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Sehr geehrte Leserin, sehr geehrter Leser,

die Aufsicht Uber die Einhaltung der Jugendschutz-
bestimmungen ist und bleibt ein zentrales Aufgaben-
feld der Medienanstalt Hamburg / Schleswig-Holstein
(MA HSH). Die Schwierigkeiten, die sich aufgrund der
oftmals unklaren gesetzlichen Grundlage beziiglich
der Verantwortlichkeiten im Internet ergeben, sind
Gegenstand eines Themenbeitrags in diesem Rechen-
schaftsbericht (S. 51).

Gleichwohl wandelt sich die Arbeit der MA HSH. Von
der klassischen Aufsicht uber die Rundfunkprogram-
me verschiebt sich der Schwerpunkt der Tatigkeit hin
zur Moderation von Konflikten zwischen Sendern und
Plattformbetreibern. Die Schlichtung dieser Streitfra-
gen wird in der Zukunft an Bedeutung weiter zuneh-
men.

Fiir die Losung der Konflikte im digitalen Raum be-
darf es einer Institution, die sowohl iber die notige
Kompetenz verfiigt wie auch durch behordliche Exe-
kutivgewalt in der Lage ist, Entscheidungen im Zwei-
felsfall auch gegen die Plattformanbieter durchzuset-
zen. Daruber hinaus ist eine staatsferne Organisation
zur Sicherung der Unabhangigkeit und eine plurale
Zusammensetzung des Entscheidungsgremiums unab-
dingbar.

Die Klarung, welche Institution in Zukunft die Schlich-
tung von Konflikten auf digitalen Plattformen uber-
nimmt, sollte die Bund-Lander-Kommission zur Medi-
enkonvergenz nicht vergessen.

1 Vorwort

Thomas Fuchs

Bei der Vorbereitung der 2016 beginnenden Umstel-
lung von DVB-T auf DVB-T2 waren und sind die me-
dienanstalten und der Fachausschuss ,,Netze, Tech-
nik, Konvergenz“ im Rahmen eines gemeinsamen
runden Tischs moderierend tatig. Den Fahrplan fir
die Umstellung sowie die Anderungen, welche sich
dadurch fir die Nutzer ergeben, werden im zweiten
Themenbeitrag naher ausgefiihrt (S. 46).

Ich wiinsche lhnen eine informative Lektire dieses
Berichts.

Mit freundlichen GriiBen, lhr

Thomas Fuchs
Direktor Medienanstalt Hamburg/ Schleswig-Holstein (MA HSH)

Norderstedt, Juni 2015



2 Auftrag

Vorrangige Aufgaben des Direktors:

Zulassung privater Fernseh- und Horfunk-
programme und Zuweisung von Ubertragungs-
kapazitdten

Kontrolle der Programme, insbesondere hin-
sichtlich der Einhaltung werberechtlicher und
Jugendschutzbestimmungen

Beurteilung und Kontrolle der von ihr lizenzierten
Programme

Beratung der Rundfunkveranstalter und anderer
Inhalteanbieter

Mitwirkung bei der Fortentwicklung des dualen
Rundfunksystems und des Medienstandorts
Hamburg/ Schleswig-Holstein und bei der Umstel-
lung auf die digitale Ubertragungstechnik

Plattformregulierung

Information und Beratung der Nutzer audio-
visueller Angebote

Zusammenarbeit mit anderen Medienanstalten
Forderung von Projekten der Medienkompetenz

Mitwirkung in der Medienstiftung
Hamburg/ Schleswig-Holstein

Wesentliche Rechtsgrundlagen

Die Medienanstalt Hamburg/Schleswig-Holstein ist
die gemeinsame Medienanstalt beider Lander. Sie ist
zustandig fur die Zulassung von privatem Rundfunk
und die Zuweisung von Ubertragungskapazititen. Sie
kontrolliert die von ihr lizenzierten Programme hin-
sichtlich der Einhaltung medienrechtlicher Bestim-
mungen. Zudem uberwacht sie die Einhaltung der
Jugendschutzbestimmungen im Rundfunk und in den
Telemedien.

Als Kompetenzzentrum fiir privaten Rundfunk und Te-
lemedien gestaltet sie die Rahmenbedingungen der
elektronischen Medien mit und berat Akteure und
Nutzer im Bereich audiovisuelle Medien. Sie vertritt
die Belange der Biirger gegeniiber Programmanbie-
tern und ist Sachwalterin der Interessen des privaten
Rundfunks im dualen Rundfunksystem. Die MA HSH
wirkt in der Medienstiftung Hamburg/Schleswig-Hol-
stein mit.

Als eine Form praventiven Jugendschutzes ist die For-
derung von Medienkompetenz eine wichtige weitere
Aufgabe der MA HSH. Hier konzentriert sie sich neben
Fernsehen und Horfunk auf das Internet und setzt un-
ter anderem auf Aufklarung iiber Chancen und Risiken
neuer Medien.

Staatsvertrag iiber das Medienrecht in Hamburg und Schleswig-Holstein (Medienstaatsvertrag HSH) vom 13.
Juni 2006 (HmbGVBL. 2007, S. 47, GVOBL. Schl.-H. 2007, S. 108) in der Fassung des Fiinften Staatsvertrags zur
Anderung des Staatsvertrags iiber das Medienrecht in Hamburg und Schleswig-Holstein (Fiinfter Mediendnde-
rungsstaatsvertrag — 5. MAStV HSH), vom 2./22 September 2014 (HmbGVBI. S. 490, GVOBI. Schl.-H. S. 487),

in Kraft getreten am 1. Januar 2015.

Staatsvertrag iiber den Rundfunk im vereinten Deutschland (Rundfunkdnderungsstaatsvertrag — RStV) vom 31.
August 1991 in der Fassung des Fiinfzehnten Staatsvertrags zur Anderung rundfunkrechtlicher Staatsvertrége
vom 15./17./21. Dezember 2010 (HmbGVBI. S. 63, GVOBI. Schl.-H. S. 345), in Kraft getreten am 1. Januar

2013.

Staatsvertrag lber den Schutz der Menschenwiirde und den Jugendschutz in Rundfunk und Telemedien (Ju-
gendmedienschutz-Staatsvertrag — JMStV) vom 10. bis 27. September 2002 (HmbGVBI. S. 27, GVOBL. Schl.-H. S.
138), in Kraft getreten am 1. April 2003, zuletzt gedndert durch den Dreizehnten Rundfunkdnderungsstaatsver-

trag.

Download der jeweils aktuellen Rechtsgrundlagen der Arbeit der MA HSH unter: www.ma-hsh.de.




Der Direktor fiihrt die Geschafte der MA HSH. Dabei
wird er von rund 20 Mitarbeitern unterstiitzt. Er ver-
tritt die MA HSH gerichtlich wie auBergerichtlich und
verfligt Uiber die Befahigung zum Richteramt. Er wird
fur eine Dauer von fiinf Jahren vom Medienrat ge-
wahlt.

Zu seinen Aufgaben gehoren die Vorbereitung und der
Vollzug der Beschliisse des Medienrats, die Umsetzung
der Entscheidungen der Kommission fur Zulassung und
Aufsicht (ZAK), der Kommission flir Jugendmedien-
schutz (KJM) und der Gremienvorsitzendenkonferenz
(GVK), sowie die Uberpriifung der Einhaltung der Zu-
lassungs- und Zuweisungsbescheide, die Verfolgung
und Ahndung von Ordnungswidrigkeiten gemaB Tele-
mediengesetz und die Zusammenarbeit mit den ande-
ren Landesmedienanstalten.

Direktor der MA HSH ist seit dem 15. Januar 2008 Tho-
mas Fuchs. Stellvertretender Direktor ist Dr. Wolfgang
Bauchrowitz.

3 Organe

Direktor

Vita Thomas Fuchs

Thomas Fuchs (* 1965), LL.M. Eur., ist Direktor der
Medienanstalt Hamburg/Schleswig-Holstein (MA HSH)
und Koordinator des Fachausschusses , Netze, Tech-
nik, Konvergenz“ der medienanstalten.

Fuchs studierte Jura, Philosophie und Europaisches
Recht in Hamburg, Brissel und Bremen.

Nach dem zweiten Staatsexamen und einer freiberuf-
lichen Tatigkeit als Rechtsanwalt trat Fuchs in den
Staatsdienst der Freien und Hansestadt Hamburg ein.
Dort arbeitete er unter anderem von 1999 bis 2001
als personlicher Referent des Wirtschaftssenators.
AnschlieBend leitete er die Prasidialabteilung der
Behorde fur Wissenschaft und Forschung und ver-
antwortete dort unter anderem die Griundung des
Mediencampus Finkenau und der Hamburg Media
School. Von 2004 an war er als Leiter der Abteilung
Theater, Musik und Bibliotheken in der Kulturbehorde
tatig, ab 2005 zudem im Vorstand der Stiftung Elb-
philharmonie.

Seit 2008 ist er Direktor der MA HSH, in den Jah-
ren 2011 und 2012 war er Vorsitzender der Direkto-
renkonferenz der Landesmedienanstalten (DLM) und
der Kommission fur Zulassung und Aufsicht (ZAK).

Fuchs ist als Vertreter der MA HSH Mitglied in der
Gesellschafterversammlung der Medienstiftung Ham-
burg Schleswig-Holstein. Er ist dariiber hinaus Mit-
glied im Verwaltungsrat von TIDE, im Kuratorium des
Hans-Bredow-Instituts, im Beirat des Haus der Jungen
Produzenten und Mitglied im Fachausschuss Kultur/
Beirat Vielfalt Kultureller Ausdrucksformen der deut-
schen UNESCO Kommission.



Medienrat

Der Medienrat der MA HSH besteht aus 14 ehrenamt-  Jeweils sieben Mitglieder des Medienrats werden in

lich tatigen Mitgliedern. Er ist ein Entscheidungsgre- Hamburg durch die Burgerschaft und in Schleswig-

mium von Sachverstandigen, die in besonderer Weise  Holstein durch den Landtag gewahlt. Fir die Wahl des

tiber Kenntnisse und Befahigungen in medienrelevan-  Medienrats hat jede gesellschaftlich relevante Grup-

ten Gebieten verfiigen. Zwei Mitglieder missen die  pe in Hamburg und Schleswig-Holstein ein Vorschlags-

Befahigung zum Richteramt haben. recht. Der amtierende Medienrat der MA HSH konsti-
tuierte sich am 12. September 2012. Der Medienrat
der MA HSH tagt regelmaRig, im Jahr 2014 acht Mal,
um uber anstehende Entscheidungen zu beraten und
abzustimmen.

Mitglieder der Medienrats

Lothar Hay (Vorsitzender)
Roswitha StrauB (Stv. Vorsitzende)
Anne Abel

Giinter Beling

Edda Fels

Kai Flatau

Marina Friedt

Martin Kayenburg

Jens Kramer

Thomas Kiinstler

Dr. Susanne Mayer-Peters
Elke Putzer

Martin Schumacher
Adrian Ulrich

Medienrat der MA HSH



29.

26.

04.

02.

Beschliisse 2014

Januar

Bestatigung einer Veranderung der Beteili-
gungsstruktur der Regiocast GmbH & Co. KG
als medienrechtlich unbedenklich.
Ausschreibung des regionalen Fensterpro-
gramms fiir Hamburg und Schleswig-Holstein
im bundesweiten Fernsehvollprogramm RTL.

Februar

Zuweisung einer terrestrischen UKW-Ubertra-
gungskapazitat an die Antenne Sylt UG
(haftungsbeschrankt) anlasslich der Ausstellung
»Minderheiten in Schleswig-Holstein“ vom

14. Juli bis zum 12. August 2014.
Ausschreibung des regionalen Fensterpro-
gramms fiir Hamburg und Schleswig-Holstein
im bundesweiten Fernsehvollprogramm Sat.1.

Juni

Auswahl der RTL Nord GmbH als Veranstalte-
rin fur das Regionalfenster fir Hamburg und
Schleswig-Holstein im Fernsehprogramm RTL
vorbehaltlich der Benehmensherstellung mit
der KEK.

Juli

Genehmigung des Jahresabschlusses 2013 der
MA HSH und Entlastung des Direktors.
Feststellung des Rechenschaftsberichts 2013
des Direktors.

Ausschreibung von DAB+-Ubertragungskapazi-

taten fur die 24-stiindige terrestrische Verbrei-
tung von privaten Horfunk- und Telemedienan-

geboten in Hamburg.
Forderung des Medienkompetenzprojekts

PIF — Projekttag fiir Internetfrischlinge (Schul-

jahr 2014/2015) mit 25.000 Euro.
Fortfuhrung der Tragerschaft des Hamburger
Biirger- und Ausbildungskanals TIDE durch die
Hamburg Media School.

Vorrangige Aufgaben des Medienrats:

Erteilung, Riicknahme und Widerruf von
Zulassungen

Feststellung von Verstofien gegen den MStV HSH

Entscheidung Uber Aufsichtsmafinahmen bei
Verstofien gegen die Jugendschutzbestimmungen
gemdf3 § 38 Abs. 6 und § 51 MStV HSH

Entscheidung liber die Zuweisung von
Ubertragungskapazitdten

Entscheidung liber die Rangfolge in Kabelanlagen

Entscheidung liber die Untersagung der Weiter-
verbreitung

Entscheidung liber Aufsichtsmafinahmen (iber
Telemedien nach § 38 Abs. 6 Satz 1, 1. Halbsatz
MStV HSH und tiber Ordnungswidrigkeiten gemdf}
§ 51 MStV HSH sowie lber die Verwendung der
Einnahmen aus Bufigeldern

Entscheidung liber die Forderung der Medien-
kompetenz nach § 38 Abs. 2 Satz 2 Nr. 6 MStV
HSH und lber diesbeziigliche Forderrichtlinien

Feststellung des Haushaltsplans und Genehmi-
gung des Jahresabschlusses

Feststellung eines jahrlichen Rechenschafts-
berichts

Wah!l und Abberufung des Direktors
Erlass von Satzungen und Richtlinien

Zustimmung zu Rechtsgeschdften im Wert von
mehr als 100.000 Euro



17. September

10

Bestatigung einer Veranderung der Beteili-
gungsverhaltnisse sowie der Umbenennung der
TV Link new media GmbH in Sylt1 GmbH & Co.
KG als medienrechtlich unbedenklich.
Bestatigung einer Veranderung der Beteili-
gungsstruktur der KG Hamburg 1 Fernsehen
Beteiligungs GmbH & Co. als medienrechtlich
unbedenklich.

Verlangerung der Zuweisung von DVB-T-Uber-
tragungskapazitaten fiir die taglich 24-stin-
dige digital-terrestrische Verbreitung der
Fernsehvollprogramme RTL, VOX, RTL Il sowie
SuperRTL in Kiel und Hamburg/Liibeck um
zehn Jahre bis zum 7. November 2024.

Erweiterung der Zulassung fiir das Horfunkvoll-

programm FSK der Anbieterinnengemeinschaft
im FSK e.V. auf das Bundesland Schleswig-
Holstein.

Feststellung der Benehmensherstellung mit
der KEK hinsichtlich der Auswahl der RTL Nord
GmbH fiir die Veranstaltung des Regional-
fensters im bundesweiten Fernsehprogramm
RTL und Bitte um Herstellung des Benehmens
mit der KEK hinsichtlich der Finanzierung des
Regionalfensterprogramms.

Auswahl der Sat.1 Norddeutschland GmbH

als Veranstalterin fiir das Regionalfenster fur
Hamburg und Schleswig-Holstein im Fernseh-
programm Sat.1 vorbehaltlich der Benehmens-
herstellung mit der KEK.

29.

Oktober

Feststellung des vom Direktor aufgestellten
Haushaltsplans 2015.
Bestellung eines Wirtschaftsprifers fiir die
Priifung der Jahresabrechnung 2014.
Zuweisung von DAB+-Ubertragungskapazititen
flir Hamburg an die Media Broadcast GmbH fiir
die Dauer von zehn Jahren zur Aufnahme eines
Plattformbetriebs.
Erteilung einer Zulassung an die TV Media
GmbH i. Gr. fiir die Veranstaltung des 24-stiin-
digen Horfunkvollprogramms Elbe1 in Hamburg
fir die Dauer von zehn Jahren.
Erteilung einer Zulassung an die Evangelische
Presseverband Norddeutschland GmbH fur die
Veranstaltung des 24-stiindigen Horfunkvoll-
programms Radio Paradiso in Hamburg fir die
Dauer von zehn Jahren.
Erteilung einer Zulassung an die Mega Radio
GmbH fir die Veranstaltung des 24-stiindigen
Horfunkvollprogramms Mega Radio in Hamburg
fir die Dauer von zehn Jahren.
Erteilung einer Zulassung an die Regiocast
GmbH & Co. KG fiir die Veranstaltung des
24-stiindigen Horfunkvollprogramms 80s80s in
Hamburg fir die Dauer von zehn Jahren.
Erteilung einer Zulassung an Alfred Heinrich
Krandick fiir die Veranstaltung des 24-stin-
digen Horfunkvollprogramms Radio VHR in
Hamburg fiir die Dauer von zehn Jahren.
Forderung von Medienkompetenzprojekten:
ElternMedienLotsen HH mit 28.000 Euro
ElternMedienLotsen SH mit 25.000 Euro
Medien machen Schule mit 25.200 Euro
Medienkompetenz fiir Hamburger Schiilerin-
nen und Schiiler mit 20.000 Euro
Schuler machen Medien — Schnappfisch-
Media mit 15.000 Euro
Internet-ABC-Schule mit 15.000 Euro



10.

Ausbildung ElternMedienLotsen HH mit 9.000
Euro
Kick-off-Konferenz und Vorstudie ,,Medienpa-
dagogischer Forschungsverbund Nordost“ mit
8.400 Euro
Flensburg Winter School mit 8.000 Euro
Wissenschaftliche Vortragsreihe: Medienbil-
dung in der Schule mit 3.700 Euro
Medienscouts Gymnasium Allermohe mit
2.660 Euro
Ausschreibung eines Projekts zum Thema
Jugendschutzprogramme — Tipps fur Eltern
Weiterfiihrung des MA HSH-Medienkompetenz-
magazins scout mit zwei Printausgaben in 2015
sowie Ausbau und Pflege des neu geschaffenen
Online-Portals scout-magazin.de.

Dezember

Zulassung der RTL Nord GmbH als Veranstal-
terin des regionalen Fensterprogramms fir
Hamburg und Schleswig-Holstein im Fern-
sehvollprogramm RTL sowie Zuweisung von
digital-terrestrischen Ubertragungskapazititen
in Kiel und Hamburg/Libeck fiir die Dauer von
zehn Jahren bis zum 28. Februar 2025.
Zuweisung von digital-terrestrischen Ubertra-
gungskapazitaten fur die Verbreitung des tag-
lich 24-stiindigen Fernsehspartenprogramms
Pro Sieben MAXX in Kiel und Hamburg/Luibeck
fur die Dauer von zehn Jahren.

Bestatigung einer Veranderung der Beteili-
gungsverhaltnisse der delta radio GmbH & Co.
KG als medienrechtlich unbedenklich.

Themen aufierhalb der Beschlussregelung

o Bereits 2013 hatte der Medienrat die Einflih-

rung einer einheitlichen und verpflichtenden
Kennzeichnung von sogenannten Scripted-
Reality-Formaten im Fernsehen gefordert.
Nachdem der Landtag Schleswig-Holstein das
Thema aufgegriffen hatte, konnte sich die
Gremienvorsitzendenkonferenz im September
2014 mit den Privatsendern auf eine freiwillige
Kennzeichnung einigen.

Angesichts einer zunehmenden Zahl von
jugendgefdhrdenden Inhalten, etwa Bilder
und Videos von Exekutionen durch Mitglie-
der des sogenannten Islamischen Staats (IS),
und deren leichter Auffindbarkeit, hat der
Medienrat in einem Gesprdch mit Vertretern
von Google Deutschland auf eine rasche
Ldschung derartiger Inhalte hingewirkt.

Auf Anregung des Medienrats, der sich bereits
2013 mit diesem Thema beschdiftigt hatte,
wurden Fragen des Datenschutzes bei SmartTV
auch in den bundesweiten Gremien aufgenom-
men und auf einem Panel der Gremienvorsit-
zendenkonferenz im Rahmen der Medientage
Miinchen diskutiert.
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Interview

Interview mit Thomas Fuchs, Direktor, und Lothar Hay,
Medienratsvorsitzender der MA HSH

-

Lothar Hay und Thomas Fuchs

Herr Hay, im letzten Rechenschaftsbericht hatten Sie dar-
auf verwiesen, dass sich die Gremienvorsitzendenkonferenz
(GVK) 2014 mit Vertretern der privaten Fernsehsender tref-
fen werde, um die Kennzeichnung von Scripted Reality zu
debattieren. Wie ist diese Diskussion verlaufen, gibt es in-

zwischen ein Ergebnis?

Lothar Hay: Ja, es gibt ein Ergebnis. Nachdem die
GVK sich mehrmals mit Vertretern der Veranstalter
getroffen hatte, konnte schlieBlich im September ein
Kompromiss gefunden werden. Die Sender haben sich
verpflichtet, eine einheitliche Formulierung bei der
Kennzeichnung zu verwenden und alle neu produzier-
ten Sendungen mit diesem Hinweis zu versehen.

In mancher Hinsicht hatten wir uns als Medienrat aber
auch mehr gewiinscht, so ist etwa die Platzierung zu
Beginn der Sendung nur optional und lediglich die Ein-
blendung am Ende verpflichtend. Auch eine genauere
Vorgabe zur grafischen Ausgestaltung hatten wir gerne
gesehen.

Dennoch ist es erfreulich, dass die Initiative, die wir
Ende 2013 gestartet haben, auch zu einem Ergebnis
gefiihrt hat. Nicht zuletzt gab es eine recht breite Be-
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richterstattung Uiber die mogliche Kennzeichnung und
damit auch iiber die problematischen Auswirkungen,
die Scripted-Reality-Formate auf Kinder und Jugend-
liche haben konnen.

Ein Thema, mit dem sich der Medienrat in diesem Jahr ausei-
nandergesetzt hat, war die unbeschrinkte Zugdnglichkeit von
moglicherweise jugendgefdhrdenden Inhalten (liber Google

und Youtube. Was war hierfiir der Ausloser?

Lothar Hay: Konkret ging es hier um Bilder und Vi-
deos, die Mitglieder des Islamischen Staats (IS) zei-
gen, die Geiseln misshandeln und in einigen Fallen
auch exekutieren. Diese grausamen und sicher nicht
nur fur Kinder sehr verstorenden Videos waren iber
eine ganz normale Videosuche bei Google auffindbar,
Heranwachsende stieBen sofort auf diese Bilder, wenn
sie etwa den Begriff ,,IS“ bei Google eingaben. Bei der
Verbreitung dieser Bilder und Videos ist es entschei-
dend, genau abzuwagen zwischen einer Verwendung
im Zusammenhang mit einer Berichterstattung uber
aktuelle Ergebnisse, die als solche besonders vor Ein-
griffen geschiitzt ist, und dem Schutz von Kindern und
Jugendlichen.



Wir haben dazu mit Vertretern von Google Deutschland
diskutiert, die uns iiber die technischen Moglichkeiten
informiert haben, mit denen versucht wird, solche
Darstellungen zu entfernen oder zumindest nur Er-
wachsenen zugangig zu machen. Inzwischen sind auch
einige der betreffenden Videos geloscht worden, aller-
dings wird uns dieses brisante Thema auch zukiinftig
noch beschaftigen.

Stimmt somit der Eindruck, dass die Arbeit des Medienrats

zunehmend politischer wird?

Lothar Hay: Ja, diesen Eindruck habe ich durchaus
auch. Die Arbeit geht etwa immer mehr dahin, mit den
Veranstaltern und Anbietern zu reden und sie auf die
Herausforderungen des Jugendschutzes aufmerksam
zu machen. Oftmals treffen wir hier auf groBes Ver-
standnis und eine Bereitschaft zur Zusammenarbeit,
auch unabhangig von rechtlichen Verpflichtungen.

Im letzten Jahr hat scout — das Medienkompetenzmagazin
der MA HSH, einen neuen Internetauftritt erhalten. Ging es

da nur um ein frisches Design?

Thomas Fuchs: Dem Relaunch von scout-magazin.de
sind verschiedene Uberlegungen vorausgegangen. Na-
turlich muss insbesondere ein Magazin zum Thema Me-
dienkompetenz auch im Internet vertreten sein. Hinzu
kam der Wunsch, endlich unsere umfangreichen Infor-
mationen zu Medienkompetenzprojekten und -materi-
alien mit den Inhalten von scout zusammenzufiihren.
AuBerdem konnen wir mit exklusiven Online-Artikeln,
News, Blogbeitragen oder auch Veranstaltungsankiindi-
gungen nun noch deutlich schneller aktuelle Entwick-
lungen aufgreifen. Besonders gefreut hat uns, dass der
neue Online-Auftritt von scout schon im ersten Jahr
mit einem ,,FOX Award“ ' ausgezeichnet wurde.

" Der renommierte, international vergebene FOX Award
prdmiert besonders gelungene Kommunikationskonzepte.
Die Webseite scout-magazin.de und die Printausgabe wur-
den mit Gold fiir die grafische Gestaltung sowie Silber fiir
das Gesamtkonzept ausgezeichnet.

Lothar Hay: Ich denke ich kann fiir den kompletten
Medienrat sprechen, wenn ich sage, dass uns die Me-
dienkompetenzforderung besonders wichtig ist. Ich
bin deshalb froh, dass mit scout-magazin.de eine zen-
trale Anlaufstelle fiir die Fragen der Medienkompe-
tenz im Norden geschaffen wurde. Wie der Fall mit
Google, uber den wir gerade gesprochen haben, zeigt,
ist es heutzutage oft nicht mehr moglich, Kinder und
Jugendliche vor allen moglicherweise verstorenden
Inhalten zu schiitzen. Die Forderung von Medienkom-
petenz und die Aufklarung und Unterstiitzung von El-
tern, Lehrern und auBerschulischen Padagogen sind
daher umso wichtiger, damit Heranwachsende solche
Erlebnisse einordnen und mit ihnen umgehen konnen.

Ende 2014 wurde der 5. Mediendnderungsstaatsvertrag Ham-
burg/Schleswig-Holstein (MAStV HH/SH) unterzeichnet, der
erstmals die Veranstaltung von lokalem Horfunk in Schles-

wig-Holstein zuldsst. Wie geht es nun hier weiter?

Thomas Fuchs: Der Gesetzgeber hat vorgegeben, dass
Lokalfunk grundsatzlich in flinf Regionen Schleswig-
Holsteins veranstaltet werden darf. Drei dieser Regio-
nen sind fir nichtkommerziellen Horfunk vorgesehen,
in zwei diirfen sich auch kommerzielle Veranstalter auf
die Frequenzen bewerben.

Die MA HSH hat daraufhin einen Call for Interest ge-
startet und in einem zweiten Schritt die Versorgungs-
gebiete ausgeschrieben.

Lothar Hay: Ich begriiBe die Einfiihrung von lokalem
Horfunk in Schleswig-Holstein ausdriicklich, aber lei-
der wurden einige Vorschlage und Nachfragen, die
der Medienrat im Rahmen des Gesetzgebungsverfah-
rens gemacht hat, nicht beriicksichtigt. So haben wir
fur eine andere Aufteilung der Gebiete pladiert, und
eine groBere Flexibilitat angeregt. Besonders prob-
lematisch ist unserer Ansicht nach aber die Finanzie-
rung des nichtkommerziellen Rundfunks. Hier macht
der Gesetzgeber leider keinerlei Angaben, wie diese
umzusetzen ist, und auf welche Weise die nichtkom-
merziellen Veranstalter von Lokalfunk gefordert oder
unterstutzt werden sollen.
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Thomas Fuchs: Dem stimme ich zu, vor allem die Fi-
nanzierung der nichtkommerziellen Veranstalter von
Lokalfunk in Schleswig-Holstein ist vollig ungeklart.
Dies wird das Vergabeverfahren belasten. Ohne Forde-
rung kann nichtkommerzieller Lokalfunk das Verspre-
chen einer groBeren Vielfalt in der Medienlandschaft
nicht einlosen.

Fiir Hamburg hat die MA HSH im letzten Jahr die Frequenzen
fir den ersten Privatradio-Multiplex im Digitalradio auf den
Weg gebracht. Gleichzeitig wurde auch fiir DVB-T2 ein Platt-
formbetrieb beschlossen. Geht es bei den neuen Infrastruk-

turen nur noch iber Plattformen?

Thomas Fuchs: Gerade bei der Einfihrung eines neu-
en Standards wie etwa DVB-T2 bietet der Plattform-
betrieb entscheidende Vorteile. Die neue Technik
muss erstmal als solche etabliert werden, und dies ist
entschieden leichter zu realisieren, wenn ein Unter-
nehmen die Vermarktung hierfir zentral ubernehmen
kann. Hinzu kommt eine groBere Flexibilitat in der
Zusammensetzung des Programmangebots, auch wenn
die Veranstalter natiirlich immer noch eine Zulassung
der zustandigen Landesmedienanstalt benctigen.
Diese wachsende Relevanz bringt aber auch mit sich,
dass der Bereich der Plattformregulierung deutlich an
Bedeutung zunimmt. Es muss sichergestellt sein, dass
es fur alle Veranstalter einen freien und fairen Zugang
zu den verschiedenen Plattformen gibt, und sie darauf
auch diskriminierungsfrei aufgefunden werden kon-
nen. Mit diesen Fragen haben wir uns im vergangenen
Jahr im Fachausschuss ,,Netze, Technik, Konvergenz*
auf bundesweiter Ebene intensiv auseinandergesetzt.
Auffallig ist, dass die Beschwerdeverfahren zunehmen,
dass sich also die Veranstalter gegen Diskriminierung
auch zu wehren versuchen. Das finde ich richtig, da
kommt den Medienanstalten eine wichtige Schlich-
tungsfunktion zu.
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Vita Lothar Hay

Lothar Hay war von Januar 2008 bis Juli 2009 Innen-
minister des Landes Schleswig-Holstein, zuvor von
1998 bis 2008 Vorsitzender der SPD-Landtagsfraktion.
Nach dem Abitur 1970 in Flensburg absolvierte er ein
Studium fur das Lehramt an Grund- und Hauptschulen
an der Padagogischen Hochschule Flensburg, welches
er 1974 mit dem Staatsexamen beendete. Seitdem
war er als Lehrer an Hauptschulen im Kreis Schleswig-
Flensburg und in Flensburg tatig. Von 1997 bis 2006
war Hay Vorsitzender des Grenzfriedensbundes, und
ist seit 2008 erster Vorsitzender des fusionierten ADS-
Grenzfriedensbundes.



4 Zulassung und Zuweisung

Die Zuweisung von DVB-T-Ubertragungskapazititen
fur Hamburg und Schleswig-Holstein zur Verbreitung
der Vollprogramme RTL, VOX, RTL Il und SuperRTL
wurden vom Medienrat fur die Dauer von zehn Jahren
verlangert.

Neu erteilt wurde jeweils eine digital-terrestrische
Zuweisung fur die Verbreitung des Spartenprogramms
ProSiebenMAXX in Schleswig-Holstein und in Hamburg.

Nach Beschlussen des Medienrats bestatigte die
MA HSH eine Beteiligungsveranderung bei der Veran-
stalterin von Hamburg 1, der KG Hamburg 1 Fernse-
hen Beteiligungs GmbH & Co. KG als unbedenklich.
Die vorher von der TRIANGLE Medien Beteiligungs
GmbH & Co. KG gehaltenen Anteile gingen direkt auf
die bereits an diesem Unternehmen beteiligten Ge-
sellschafter Frank Otto, Nikolaus Broschek und Dr.
Farhad Vladi uber.

Ebenso bestatigt wurde eine Beteiligungsveranderung
bei der Veranstalterin von Sylt 1, der TV Link new
media GmbH & Co. KG sowie die Umbenennung in Sylt
1 GmbH & Co. KG. Die BbG Betriebsberatungs GmbH
erhohte ihre Anteile auf 50 Prozent.

Fernsehen

Die MA HSH hat 2014 das regionale Fensterprogramm
flir Hamburg und Schleswig-Holstein im bundeswei-
ten Vollprogramm RTL ausgeschrieben. Der Medienrat
wahlte unter den Bewerbern die RTL Nord GmbH als
Veranstalterin des Regionalfensterprogramms aus.
Nach der Bestatigung dieser Entscheidung als unbe-
denklich hinsichtlich der Meinungsvielfalt durch die
KEK wurde der RTL Nord GmbH eine Zulassung zur
Veranstaltung des Regionalfensterprogramms bis
2025 erteilt. Fir den gleichen Zeitraum wurden RTL
Nord digital-terrestrische Ubertragungskapazititen
in Hamburg und Schleswig-Holstein zugewiesen. Zu-
lassung und Zuweisung sind noch nicht rechtskraftig,
da ein Mitbewerber Widerspruch hiergegen eingelegt
hat. Der Medienrat hat daher den Sofortvollzug an-
geordnet.

Ebenfalls ausgeschrieben wurde das Regionalfenster
fir Hamburg und Schleswig-Holstein im bundeswei-
ten Vollprogramm Sat.1. Das Vergabeverfahren wur-
de nach Zustimmung durch die KEK mit der Auswahl
der Sat.1 Norddeutschland GmbH im April 2015 abge-
schlossen.

In Hamburg und Schleswig-Holstein empfangbare
Fernsehprogramme und Teleshoppingsender finden
Sie auf der Homepage der MA HSH unter
www.ma-hsh.de/fernsehen-radio
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Zulassungen Fernsehen

Folgende private Fernsehveranstalter und Tele-

shoppingsender verfiigen liber eine Zulassung oder
Zuweisung der MA HSH (Stand April 2015):

4-Seasons.TV

Alster. TV

Bibel TV

cTvV

Disney Channel

Eurosport

Greencapital . TV

Hamburg 1

16

4-Seasons.TV Fernsehgesellschaft bR
o Globetrotter Ausriistung Denart & Lechhart GmbH
* Moving Adventures Medien GmbH

Magazin Verlag Hamburg HMW GmbH
« Wolfgang E. Buss
* ,Melan Initiativ“ Veranstaltungs GmbH

Bibel TV Stiftung gGmbH

* Rentrop-Stiftung

e Astratel Radio- und
Televisions-Beteiligungsgesellschaft mbH

o EKD Media GmbH

o ERF Medien e.V.

o Campus fiir Christus e.\V.

o SCM Verlag GmbH & Co. KG

+ 10 weitere Gesellschafter mit jeweils unter

Coptic Television gGmbH
e Koptische Gemeinde Hamburg e.V.

The Walt Disney Company (Germany) GmbH
o The Walt Disney Company

Eurosport S.A.S.
« Discovery Communications, Inc.
o Télévision Francaise S.A.

Greencapital.TV GmbH i.G.
e Frank Otto
Medienbeteiligungsgesellschaft mbH & co. KG

KG Hamburg 1 Fernsehen Beteiligungs GmbH & Co.
» Michel Medien Beteiligungs GmbH

« Frank Otto

o TRIANGLE Medien Beteiligungs GmbH

o Nikolaus Broschek

o AT Media GmbH

50 %
50 %

50 %
50 %

52,00 %

12,75 %
12,75 %
4%
3%
3%
3%

100 %

100 %

51%
49 %

100 %

52,92 %
30,15 %
10,00 %
3,78 %
3,15 %

Zulassung als
Spartenprogramm

Zulassung als regionales
Spartenprogramm

Zulassung als
Spartenprogramm

Zuweisung DVB-T HH/SH!

Zulassung als
Spartenprogramm

Zuweisung DVB-T HH/SH

Zuweisung DVB-T HH

Zulassung als
Spartenprogramm

Zulassung als regionales
Vollprogramm

Zuweisung DVB-T HH



Veranstalter Zulassung / Zuweisung

Heimatkanal Mainstream Media AG Zulassung als
o Gottfried Zmeck 55 %  Spartenprogramm
e Reichenbach Investment GmbH 20 %
o Merkur Torhauer GmbH & Co. KG 15 %
e Barbara Zmeck-Koch 5%
e Julia Kief3ling 5%
Kabel Eins ProSiebenSat.1 TV Deutschland GmbH Zuweisung DVB-T HH/SH
e ProSiebenSat.1 Media AG 100 %
N24 WeltN24 GmbH Zuweisung DVB-T HH/SH
o Axel Springer SE 100 %
Nickelodeon VIMN Germany GmbH Zulassung als
» Viva Media GmbH 51%  Spartenprogramm
» Viacom Holdings Germany LL.C. 49 %
Nick Junior VIMN Germany GmbH Zulassung als
» Viva Media GmbH 51%  Spartenprogramm
» Viacom Holdings Germany LL.C. 49 %
Nicktoons VIMN Germany GmbH Zulassung als
» Viva Media GmbH 51%  Spartenprogramm
» Viacom Holdings Germany LL.C. 49 %
NOA 4 On air new media GmbH Zulassung als regionales
Norderstedt on air « Ulrik Neumann 100 %  Spartenprogramm
NOA 4 On air new media GmbH Zulassung als regionales
Nachbarn on air e Ulrik Neumann 100 %  Spartenprogramm
NOWO 1/ » Medienhouse Wolter-Rousseaux UG 100 %  Zulassung als
Jobs- Kompakt Spartenprogramm
OneClimate.TV Alderaban Marine Research & Broadcast Zulassung als
e Frank Schweikert 50 %  Spartenprogramm
e Prof. em. Dr. Hartmut Grapl 50 %
ProSieben ProSiebenSat.1 TV Deutschland GmbH Zuweisung DVB-T HH/SH
» ProSiebenSat.1 Media AG 100 %
ProSieben MAXX ProSiebenSat.1 TV Deutschland GmbH Zuweisung DVB-T HH/SH
e ProSiebenSat.1 Media AG 100 %
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Veranstalter Zulassung / Zuweisung

Qvc QVC Deutschland Zuweisung DVB-T HH
* QVC International Management LLC & Co. KG 99 %
e QVC Deutschland GP, Inc. 1%
RTL RTL Television GmbH Zuweisung DVB-T HH/SH
» Mediengruppe RTL Deutschland GmbH 100 %
RTL Nord RTL Nord GmbH Zulassung als
e RTL Television GmbH 100 %  Regionalprogramm

Zuweisung DVB-T HH/SH

RTL2 RTL 2 Fernsehen GmbH & Co. KG Zuweisung DVB-T HH/SH
e Heinrich Bauer Verlag KG 31,5 %
o Tele-Miinchen Fernsehen GmbH & Co.
Medienbeteiligungs-KG 31,5 %
o CLT-UFA S.A. 27,3 %
e UFA Film und Fernseh GmbH 8,6 %
e Burda GmbH 1,1%
Sat.1 Sat.1 Satelliten Fernsehen GmbH Zulassung als
o ProSiebenSat.1 TV Deutschland GmbH 100 %  Vollprogramm?

Zuweisung DVB-T HH/SH

Sat.1 Regional- Sat.1 Norddeutschland GmbH Zulassung als
fernsehen fir « ProSiebenSat.1 Media AG 100 %  Regionalprogramm
Hamburg und

e Zuweisung DVB-T HH/SH

Sixx Sat.1 Norddeutschland GmbH Zuweisung DVB-T HH/SH
« ProSiebenSat.1 Media AG 100 %
Sky? Sky Fernsehen Deutschland GmbH & Co. KG Zulassung als
o Sky Deutschland AG 100%  Spartenprogramm
Spiegel Spiegel TV Geschichte GmbH & Co. KG Zulassung als
Geschichte o Spiegel TV GmbH 51%  Spartenprogramm
e Autentic GmbH 49 %
Spiegel. TV Spiegel TV GmbH Zulassung als
o Spiegel-Verlag Rudolf Augstein GmbH& Co KG 100 %  Spartenprogramm
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Veranstalter Zulassung / Zuweisung

Spiegel TV Spiegel TV Geschichte GmbH & Co. KG Zulassung als
Wissen » Spiegel TV GmbH 51%  Spartenprogramm
e Autentic GmbH 49 %
Sportdigital Sportdigital.TV Sende- und Produktions GmbH Zulassung als
» Sportainment Medien GmbH & Co. KG 100 %  Spartenprogramm
Super RTL RTL Disney Fernsehen GmbH & Co. KG Zuweisung DVB-T HH/SH
o CLT-UFA S.A. 50 %
e Buena Vista International(BVI)
Television Investments Inc. 50 %
Sylt 1 TV Link GmbH & Co. KG Zulassung als Vollprogramm
o bbg Betriebsberatungs GmbH 37,50 %
o Heike Holst 31,25 %
o Axel Link 31,25 %
Tele 5 TM-TV GmbH Zuweisung DVB-T HH/SH
o Tele-Miinchen Fernseh-GmbH & Co.
Produktionsgesellschaft 100 %
Vox Vox Television GmbH Zuweisung DVB-T HH/SH
» Vox Holding GmbH 99,7 %
e DCTP Entwicklungsgesellschaft
flir TV-Programm mbH 0,3%

' Die DVB-T-Verbreitung in Schleswig-Holstein wurde am 1. September 2014 eingestellt und die Zuweisung zuriickgegeben.
2 Die Zulassung ist noch nicht bestandskrdftig.

3 Folgende Programme verfiigen iiber eine Zulassung der MA HSH: Sky Action, Sky Atlantic HD, Sky Cinema, Sky Cinema +1,
Sky Cinema +24, Sky Comedy, Sky Emotion, Sky Nostalgie, Sky HD-3D.
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Horfunk

Der MediaBroadcast wurden von der MA HSH Kapazi-
taten fiir die Veranstaltung der ersten Privatradio-
Plattform in Hamburg iiber DAB+ zugewiesen. Die zur
Verbreitung auf der Plattform vorgesehenen Horfunk-
programme Radio VHR, Radio Paradiso, 80s80s, Mega
Radio sowie Elbe 1 erhielten von der MA HSH die dafiir
benotigte Zulassung. Die Sender Freies Sender Kombi-
nat (FSK) sowie Hamburger Lokalradio, die ebenfalls
Teil des Programmangebots der Plattform sind, ver-
flgten bereits Uber die erforderliche Zulassung.
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Die Zulassung des Horfunkprogramms Freies Sender
Kombinat (FSK) wurde auf das Bundesland Schleswig-
Holstein erweitert.

Als rundfunkrechtlich unbedenklich wurde eine Ver-
anderung der Beteiligungsstruktur bei der Regiocast
GmbH & Co. KG bestatigt, durch welche die Axel
Springer SE als Teilhaberin ausschied.

Ebenso als vereinbar mit den Vorschriften des Me-
dienstaatsvertrags HSH bestatigte die MA HSH eine
Veranderung der Beteiligungsverhaltnisse bei der
delta radio GmbH & Co. KG. Vier Anteilseigner ver-
kauften ihre Beteiligungen an die Frank Otto Medien-
beteiligungs GmbH & Co. KG.

Der Antenne Sylt UG wurden fiir die im Juli und Au-
gust auf der Insel Sylt stattfindende Ausstellung ,,Min-
derheiten in Schleswig-Holstein“ UKW-Ubertragungs-
kapazitaten fur Veranstaltungsfunk zugewiesen.



Zulassungen Horfunk

Folgende private Horfunkveranstalter und Teleshop-
pingsender verfligen Uber eine Zulassung oder Zuwei-
sung der MA HSH (Stand April 2015):

2255 Media 2255 GmbH & Co. KG Zulassung als
» KK Invest GmbH 60 %  Spartenprogramm
» Susanne Backmeister 20 %
» Matthias Miiller 20 %
80s80s’ Regiocast GmbH & Co.KG Zulassung als Vollprogramm
e medien holding:nord gmbH 20,11 %
» BO Beteiligungs GmbH 15,55 %
 Liibecker Nachrichten GmbH 12,16 %
o Kieler Zeitung Verwaltungs GmbH
& Co. Beteiligungs KG 11,21 %
o MOIRA Rundfunk GmbH 10,45 %
» Medien- und Beteiligungsgesellschaft mbH 4,92 %
» Delta Radio GmbH & Co. KG 3,72 %
» Nora Nordostsee Radio GmbH & Co. KG 3,45 %
» sowie 21 weitere Kommanditisten
mit jeweils unter 3%
Alster Radio Alster Radio GmbH & Co. KG Zulassung als Vollprogramm
106!8 Rock’n Pop  « NWZ Funk und Fernsehen GmbH & Co. KG 100 %

Zuweisung UKW

Antenne Sylt Antenne Sylt UG (haftungsbeschrankt) Zulassung als Vollprogramm
e Hans-Peter Miiller 55 %
o HITL Verwaltungs GmbH 40 %
o MK Wirtschaftsdienst GmbH 5%
Byte.FM ByteFM GmbH Zulassung als
e Ruben Jonas Schnell 90 %  Spartenprogramm
» Giinter Pilz 5%
e Dr. Klaus Pilz 5%
Delta Radio Delta Radio GmbH & Co. KG Zulassung als Vollprogramm
» Frank Otto Medien Beteiligungs GmbH & Co. KG 58,89 % A R U5
e Regiocast GmbH & Co. KG 17,17 %
e Funk & Fernsehen Nordwestdeutschland
GmbH & Co. KG 16,12 %
» Ditting Media Beteiligungs GmbH 7,82 %
Elbe 1’ TV-Media GmbH i.Gr. Zulassung als Vollprogramm
» Tobias Wacker 100 %
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Veranstalter Zulassung / Zuweisung

Energy

Energy Hamburg

FSK

Hamburg zwei

Hamburger
Lokalradio

Kiss National

Klassik Radio

Mega Radio’
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Radio 97.1 MHz Hamburg GmbH
e NRJ- Horfunk Beteiligungs GmbH

Radio 97.1 MHz Hamburg GmbH
o NRJ-Horfunk Beteiligungs GmbH

Anbieterinnengemeinschaft im FSK e.V.
» Forderverein Radio Loretta e. V.

o projekt_r

e Uni Radio e.V.

o Arbeitsgemeinschaft der Stadteilradios
e Radio St. Paula e.V.

Landesverband Soziokultur Hamburg e. V.
RockCity Hamburg e. V.

o Frauenmusikzentrum (fm:z)
Fliichtlingsrat Hamburg

Jiidische Gemeinde Pinneberg e.V.

Radio 95.0 GmbH & Co. KG
o Frank Otto
Medienbeteiligungsgesellschaft mbH & Co. KG
e Radio Hamburg GmbH & Co. KG
o Funk & Fernsehen Nordwestdeutschland
GmbH & Co. KG
e Regiocast GmbH & Co. KG

Anbietergemeinschaft Hamburger Lokalradio e.V.
e Kulturradio e. V.
« Swinging Hamburg e. V.
o Stiftung Sammlung Rolf Italiaander/
Hans Spegg-Museum Rade am Schloss Reinbek
 Kommunales Radio e. V.
e Lolae.V.
e Pro Cultura

Alpha 12 Digitalradio GmbH & Co. KG
« NORFOM Medien GmbH & Co. KG

Klassik Radio GmbH & Co. KG
o Euro Klassik GmbH

Mega Radio GmbH
* Peter Valentino Medien GmbH

100 %

100 %

25 %
20 %
15 %
10 %
5%
5%
5%
5%
5%
5%

51,0%
16,4 %

16,3 %
16,3 %

50 %
20 %

10 %
10 %
5%
5%

100 %

100 %

100 %

Zulassung als
Spartenprogramm

Zulassung als Vollprogramm

Zuweisung UKW

Zulassung als Vollprogramm

Zuweisung UKW

Zulassung als Vollprogramm

Zuweisung UKW

Zulassung als
Spartenprogramm

Zuweisung UKW-Frequenz

Zulassung als
Spartenprogramm

Zulassung als
Spartenprogramm

Zuweisung UKW-Frequenz

Zulassung als Vollprogramm



Veranstalter Zulassung / Zuweisung

Pink Channel Pink Channel e.V. Zulassung als
» Grofiere Zahl von natiirlichen Personen als Spartenprogramm
Vereinsmitglieder beziehungsweise Fordermitglieder 100 %

Radio Bibel TV! Bibel TV Stiftung gGmbH Zulassung als
e Rentrop-Stiftung 52,00 %  Spartenprogramm
o Astratel Radio- und Televisions-
Beteiligungsgesellschaft mbH 1 12,75 %
» EKD Media GmbH 12,75 %
o ERF Medien e.V. 4%
e Campus fiir Christus e.V. 3%
e SCM Verlag GmbH & Co. KG 3%
» 10 weitere Gesellschafter mit jeweils unter 3%
Radio Hamburg Radio Hamburg GmbH & Co. KG Zulassung als Vollprogramm
o Axel Springer Verlag AG 35,0 % .
» Ufa Film- und Fernsehen GmbH 29,2 % A (L A A R 2
e Heinrich Bauer Verlag KG 25,0 %
e Liihmanndruck Harburger Zeitungs-
GmbH & Co. KG 5,8%
» Morgenpost Verlag GmbH 5,0%
Radio Nora Nora NordOstseeRadio GmbH Co. KG Zulassung als Vollprogramm
» Regiocast GmbH & Co. KG 25,68 % .
. Ditting Media Beteiligungs GmbH& Co. KG 20,989 Zuweisung UKW
e Delta Radio GmbH & Co. KG 11,79 %
e Funk und Fernsehen Nordwestdeutschland
GmbH & Co. KG 10,14 %
e Radio Hamburg GmbH & Co. KG 8,87 %
e Dr. Ulrich Ziegenbein 6,88 %
o G+D Grafik + Druck GmbH & Co. KG 4,95%
o Eberhard Becker 3,43 %
e Radio Neptun Rundfunk-Verwaltungs GmbH 3,10 %
« 7 weitere Gesellschafter mit jeweils unter 3%
Radiopark Radiopark GmbH & Co. KG Zulassung als
e Arndt-Helge Grap 53,35 %  Spartenhérfunkprogramm-
e Frank Otto 22,92 %  bouquet
« Jens-Uwe Steffens 6,25 %
e Prof. Norbert Aust 6,25 %
» Wilfried Sorge 6,25 %
o Christian Thorge Schmidt 4,17 %
e Michael Conrad 0,82 %
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Veranstalter Zulassung / Zuweisung

Radio Paradiso’ Evangelischer Presseverband Norddeutschland GmbH Zulassung als Vollprogramm
o Evangelisch-Lutherische Kirche in Norddeutschland 47,5 %
o Evangelischer Presseverb. fiir

Mecklenburg-Vorpommern e. V. 3,7%
o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis Altholstein 3,7%

o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis Dithmarschen 3,7 %
o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis Hamburg-Ost 3,7 %
e Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis

HH West-Siidholstein 3,7 %
o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis
Liibeck-Lauenburg 3,7%

o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis Mecklenburg 3,7%
o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis Nordfriesland 3,7 %
o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis Ostholstein 3,7%
o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis Plon-Segeberg 3,7 %
o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis

Rantzau-Miinsterdorf 3,7%
o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis
Rendsburg Eckernférde 3,7 %
o Evangelisch-Lutherischer Kirchenkreis
Schleswig-Flensburg 3,7 %
o Pommerscher Evangelischer Kirchenkreis 3,7%
Radio P.O.S. Radio Point of Sale GmbH Zulassung als
e PO.S. Medien Beteiligungs GmbH 99,86 %  Spartenprogramm
o Dietmar Otto 0,09 %
« Thomas Heilmann 0,05 % ({ELE LY
Radio RZ 1 Radio RZ 1 Medien- und Veranstaltungs UG Zulassung als Vollprogramm
(haftungsbeschrankt)
e Roland Michels 50 %
e Anja Michels 50 %
R.SH Radio Regiocast GmbH & Co.KG Zulassung als Vollprogramm
Schleswig-Holstein + medien holding:nord gmbH 20,11 % .
« BO Beteiligungs GmbH 15,559 Zuweisung UKW-Frequenz
o Liibecker Nachrichten GmbH 12,16 %
o Kieler Zeitung Verwaltungs GmbH
& Co. Beteiligungs KG 11,21 %
e MOIRA Rundfunk GmbH 10,45 %
* Medien- und Beteiligungsgesellschaft mbH 4,92 %
e Delta Radio GmbH & Co. KG 3,72 %
o Nora Nordostsee Radio GmbH & Co. KG 3,45 %
« sowie 21 weitere Kommanditisten mit jeweils unter 3%
Radio VHR' Radio VHR Zulassung als Vollprogramm

o Alfred Krandick (Geschdftsfiihrer)

Sylt Funk Sylt Funk Mediengesellschaft mbH Zulassung als Vollprogramm
o Glnter Drossart 50 %
« Stefan Hartmann 50 %

" Sendestart noch offen.
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Marktanteile Horfunk

Wie in den Jahren zuvor zeigten die auch im Jahr
2014 erhobenen Daten zum Radiomarkt in Hamburg
und Schleswig-Holstein insgesamt kaum Verande-
rungen im Vergleich zu den Vorjahren. Zwar lag
Radio Hamburg bei den Tagesreichweiten in Ham-
burg deutlich vorn, musste allerdings, wenngleich
es einen Marktanteil von etwas uber 20 Prozent
(20,1 %) erzielte, die Marktfiihrerschaft an das NDR
Programm 90,3 (21,8 %) abgeben. Abgesehen von
NDR 2 (13,5 %) erreichten alle anderen Programme
in Hamburg Tagesreichweiten und Marktanteile, die
deutlich unter 10 Prozent liegen.

Ein durchaus ahnliches Bild ergab sich fiir Schles-
wig-Holstein. Auch hier konnte R.SH die groBte Ta-
gesreichweite vor den NDR Programmen NDR 2 und
Welle Nord fiir sich verbuchen, bei den Marktantei-
len dagegen lag die NDR Welle Nord (20,6 %) knapp
vor R.SH (19 %).

Im Ballungsraum Hamburg iiberlappen sich beide
Markte teilweise, wobei aufgrund des Metropolen-
bezugs auch hier Radio Hamburg die Marktfiuhrer-
schaft reklamieren kann.

In Hamburg und Schleswig-Holstein empfangbare
Radioprogramme finden Sie auf der Homepage der
MA HSH unter

www.ma-hsh.de/fernsehen-radio.
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Marktanteile Hamburg Marktanteile Schleswig-Holstein

(Montag bis Freitag, deutschsprachige Bevilkerung ab (Montag bis Freitag, deutschsprachige Bevélkerung ab
10 Jahre, Marktanteile in Prozent) 10 Jahre, Marktanteile in Prozent)
Radio Gesamt 100 100 Radio Gesamt 100 100
NDR 90,3 21,8 22,5 NDR 1 Welle Nord 20,6 19,8
Radio Hamburg 20,1 19,3 R.SH Radio 19,0 17,9
Schleswig-Holstein
NDR 2 13,5 12,5
. NDR 2 18,5 22,6
alster radio 6,8 6,9
N-Joy 7,6 6,7
NDR Info 3,9 2,9
Radio Hamburg 5,6 4,5
N-Joy 3,1 4,1
delta radio 4,2 3,5
HAMBURG ZWEI* 3,0 2,9
. NDR 90,3 3,4 4,2
R.SH Radio 30 15
Schleswig-Holstein ’ g NDR Info 3,4 2,5
Klassik Radio Radio NORA 3,3 2,9
2,5 3,0
Gebiet HH/SH NDR Kultur 1,9 1,4
NDR 1 Niedersachsen 2,4 2,6 ENERGY Hamburg 1,5 1,7
ENERGY Hamburg 2,2 1,6 NDR 1 Niedersachsen 1,2 0,9
NDR 1 Welle Nord 1,6 2,3 Klassik Radio 1,0 0,9
NDR Kultur 1,6 1,6 Gebiet HH/SH
delta radio 1,5 1,5 alster radio 0,8 1,6
radio ffn 0,4 0,7 HAMBURG ZWEI* 0,5 0,4
TIDE 96.0 0,4 0,2 NDR 1 Radio MV 0,3 0,4
Radio NORA 0,3 1,8 Antenne Niedersachsen 0,2 0,2
NDR 1 Radio MV 0,2 0,3 radio ffn 0,1 0,1
Antenne Niedersachsen 0,1 0,3 TIDE 96.0 0,0 0,0
FSK 0,0 - FSK -
* Bis 15. Juli 2014 Oldie 95 * Bis 15. Juli 2014 Oldie 95
Erstellt von MEDIA-MICRO-CENSUS GmbH Erstellt von MEDIA-MICRO-CENSUS GmbH
Erscheinungsdaten: Erscheinungsdaten:
ma 2014/1I: 15. Juli 2014 ma 2014/1l: 15. Juli 2014
ma 2015/1: 04. Mdrz 2015 ma 2015/1: 06. Mdrz 2015
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Tagesreichweite Hamburg Tagesreichweite Schleswig-Holstein

(Montag bis Freitag, deutschsprachige Beviolkerung ab (Montag bis Freitag, deutschsprachige Bevilkerung ab
10 Jahre, Reichweite in Prozent) 10 Jahre, Reichweite in Prozent)
Radio Gesamt 65,8 71,4 Radio Gesamt 79,5 80,6
Radio Hamburg 19,9 21,6 R.SH Radio 23,9 24,4
Schleswig-Holstein
NDR 2 15,3 16,0
NDR 2 23,6 26,6
NDR 90,3 14,6 16,1
. NDR 1 Welle Nord 19,6 19,7
alster radio 8,1 9,5
N-Joy 12,6 12,4
N-Joy 6,8 8,6
Radio Hamburg 7,7 8,0
NDR Info 5,4 5,2
delta radio 7,6 8,2
HAMBURG ZWEI* 5,1 6,2
. NDR Info 6,3 6,3
delta radio 3,8 4,6
Radio NORA 5,4 5,3
ENERGY Hamburg 3,3 4,3
. NDR 90,3 3,7 4,2
R.SH Radio 3,3 3,8
Schleswig-Holstein ENERGY Hamburg 2,1 1,1
Klassik Radio 3,0 3,2 NDR Kultur 2,0 1,9
Gebiet HH/SH Klassik Radio 1,5 1,7
NDR Kultur 2,4 1,9 Gebiet HH/SH
NDR 1 Niedersachsen 1,9 2,2 alster radio 1,3 1,9
NDR 1 Welle Nord 1,7 2,7 HAMBURG ZWEI 1,2 1,0
radio ffn 1,2 1,9 NDR 1 Niedersachsen 1,1 1,0
TIDE 96.0 0,6 0,6 radio ffn 0,6 0,4
Radio NORA 0,5 1,4 NDR 1 Radio MV 0,6 0,4
Antenne Niedersachsen 0,3 0,8 Antenne Niedersachsen 0,4 0,6
NDR 1 Radio MV 0,3 0,4 TIDE 96.0 0,0 0,0
FSK 0,1 - FSK -
Bis zum 15. Juli 2014 Oldie 95 Bis zum 15. Juli 2014 Oldie 95
Erstellt von MEDIA-MICRO-CENSUS GmbH Erstellt von MEDIA-MICRO-CENSUS GmbH
Erscheinungsdaten: Erscheinungsdaten:
ma 2014/1I: 15. Juli 2014 ma 2014/1l: 15. Juli 2014
ma 2015/1: 06. Mdrz 2015 ma 2015/1: 06. Mdrz 2015
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5 Programmaufsicht

Neben Zulassung und Zuweisung steht die Aufsicht
iber die von ihr zugelassenen Fernseh- und Radio-
programme im Zentrum der Arbeit der MA HSH. Hier
Uberpriift sie insbesondere die Einhaltung der gesetz-
lichen Bestimmungen zum Jugendmedienschutz, zur
Werbung und zu den allgemeinen Programmgrundsat-
zen. Daneben hat sie auch spezielle Lizenzauflagen
im Blick.

Im Rahmen der kontinuierlichen Programmbeobach-
tung werden regelmaRBig bestimmte Programme, Sen-
dungen oder Sendeformate uber einen festgelegten
Zeitraum systematisch analysiert. Wichtig sind dabei
die Hinweise von Zuhorern oder Zuschauern, die auf
problematische Inhalte im laufenden Programm auf-
merksam geworden sind.

Der von der MA HSH angestrebte offene und ergebnis-
orientierte Austausch mit den Rundfunkveranstaltern
hat sich auch im vergangenen Jahr als erfolgreich
erwiesen. Je nach Sachlage konnte sie in einer Viel-
zahl von Priiffallen eine Einigung mit den betroffenen
Veranstaltern erzielen und musste nur bei einer ge-
ringen Anzahl von ProgrammverstoBen ein Aufsichts-
verfahren einleiten. Auch bereits im Vorwege einer
Ausstrahlung lieBen sich Rundfunkveranstalter immer
wieder von der MA HSH beziglich moglicherweise
problematischer Inhalte oder Formate beraten. Hier
zeigte sich, dass die MA HSH von den Beteiligten als
kompetente Ansprechpartnerin geschatzt und aner-
kannt wird und ihr fachlicher Rat gefragt ist.
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Ein wichtiger Schwerpunkt der Aufsichtstatigkeit liegt
beim Jugendschutz im Internet. Wie bereits in den
vergangenen Jahren war die MA HSH hier mit zahl-
reichen RechtsverstoBen durch Anbieter aus Hamburg
und Schleswig-Holstein befasst. Dieser Bereich ist
durch aufwandige Ermittlungsarbeiten und langwie-
rige Aufsichtsverfahren gekennzeichnet, da viele An-
bieter ihre Verantwortlichkeit verschleiern, Rechts-
behelfe gegen erlassene Bescheide einlegen oder die
Zahlung der festgesetzten Gebihren und BufBgelder
verweigern.

Daneben gehort auch die Prifung der vorgeschriebe-
nen Anbieterkennzeichnung im Internet zu den Auf-
sichtsaufgaben der MA HSH. Die Priiffalle in diesem
Bereich fiuihren Uberwiegend zur Nachbesserung der
Angebote, so dass nur in wenigen Fallen BuBgeldver-
fahren einzuleiten sind.



Telemedien

Jugendschutzprogramme

Die MA HSH setzte sich auch 2014 weiter fur die
Etablierung und fortlaufende Verbesserung von Ju-
gendschutzprogrammen ein. Die KJM hat bislang vier
Jugendschutzprogramme anerkannt: Das JusProg-
Jugendschutzprogramm, die Kinderschutz-Software
der Deutschen Telekom AG sowie die Programme
SURF SITTER Plug & Play und SURF SITTER PC (Voll-
version) der Cybits AG. Es wurden zudem bereits Lo-
sungen fir mobile Endgerate entwickelt, die der KJM
zur Anerkennung vorgelegt wurden: Die App ,,voda-
fone Child Protect“ von JusProg/Vodafone sowie die

»ourfgarten“-App der Telekom.

Jugendschutzprogramme basieren auf Filtersystemen
und klassifizieren jugendschutzrelevante Inhalte nach
Altersstufen. Dabei werden auch auslandische Inter-
netangebote berlcksichtigt.

Der MA HSH ist die weitere Verbreitung und Verbesse-
rung der Jugendschutzprogramme ein vordringliches
Anliegen. Sie sorgt dafir, dass in den von ihr gefor-
derten Medienkompetenzprojekten mit der Zielgrup-
pe Eltern uUber Ziele und Handhabbarkeit von Jugend-
schutzprogrammen informiert wird. Deswegen fordert
sie u. a. das Projekt ,,Jugendschutzsoftware — Tipps
fur Eltern®“ des Bildungskontors Hamburg der Ham-
burger Volkshochschule (VHS), das in Kooperation mit
den Biicherhallen Hamburg (HOB) durchgefiihrt wird.

Inhalteanbieter konnen anerkannte Jugendschutzpro-
gramme als JugendschutzmaBnahme bei der Verbrei-
tung von entwicklungsbeeintrachtigenden Angeboten
im Internet einsetzen. Sie mussen dafiir ihre Angebote
altersgerecht klassifizieren und die Klassifizierung fur
die anerkannten Jugendschutzprogramme auslesbar
machen. Sind diese Voraussetzungen erfiillt, konnen
die Inhalte verbreitet werden, ohne dass rechtsauf-
sichtliche MaBnahmen durch KJM und Landesmedien-
anstalten zu beflirchten sind.

Mit den von der KJM anerkannten Programmen
haben Eltern die Moglichkeit, Kindern und Jugend-
lichen je nach Altersstufe geeignete Internetange-
bote freizuschalten und ungeeignete zu blockieren.
Sie konnen die Software auf dem heimischen Rechner
beziehungsweise im Heimnetzwerk installieren und
anschlieBend festlegen, fiir welche Altersstufe die
Internet-Seiten gefiltert werden sollen. Erganzend
konnen sie auch selbst Websites auf eine personliche
Filterliste setzen.

Aufsichtstatigkeit

Die MA HSH uberwachte auch im Jahr 2014 die Ein-
haltung der Jugendschutzbestimmungen durch die in
Hamburg und Schleswig-Holstein ansassigen Teleme-
dienanbieter und bearbeitete die in diesem Zusam-
menhang anfallenden Priiffalle.

Die Pruffalle werden teils von jugendschutz.net, der
gemeinsamen Stelle der Lander und Landesmedien-
anstalten fur den Jugendschutz im Internet, aufge-
griffen und an die MA HSH herangetragen. Teils fuhrt
die MA HSH auch eigene Recherchen durch, priift Be-
schwerden von Internetnutzern und geht Hinweisen
von Fachstellen oder anderen Medienanstalten nach.
Erfolgt auf die Hinweisschreiben von jugendschutz.
net beziehungsweise der MA HSH keine Nachbesse-
rung, wird ein KJM-Prifverfahren eingeleitet. Fiir die
Falle, die sich im Zustandigkeitsbereich der MA HSH
befinden, nimmt ein KJM-Priifer der MA HSH an der
Priifsitzung teil.

Stellt die Priifgruppe einen moglichen VerstoB gegen
die medienrechtlichen Vorschriften fest, fiihrt die
MA HSH die Anhorung des Anbieters durch und ist da-
bei auch fiir die rechtliche Bewertung von Anbieter-
stellungnahmen, fiir die routinemiBige Uberpriifung
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der Angebote und bei anhaltenden VerstoBen fir die
Dokumentation des Sachstands verantwortlich. Nach
erfolgter Anhorung leitet die MA HSH die Falle erneut
an die KJM zur abschlieBenden Beschlussfassung wei-
ter und setzt die Entscheidungen der KJM um.

In Fallen, in denen die KJM-Priifgruppe auBerdem ei-
nen moglichen VerstoB gegen das Strafgesetzbuch
(StGB) feststellt, gibt die MA HSH den Vorgang zu-
nachst an die zustandige Staatsanwaltschaft ab.

Dariiber hinaus steht die MA HSH auch Telemedienan-
bietern fur Beratungsgesprache zur Verfligung.

Aufsichtsfalle

Bezogen auf das Internet bearbeitete die MA HSH im
Jahr 2014 insgesamt 89 Priffalle. Es handelte sich da-
bei vorwiegend um Angebote mit sexualthematischen
Inhalten, die in der Regel gleich gegen mehrere Nor-
men des JMStV verstieBen. Sie enthielten beispiels-
weise frei zugangliche oder unzureichend geschiitzte
pornografische Darstellungen. Als pornografisch ist
eine Darstellung anzusehen, wenn sie unter Ausklam-
merung aller sonstigen menschlichen Beziige sexuelle
Vorgange in grob aufdringlicher Weise in den Vorder-
grund rickt und ihre Gesamttendenz ausschlieBlich
oder uberwiegend auf das listerne Interesse des Be-
trachters an sexuellen Dingen abzielt. Pornografische
Darstellungen sind jugendgefahrdend und im Internet
nur zulassig, wenn sie nur Erwachsenen innerhalb so-
genannter ,geschlossener Benutzergruppen* zugang-
lich sind.

Dieselben Angebote enthielten zumeist weitere se-
xualthematische Inhalte unterhalb der Schwelle zur
Pornografie, die insgesamt als entwicklungsbeein-
trachtigend zu bewerten waren. Sie enthielten bei-
spielsweise Fotografien von nackten weiblichen Kor-
pern in sexuell aufreizenden und anbietenden Posen
sowie sexualisierte Texte, die zum Teil vulgarsprach-
lich waren. Die Angebote vermittelten insgesamt ein
problematisches Bild von Sexualitat und Geschlech-
terrollen.
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Bei entwicklungsbeeintrachtigenden Angeboten miis-
sen die Anbieter sicherstellen, dass diese von Kindern
und Jugendlichen Ublicherweise nicht wahrgenom-
men werden konnen. Sie konnen solche Angebote bei-
spielsweise altersgerecht klassifizieren und die Klas-
sifizierung fir anerkannte Jugendschutzprogramme
auslesbar machen.

In den meisten dieser Falle hatten die Anbieter zudem
keinen Jugendschutzbeauftragten bestellt, was eben-
falls gegen die Bestimmungen des JMStV verstoBt.
die jugendgefahrdende oder
Inhalte verbreiten,

Telemedienanbieter,
entwicklungsbeeintrachtigende
sind in der Regel verpflichtet, einen Jugendschutz-
beauftragten zu bestellen. Dieser soll Ansprechpart-
ner fur die Nutzer sein, den Anbieter in Fragen des
Jugendschutzes beraten und die zur Erfiillung seiner
Aufgaben erforderliche Fachkunde besitzen.

Unter den Priiffallen befanden sich auch Angebote
aus der Kategorie ,,Extremismus“ mit nach § 4 Abs.
1 JMStV unzulassigen und strafrechtlich relevanten
Inhalten. Sie enthielten beispielsweise Kennzeichen
verfassungswidriger Organisationen, wie etwa Ha-
kenkreuze, verbreiteten Aussagen, die den Holocaust
leugneten oder verharmlosten, beziehungsweise sta-
chelten zum Hass gegen bestimmte Bevolkerungs-
gruppen auf.

53 der 89 Falle waren bereits in den Vorjahren auf-
gegriffen und 2014 von der MA HSH weiter betrieben
worden. 36 Falle kamen 2014 neu hinzu. Davon wur-
den elf Falle nach Hinweisschreiben umgehend nach-
gebessert. In 15 Fallen wurde wegen nicht erfolgter
Nachbesserungen ein KJM-Verfahren eingeleitet.

Die MA HSH fiihrte 2014 in 14 Fallen die Anhorung des
Anbieters durch.

In acht Fallen, in denen zudem ein maoglicher Ver-
stol} gegen das Strafgesetzbuch (StGB) vorlag, gab die
MA HSH den Vorgang an die zustandige Staatsanwalt-
schaft ab. Es handelte sich dabei um Angebote mit
pornografischen oder strafrechtlich relevanten extre-
mistischen Inhalten.



Nach abschlieBender Beschlussfassung durch die KIM
erlied die MA HSH im Berichtszeitraum zwei Bean-
standungsbescheide und eine Untersagungsverfu-
gung. Die Untersagungsverfiigung betraf ein offen-
sichtlich schwer jugendgefahrdendes Angebot, das
u. a. Darstellungen von Fakalsex enthielt, ohne dass
der Anbieter durch ein verlassliches Altersverifikati-
onssystem sicherstellte, dass diese nur Erwachsenen
zuganglich waren. In vier Fallen wurden BuBgelder
verhangt. Dabei handelte es sich um Angebote mit
pornografischen Inhalten, die von der MA HSH auf-
gegriffen worden waren. 14 Falle konnten nach Ent-
scheidung der KJM eingestellt werden, da die Angebo-
te im Zuge der Anhorung des Anbieters nachgebessert
worden waren.

Viele Falle blieben aber auch nach erfolgter Bean-
standung, Untersagung und/oder Verhangung eines
BuBgelds noch im formlichen Verfahren der MA HSH,
weil Vollstreckungsverfahren eingeleitet werden mus-
sten oder die Anbieter Rechtsbehelfe gegen die er-
lassenen Bescheide eingelegt hatten. In 16 Fallen
standen im Berichtszeitraum noch Gerichtsentschei-
dungen aus.

Anbieterkennzeichnung

Im Rahmen ihrer Aufsichtstatigkeit Uberpriift die
MA HSH auch, ob die Anbieter von Telemedien ihrer
gesetzlich vorgeschriebenen Anbieterkennzeichnung
(Impressumsangaben) nachkommen. Nach § 55 RStV
und § 5 TMG missen Telemedienangebote, die nicht
ausschlieBlich personlichen oder familiaren Zwecken
dienen, Informationen liber den Anbieter leicht er-
kennbar, unmittelbar erreichbar und standig verflig-
bar halten.

Art und Umfang der Pflichtangaben Uber den Anbieter
ergeben sich aus dem jeweiligen Angebot. Angebote
ohne wirtschaftliche Relevanz, wie Informationsan-
gebote von Vereinen, die nicht auf Gewinn abzielen,
unterliegen i.d.R. den eingeschrankteren Vorgaben
nach § 55 RStV. Zu diesen Angaben gehoren zumindest
der Name und die Anschrift des Anbieters.

Flir geschaftsmafRige Telemedien, die in der Regel ge-
gen Entgelt angeboten werden, kommen die Regelun-
gen des § 5 TMG zur Anwendung. Zusatzlich zum Namen
und der Anschrift sind insbesondere die Angabe einer
E-Mail-Adresse sowie eine zweite Kontaktmoglichkeit
wie Telefon- oder Faxnummer verpflichtend. Dariiber
hinaus konnen im Einzelfall weitere Angaben erfor-
derlich sein. Fiir Anbieter von Telemedien mit journa-
listisch-redaktionell gestalteten Angeboten gilt, dass
sie Uberdies einen Verantwortlichen mit Angabe des
Namens und der Anschrift benennen miissen (§ 55
RStV).

Fir den aktuellen Berichtszeitraum ist eine weitere
Zunahme von Fallen unzureichender Anbieterkenn-
zeichnungen (Impressumsangaben) von Internetan-
geboten zu verzeichnen. Die Mitteilungen lber die
88 neuen Falle erfolgten iiberwiegend von anderen
Behorden, Privatpersonen oder offenbaren Konkur-
renten — einige wenige Anzeigen erfolgten auch ano-
nym. Die Mehrzahl der Anbieter haben ihr Impressum
nach Hinweisen der MA HSH nachgebessert. Bei den
anderen stehen Nachbesserungen noch aus bezie-
hungsweise die Einleitung eines Ordnungswidrigkei-
tenverfahrens durch die MA HSH an. 13 Falle wurden
zustandigkeitshalber an andere Institutionen abgege-
ben, weil diese ortlich zustandig waren beziehungs-
weise sich diese im Laufe des jeweiligen Verfahrens
geandert hat. In einem Fall wurde das Verfahren sei-
tens der MA HSH eingestellt, weil der Anbieter nicht
deutschem Recht unterfiel.

Die stetig zunehmende Zahl von Internetangeboten,
die Impressumspflichten fiir Angebote in sozialen
Netzwerken und sonstigen Plattformen gepaart mit
der Sensibilisierung fiir die Bedeutung der Impres-
sumsangaben in der Nutzergemeinde lasst die Annah-
me zu, dass auch zukiinftig nicht mit einem Riickgang
von sogenannten Impressumsfallen zu rechnen ist.
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Fernsehprogramme

Programmbeschwerden

Im Jahr 2014 erreichten die MA HSH elf Programm-
beschwerden, die von ihr beaufsichtigte Fernsehver-

anstalter betrafen. Die Priifung der Falle fuhrte zu

folgenden Ergebnissen:
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Eine Jugendschutzbeschwerde richtete sich
gegen Programmhinweise fir die erste Folge
der Sendereihe Popoz, die nach 22 Uhr bei Ni-
ckelodeon zu sehen waren. Aufgrund der spa-
ten Sendezeit lag in diesen Fallen kein VerstoB
gegen die Jugendschutzbestimmungen vor. Im
Sendezeitraum zwischen 20 und 22 Uhr fielen
dagegen andere Trailer fiur die Folge auf, die
wegen der darin eingesetzten Bewegtbilder
als Rechtsversto zu bewerten waren. Da die
angekiindigte Sendung erst nach 22 Uhr ausge-
strahlt werden darf, durfen diesbeziigliche Pro-
grammhinweise vor 22 Uhr keine Bewegtbilder
enthalten. Die MA HSH sprach eine formliche
Beanstandung aus. Da es sich um einen Wie-
derholungsfall handelte, wurde zusatzlich ein
BuBgeld gegen den Veranstalter verhangt.

Die vierte Folge der Sendereihe Popoz war Ge-
genstand einer anderen Beschwerde liber das
Programm von Nickelodeon. Die Beschwerde-
fihrerin monierte die Darstellung eines sexu-
ellen Ubergriffs im Rahmen einer Polizeikont-
rolle. Die Priifung ergab, dass die Sendung fiir
Jugendliche unter 16 Jahren nicht geeignet
ist. Da sie erst nach 22 Uhr zu sehen war, lag
jedoch kein VerstoB gegen die jugendschutz-
rechtlichen Regelungen vor.

Eine weitere Beschwerde uber Nickelodeon be-
zog sich auf eine Folge der satirischen Zeichen-
trickserie Southpark, die im Programmfenster
Comedy Central zu sehen war. Aufgrund der
Sendezeit nach 20 Uhr war auch in diesem Fall
kein RechtsverstoB festzustellen.

Ein Werbespot im Tagesprogramm von Nicke-
lodeon war Thema einer weiteren Programm-
beschwerde. Die Beschwerdefiihrerin monierte
eine anzigliche Bemerkung, die in dem Spot zu
horen war. Die Priifung ergab, dass der Spot im
Rahmen eines Kinderprogramms unangemessen
und deplatziert wirkte. Anhaltspunkte fur ent-
wicklungsbeeintrachtigende Wirkung ergaben
sich jedoch nicht. Der Sender wurde uber die
Kritik der Zuschauerin informiert.

Vier Beschwerden bezogen sich auf einen ei-
genwerblichen Clip des Pay-TV-Senders Sky. Der
Spot zeigte einen Familienvater, der aus Lan-
geweile einen erotisierten Dialog zwischen den
Barbie-Puppen seiner Tochter inszeniert. Die
Beschwerdefihrer empfanden dies als deut-
liche Grenziiberschreitung und befiirchteten
eine entwicklungsbeeintrachtigende Wirkung
auf zuschauende Kinder. Die Priifung des er-
kennbar ironisch gemeinten Spots ergab keine
Anhaltspunkte flir einen Rechtsversto. Der
Sender wurde uber die Kritik der Zuschauer in-
formiert.

Eine andere Beschwerde richtete sich gegen
einen bei Hamburg 1 gesendeten Beitrag uber
den ,,Hamburger Ferienpass“. Die dort gezeig-
ten Kinder seien ohne Einwilligung ihrer Eltern
beziehungsweise Sorgeberechtigten gefilmt
worden. Hamburg 1 argumentierte zunachst
mit besonderen Rechtfertigungsgriinden fir
dieses Vorgehen, sicherte dann aber zu, bei der
Aufnahme von Kindern kiinftig mehr Vorsicht
walten zu lassen. Da Hamburg 1 diesen Vorgang
zum Anlass nahm, die redaktionellen Mitarbei-
terinnen und Mitarbeiter fur dieses Thema zu
sensibilisieren, wurde die Angelegenheit nicht
weiter verfolgt.



« Ein Beschwerdefiihrer monierte, dass er in ei-
nem TV-Sendebeitrag bei Noa 4 namentlich als
Beteiligter an einer Straftat genannt worden
sei. Eine Uberpriifung des Sachverhalts besta-
tigte diesen Vorwurf. Der Sender bedauerte
den Vorfall und legte glaubhaft dar, diesbe-
ziglich zukiinftig besondere Sorgfalt an den
Tag legen zu wollen. Aufgrund der Einsicht des
Veranstalters sowie mit Blick auf das laufende
zivilrechtliche Verfahren zwischen Noa 4 und
dem Beschwerdefiihrer erschienen weiterge-
hende aufsichtliche MaBnahmen entbehrlich.

Im Berichtszeitraum wurde dariiber hinaus die Pri-
fung mehrerer Programmbeschwerden aus dem Vor-
jahr abgeschlossen. Es handelte sich um folgende
Falle:

« Der Sender Nickelodeon hatte im Jahr 2013 die
Fernsehserie ,Reality Show“ nach 22 Uhr im
Programmfenster Comedy Central gesendet. Zu
den Folgen Folgen 109 und 110 gingen verschie-
dene Programmbeschwerden ein. Da in bei-
den Fallen Freigaben der Freiwilligen Selbst-
kontrolle Fernsehen (FSF) fiir diese Sendezeit
vorlagen, waren die Ausstrahlungen nicht zu
beanstanden, auch wenn die Kommission fir
Jugendmedienschutz (KJM) in Bezug auf die
Folge 110 zu einer hoheren Alterseinstufung
kam. In beiden Fallen wurden jedoch formliche
Beanstandungen ausgesprochen, da die Folgen
ohne die erforderliche Ungeeignetheitsansage
fur Zuschauer unter 16 Jahren gesendet wor-
den waren.

Eine Beschwerdefiihrerin hatte auBerdem die
Ausstrahlung eines Programmhinweises mit Be-
wegtbildern fir die Serienfolge 110 in der Zeit
zwischen 20 und 22 Uhr moniert. Auch dieser
Fall wurde nach Befassung der KJM gegeniiber
Nickelodeon formlich beanstandet.

Eine weitere Beschwerde aus dem Jahr 2013
hatte sich gegen das Teleshopping-Fenster
Astro TV Shop im Programm von Hamburg 1
gerichtet. In der Sendung war ein sogenanntes
»Aura-Spray“ mit Aussagen Uber dessen angeb-
lich gesundheitsfordernde Wirkung beworben
worden. Das Teleshopping-Fenster Astro TV
Shop ist Bestandteil des von der Medienanstalt
Berlin-Brandenburg (mabb) zugelassenen Rund-
funkprogramms Astro TV, das von Hamburg 1 zu
bestimmten Sendezeiten als Programmzuliefe-
rung iUbernommen wurde. Nach Einschaltung
des Bundesverbands der Verbraucherzentra-
len und Verbraucherverbande — Verbraucher-
zentrale Bundesverband e.V. (vzbv) sprach die-
ser gegeniiber dem Programmverantwortlichen
von Astro TV wegen verschiedener VerstoRe ge-
gen Verbraucherschutzgesetze eine Abmahnung
aus. Vor dem Hintergrund dieser wettbewerbs-
rechtlichen Abmahnung wurde die Angelegen-
heit medienrechtlich nicht weiter verfolgt.
Mittlerweile wird Astro TV Shop bei Hamburg 1
nicht mehr ausgestrahlt.
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Laufende Programmbeobachtung

Im Rahmen der laufenden Programmbeobachtung

wurden die von der MA HSH zugelassenen Fernsehpro-

gramme stichprobenartig uberpriift. Die beobachte-

ten Auffalligkeiten fiihrten zu folgenden Ergebnissen:
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Im Programm von Sky Cinema HD wurde inner-
halb eines Werbeblocks ein als ,,SKY Action Tipp“
deklarierter Werbespot fiir einen Freizeitpark
ausgestrahlt. Durch die im Senderdesign gestal-
tete bildliche und verbale Ankiindigung als ,,Sky
Action Tipp“ war die Werbung als solche nicht
erkennbar und vom redaktionellen Inhalt nicht
unterscheidbar. Die MA HSH legte den Fall der
Kommission fiir Zulassung und Aufsicht (ZAK) vor
und sprach eine formliche Beanstandung gegen
den Sender aus.

Im Programm von Nickelodeon fiel bereits vor
Eingang der oben genannten Programmbe-
schwerde ein weiterer Programmhinweis mit
Bewegtbildern fur die erste Folge der Sende-
reihe Popoz auf, der in der Zeit zwischen 20
und 22 Uhr zu sehen war. Da die angekindigte
Sendung erst nach 22 Uhr ausgestrahlt werden
darf, diirfen diesbeziigliche Programmhinweise
vor 22 Uhr keine Bewegtbilder enthalten. Der
VerstoB wurde nach Befassung der KJM formlich
beanstandet.

Im Rahmen einer unter Federfiihrung der
MA HSH bundesweit koordinierten Programm-
analyse der Landesmedienanstalten fielen drei
Filme mit FSK-12-Freigaben auf, die ohne Vor-
sperre im Tagesprogramm von Sky Cinema HD
zu sehen waren. Bei der Wahl der Sendezeit fur
solche Sendungen muss der Veranstalter dem
Wohl jlingerer Kinder Rechnung tragen. Die
nahere Prifung der Falle ergab keine Anhalts-
punkte fir einen VerstoB gegen die medien-
rechtlichen Regelungen.

Im TV-Programm von Sylt 1 fielen verschiedene
werberechtliche Problemlagen auf, die insbe-
sondere die Nichtkennzeichnung von Werbung
betrafen. Die MA HSH wies den Veranstalter da-
rauf hin, der umgehend nachbesserte.



Horfunkprogramme

Programmbeschwerden

Im Berichtsjahr erreichten die MA HSH sieben Hinwei-
se und Beschwerden zu moglichen medienrechtlichen
Problemen, die von ihr zu beaufsichtigende Horfunk-
programme betrafen. Die Priifung der Falle fiihrte zu
folgenden Ergebnissen:

« Ein Hinweis auf eine mutmablich schleichwerb-
liche Moderation im Programm von Radio Ham-
burg erwies sich nach Priifung des Sachverhalts
als haltlos.

» Eine Programmbeschwerde richtete sich gegen
die bei Radio Hamburg ausgestrahlte Comedy-
Reihe ,Jesus —Das Comeback des Jahrtau-
sends“. Eine Horerin sah sich durch diese Co-
medy in ihrer Religiositat verletzt und ihren
Glauben offentlich ins Lacherliche gezogen. Im
Ergebnis einer genauen Priifung und Bewertung
zahlreicher Episoden der Comedy-Reihe wurde
mit diesem Format nicht gegen rundfunkrecht-
liche Bestimmungen verstoBen. Es wurde we-
der die Menschenwiirde von Kirchenvertretern
oder glaubiger Christen verletzt noch wurden
die religiosen Uberzeugungen anderer missach-
tet.

» Gegenstand einer weiteren Programmbe-
schwerde war die Sendung ,Merhaba Ham-
burg“ im Programm von Tide 96.0, in der nach
Eindruck eines Horers unter anderem durch
Sponsoring einzelne Unternehmen beworben
wirden. Die Prifung des Sachverhalts ergab,
dass die im Zusammenhang mit der Sendung
platzierten Sponsorhinweise neutral und nicht
werblich gestaltet waren und insgesamt den
rundfunkrechtlichen Anforderungen entspra-
chen.

Thema einer Programmbeschwerde Uuber das
Programm von Klassik Radio war eine vermeint-
lich einseitige Berichterstattung uber den
Streik bei der Deutschen Bahn im Zusammen-
hang mit einer Presseschau. Die Prifung ergab
jedoch, dass die anerkannten journalistischen
Grundsatze nicht verletzt wurden.

Zwei Programmbeschwerden richteten sich
gegen die mehrstiindige Aktion ,,Raus aus der
Kirche — rein ins Wochenende®, die im Rahmen
der Morningshow von Alster Radio anlasslich des
Reformationstages gesendet wurde. Die Aktion
war als Gegenprogramm zu dem allgegenwar-
tigen Halloween-Thema bei anderen Sendern
gedacht. Alster Radio bot darin die Erstattung
der Kosten fur Kirchenaustrittswillige an. Nach
eingehender Priifung, unter anderem ob religi-
ose Uberzeugungen missachtet wurden, konn-
te kein medienrechtlicher VerstoB festgestellt
werden. Allerdings raumte der Sender ein, dass
die Aktion misslungen sei, und entschuldigte
sich bei seinen Horen.

Eine weitere Beschwerde bezog sich auf die
Programmaktion ,,Der 10.000-Euro-Anruf® im
Programm von Radio Schleswig-Holstein. Bei
dieser Aktion konnten Horer 10.000 Euro gewin-
nen, wenn sie sich bei einem Anruf des Senders
mit ,,Hallo, R.SH“ meldeten. Der Beschwerde-
fuhrer war der Meinung, dass die nicht erfolg-
reichen Teilnehmer durch die Aktion seelisch
unter Druck gesetzt und gequalt wirden. Die
Prifung des Sachverhalts ergab jedoch keine
Anhaltspunkte fiir einen VerstoB gegen die me-
dienrechtlichen Vorschriften.
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Laufende Programmbeobachtung

Im Rahmen der laufenden Programmbeobachtung

wurden die von der MA HSH zugelassenen Horfunk-

programme stichprobenartig Uberprift. Die dabei

beobachteten Auffalligkeiten fihrten zu folgenden

Ergebnissen:
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Bei Alster Radio wurde innerhalb eines Werbe-
blocks ein Programmhinweis auf eine Sendung
des Radioveranstalters ausgestrahlt. Mit Blick
auf das gesetzliche Werbetrennungsgebot, wo-
nach Werbung und redaktionelle Inhalte un-
terscheidbar sein miussen, wurde Alster Radio
darauf hingewiesen, dass Programmhinweise
innerhalb eines Werbeblocks unzulassig sind.
Der Veranstalter hat umgehend reagiert, so
dass von einem medienrechtlichen Verfahren
abgesehen werden konnte.

Im Abendprogramm von Alster Radio fiel zudem
ein Werbespot fur ein Prostitutionsportal auf,
der kurz vor 22 Uhr gesendet wurde. Die Pri-
fung ergab, dass der Spot aufgrund seiner Ge-
staltung nicht grundsatzlich unzulassig ist, eine
jugendbeeintrachtigende Wirkung auf Zuhorer
unter 16 Jahren aber nicht ausgeschlossen wer-
den kann. Alster Radio wurde aufgefordert, den
Spot kiinftig nicht mehr vor 22 Uhr auszustrah-
len. Da der Sender umgehend reagierte, wurde
der Fall nicht weiter verfolgt.

Im Tagesprogramm von Energy Hamburg wur-
den Werbespots fiir einen Hamburger Sexshop
gesendet, die aufgrund ihrer Gestaltung erst
nach 20 Uhr angemessen gewesen waren. Der
Sender raumte den Fehler ein und korrigierte
die Ausstrahlungszeit.



6 Medienkompetenz

Projekte

Die MA HSH legt bei ihrer Forderung der Medienkom-
petenz besonderen Wert auf die Entwicklung von
Strukturen, die zur nachhaltigen Verankerung der
Medienkompetenz und zu einem moglichst grofBen
Breiteneffekt fiihren. Die Zusammenarbeit mit den
Bildungsbehorden in Hamburg und Schleswig-Holstein
ist dabei ebenso wichtig wie die Kooperation mit
Bildungstragern, wie beispielsweise Universitaten,
Vereine, Lehrerfortbildungsinstitute, Verbraucher-
zentralen und Bicherhallen. In solche Kooperationen
bringt die MA HSH Einzelprojekte ein, die dann in Zu-
sammenarbeit mit weiteren Partnern durchgefiihrt
werden.

Inhaltlich konzentriert sich die MA HSH bei der Me-
dienkompetenzforderung auf die Internetkompetenz
von Acht- bis 14-Jahrigen sowie auf deren Eltern,
Lehrkrafte und Padagogen. Ziel ist es, Uber Chan-
cen und Risiken der Internetnutzung aufzuklaren.
Neben problematischen Aspekten wie Cybermobbing
und Fragen des Urheber- und Personlichkeitsrechts
sowie des Verbraucherschutzes hat die MA HSH auch
die kommunikativen und kreativen Moglichkeiten des
Internetgebrauchs fiir junge Leute im Blick. Mit ih-
rer Medienkompetenzforderung unterstitzt sie eine
positive Mediennutzung und wirkt auf eine Teilhabe
an den partizipativen und bildenden Potenzialen des
Internets hin. Folgende Projekte wurden im Jahr 2014
von der MA HSH gefordert:

Projekte fiir Schiiler und Lehrkrafte

Internet-ABC-Schulen Hamburg

Das gemeinsam von der MA HSH und dem Landesin-
stitut fur Lehrerbildung und Schulentwicklung (LI
Hamburg) getragene Projekt hat sich etabliert. Im
Berichtsjahr nahmen Lehrkrafte von 18 Hamburger
Grundschulen an den Fortbildungsveranstaltungen
des LI Hamburg teil. Zahlreiche Eltern wurden durch
die von der MA HSH organisierten Elternabende zum
Thema ,,Medienerziehung in der Familie* erreicht.
Im Zentrum des Projekts stehen die vier Internet-
ABC-Module, die an die Schiiler der 3. und 4. Klasse
vermittelt werden: Die Schiiler lernen, wie das Inter-
net funktioniert, wo die Gefahren im Netz lauern,
sie erkunden unterschiedliche Medien und erproben,
wie man diese selbst aktiv nutzt. Im Februar 2015
erhielten die teilnehmenden 18 Schulen das Siegel
»Internet-ABC-Schule Hamburg®, da sie das Internet-
ABC systematisch und verbindlich im Schulunterricht
verankern.

Internet-ABC-Schulen Schleswig-Holstein

In Schleswig-Holstein wird das landesweite Angebot
des Projekts vorbereitet. Dazu wurden 2014 die ers-
ten wichtigen Schritte geleistet: Im Landkreis Stor-
marn haben sich fiinf ,Internet-ABC-Schulen® enga-
giert und erhielten die ersten Zertifikate. Nach einer
Auftaktveranstaltung in Lilbeck im Oktober 2014 wer-
den im Friihjahr 2015 neun Lubecker Grundschulen
als Pilotschulen fiir Schleswig-Holstein starten. Das
Institut fur Qualitatsentwicklung an Schulen Schles-
wig-Holstein (IQSH) wird die Pilotphase begleiten und
fur die landesweite Ausweitung evaluieren. Die Ak-
tivitaten in Libeck sind Teil der engen Kooperation
im Bereich der Medienkompetenzforderung zwischen
MA HSH und der Hansestadt, die weitere Projekte und
Veranstaltungen einschlieBt.
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PIF! — Projekttag fur Internetfrischlinge

Das MA-HSH-geforderte und vom Verein Blickwechsel
e.V. getragene Projekt ,PIF! Projekttag fiir Inter-
netfrischlinge“ wendet sich an 3. und 4. Klassen in
Grundschulen. Inhalte und Ziele der fiinfstiindigen
Workshops sind: Informationen im Netz suchen und fin-
den, Internetseiten bewerten, Urheber- und Person-
lichkeitsrechte kennen, personliche Daten schiitzen
und sozialvertragliches Verhalten im Web einiiben. In
Hamburg werden in Kooperation mit dem LI Hamburg
im Anschluss an die Workshops Reflexionsgesprache
mit den Lehrkraften durchgefiihrt, um die Umsetzung
des Erlernten in den Schul- und Unterrichtsalltag zu
erleichtern. Eine vergleichbare Kooperation mit dem
IQSH ist beabsichtigt.

Medienzentrum am Gymnasium Eckhorst Bargteheide

Medienkompetenzforderung am Gymnasium Eckhorst,
Bargteheide

Am Gymnasium Eckhorst wird die Medienbildung in
den Unterricht der Klassen 5 bis 13 verankert. Zudem
werden Veranstaltungen fir Lehrkrafte und Eltern an-
geboten. Der Schulanbau mit integriertem Lern- und
Medienzentrum verdeutlicht den hohen Stellenwert
der Medienkompetenzforderung an der Schule. In
eigenen Arbeitsraumen werden Schilerfilme produ-
ziert und bearbeitet. Betreut wird das Medienzent-
rum durch einen Bundesfreiwilligendienst-Leistenden
(Kultur). Das Gymnasium Eckhorst kooperiert eng mit
anderen Medienkompetenzprojekten der MA HSH.
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Schnappfisch-Media — Schiiler machen Medien

Im Jugendmedienprojekt des Hamburgischen Biirger-
und Ausbildungskanals TIDE produzieren zwolf- bis
18-jahrige Schiiler eigene Beitrage fur das Fernseh-,
Radio- und Internet-Angebot von TIDE. Unter me-
dienpadagogischer Anleitung und in redaktionellen
Gruppen organisiert, recherchieren die Jugendlichen,
fihren Interviews, machen Umfragen und moderieren
Studiodiskussionen, schneiden und kommentieren ihr
Material, das dann als eigener Radio- oder TV-Beitrag
von TIDE TV oder TIDE 96.0 veroffentlicht wird.

Medien machen Schule

Die Verbraucherzentralen in Schleswig-Holstein und
in Hamburg wollen Schiiler fiir einen verbraucherbe-
wussten Umgang mit Medien qualifizieren. Urheber-
recht, Datenschutz, AGBs, Spam-Mails — schon lange
wird in Verbraucherzentralen ein steigender Bedarf
an Aufklarung und Beratung in Sachen Medien fest-
gestellt. Die beiden Verbraucherzentralen bieten da-
her allgemeinbildenden Schulen ein MaBnahmenpaket
zur Forderung von Medienkompetenz an, das sich an
Schiiler, Eltern und Lehrkrafte richtet. Mit den Schu-
len vor Ort werden Informationsveranstaltungen fur
Eltern, Themen- und Projekttage fir Schiiler sowie
Fortbildungen fiir die Lehrkrafte entwickelt. Qualifi-
zierte Kooperationspartner sind dabei die Lehrerfort-
bildungsinstitute (IQSH, LI Hamburg), die Polizei und
die Datenschutzeinrichtungen beider Lander.

Auftaktveranstaltung war in Schleswig-Holstein ein
Aktionstag an der Kieler Max-Planck-Schule zum Sa-
fer Internet Day 2014. Hamburg startete das Projekt
ebenfalls mit einer offentlichkeitswirksamen Veran-
staltung am 19. November 2014 im Bramfelder Johan-
nes-Brahms-Gymnasium.



Projekte fiir Jugendliche und Jugendleiter

MedienScouts Hamburg

Zum Schuljahr 2014/2015 wurde das vormals von der
MA HSH geforderte Projekt ,,MedienScouts Hamburg“
in enger Kooperation mit dem LI Hamburg zu einem
Fortbildungsprojekt fiir Lehrkrafte weiterentwickelt.
Das Fortbildungsprojekt qualifiziert die teilnehmen-
den Lehrkrafte fir die Ausbildung jugendlicher Me-
dienScouts. Grundlage hierfur ist die Lehrerhandrei-
chung ,,MedienScout — eine Anregung fiir Lehrkrafte
zur Anleitung und Betreuung!“, die von der MA HSH
finanziert wurde.

MedienScouts sind Schiiler der 8. und 9. Klassen, die
Unterstufenschiler zu medienbezogenen Problemen
wie Cybermobbing, Datenschutz und Urheberrecht
qualifizieren. Dariiber hinaus stehen sie den jlingeren
Schiilern als Ansprechpartner und Berater zur Verfu-
gung. Trager des Projekts sind das LI Hamburg und
TIDE.

MedienScouts am Gymnasium Allermohe

Am Gymnasium Allermohe wird das Projekt ,,Medien-
Scouts Hamburg“ besonders erfolgreich betrieben.
Um das Projekt auch an benachbarten Schulen an-
zubieten, haben die Allermoher MedienScouts eine
eigene Schiilerfirma gegriindet. Diese kiimmert sich
um die Bewerbung, Vermittlung und Koordination der
Workshops. Die MA HSH fordert die MaBnahmen, de-
nen sich bereits drei weitere Gymnasien kooperativ
angeschlossen haben.

Medienzentrum am Gymnasium Eckhorst Bargteheide

MEDI-leica — Medienpadagogische Fortbildung

fur Jugendleiter

Internet, Smartphones, Computerspiele — die Nut-
zung digitaler Medien ist fur Kinder und Jugendli-
che selbstverstandlich und spielt auch in der auBer-
schulischen Jugendarbeit eine wichtige Rolle. In der
MEDI-leica-Fortbildung qualifizieren sich Jugendleiter
zu den Themen Social Media und Smartphones, um
ihr Wissen dann an Jugendliche weiterzugeben. Die
Teilnahme an mindestens zwei Seminaren gilt als
Fortbildungsnachweis fur die erneute Beantragung
der Jugendleitercard (Juleica). Die Projektumsetzung
erfolgt durch freie Medienpadagogen in Koopera-
tion mit den Landesjugendringen in Hamburg und in
Schleswig-Holstein.

Onlineratgeber netzdurchblick.de

12- bis 16-Jahrige finden auf der Plattform netzdurch-
blick.de Tipps und Tricks fur den kompetenten Um-
gang mit dem Internet. Es geht beispielsweise um den
Schutz vor Viren und Datenschutzfallen, um Urheber-
und Personlichkeitsrechte, aber auch um die Frage,
wie man sich bei Online-Konflikten richtig verhalt.
Die Themen werden auch in einem eigenen YouTube-
Kanal aufgearbeitet. Zudem zeigt netzdurchblick.de
viele Moglichkeiten, das Netz auch kreativ zu nutzen.
Nicht zuletzt MedienScouts und Jugendleiter finden
hier aktuelle Infos. Im Jahr 2014 erfolgten monat-
lich ca. 5.000 Zugriffe auf den Onlineratgeber. Das
Projekt wird als Forschungs- und Lehrprojekt an der
Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften (HAW)
Hamburg betrieben und erhalt dariiber laufend neuen
Input.
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Projekte fiir Eltern, Padagogen und
Multiplikatoren

ElternMedienLotsen — Medienpadagogische
Elternabende

Was machen Kinder im Internet? Welche Inhalte tau-
schen sie auf ihren Smartphones aus? Sind die Spiele,
die sie auf ihren Computern haben, gefahrlich? Viele
Eltern stehen den neuen Medien mit all ihren Mog-
lichkeiten und Gefahren ratlos gegeniiber. ElternMe-
dienLotsen helfen, diese Wissensliicken zu schlieBen.
Sie beraten auf Elternabenden in Kitas und Schulen
und bieten Erwachsenen Orientierung im virtuellen
Dschungel. Sowohl in Hamburg als auch in Schleswig-
Holstein werden ElternMedienLotsen ausgebildet und
kostenlos vermittelt. Projekttrager in Hamburg ist
TIDE und in Schleswig-Holstein der dortige Offene
Kanal.

Fachtagung ,,Friihe Kindheit und Medien*

Am 20. Juni 2014 trafen sich mehr als 100 Studieren-
de und Berufstatige aus dem sozial- und medienpada-
gogischen Bereich in der Hochschule fiir Angewandte
Wissenschaften Hamburg (HAW) zur Tagung ,Friihe
Kindheit und Medien“. Die Tagung wurde von einem
Team des Departments ,,Soziale Arbeit“ der Fakul-
tat ,,Wirtschaft und Soziales“ organisiert. Profilier-
te Forscher und Praktiker aus der bundesdeutschen
Medienkompetenz-Szene hielten Vortrage und boten
Workshops an. Die MA HSH hatte die jahrliche Tagung
finanziell und fachlich unterstutzt und mochte diese
Kooperation fortsetzen.

Flensburg Winter School
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Fachveranstaltungen und Wissenschaft

Flensburg Winter School 2014

Die Universitat Flensburg bietet mit dieser Veran-
staltungsreihe ein jahrliches Forum fur schulische
Medienbildung in Schleswig-Holstein. Die dreitagige
Veranstaltung im November 2014 stand unter der
Uberschrift ,Medienbildung als Schulentwicklung”
und bot neben Vortragen zu aktuellen Fragen der
Medienbildung auch Praxis-Workshops. Vorrangiges
Ziel der Veranstaltung war die medienpadagogische
Qualifizierung angehender und bereits im Schuldienst
befindlicher Lehrkrafte. Prasentiert wurden auch ers-
te Ergebnisse der MA-HSH-geforderten Studie ,,Media
matters! — Integrale Medienbildung in Schul- und Un-
terrichtskontexten Schleswig-Holsteins“. Ein Ziel der
Tagung ist die Verbesserung der Kooperation zwischen
Schule, Hochschule und auBerschulischen Akteuren
der Medienbildung.

Studie ,,Media matters!

Die Studie der Universitat Flensburg tragt den Unter-
titel ,,Integrale Medienbildung in Schul- und Unter-
richtskontexten Schleswig-Holsteins“. Erster Schritt
war eine quantitativ-empirische Gesamterhebung
zum aktuellen Stand der Medienbildung in den ver-
schiedenen Schulformen. Diese wurde 2014 in Koope-
ration mit dem IQSH durchgefiihrt. Die Publikation
der Forschungsergebnisse ist noch in Vorbereitung.
Im zweiten Schritt dieser Studie folgt die Evaluation
erfolgreicher Wege ausgewahlter Schulen, wie Medi-
enbildung systematisch in ihre Schulentwicklungspla-
ne integriert und praktisch umgesetzt werden kann.
Dabei werden Lehrkrafte, Schulleitungen und Eltern
ebenso beteiligt wie die Schultrager und auBerschu-
lische Bildungstrager. Zentraler Treffpunkt fir den
Meinungs- und Erfahrungsaustausch dieser Gruppen
ist die jahrliche Flensburg Winter School (s.0.).



5. Februar

Anlasslich des bundesweiten Safer Internet Day gab
die MA HSH mit ihren Kooperationspartnern den
Startschuss fiir das Projekt ,,Medien machen Schule®.
Das von der MA HSH geforderte Projekt wird von der
Verbraucherzentrale Schleswig-Holstein gemeinsam
mit dem Institut fir Qualitatsentwicklung an Schu-
len Schleswig-Holstein (IQSH), dem Landespolizeiamt
(LPA) und dem Unabhangigen Landeszentrum fur
Datenschutz Schleswig-Holstein (ULD) durchgefihrt.
Das Projekt bietet Informationsveranstaltungen fur
Eltern, Themen- und Projekttage fir Schiiler sowie

Fortbildungen fir Lehrkrafte an.

Gesprdchsrunde im Rahmen des Hamburger Medien-
symposiums

Empfang auf der Dachterasse der Handelskammer
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Vorstellung des Projekts ,,Medien machen Schule“
am Safer Internet Day 2014

18. Februar

Erstmals war die MA HSH 2014 mit einer eigenen Ver-
anstaltung auf der Social Media Week in Hamburg ver-
treten. Gemeinsam mit dem Biro fur Suchtpravention
der Hamburgischen Landesstelle flir Suchtfragen e.V.
diskutierten Wissenschaftler und Experten mit Ju-
gendlichen zum Thema ,,Jugendliche und Soziale Me-
dien — Kommunikation im Wandel“. Uber einhundert
Gaste konnten begriiBt werden und nahmen vor Ort
an der Debatte teil.

11. Juni

Auf groBen Zuspruch stieB das Fiinfte Hamburger
Mediensymposium, das die MAHSH im Juni gemeinsam
mit dem Hans-Bredow-Institut fur Medienforschung
und der Handelskammer Hamburg veranstaltete. Die
Fragestellung ,,Wie informiert sich die Gesellschaft?
Aktuelle Befunde und Perspektiven fiihrte das Thema
des Hamburger Mediendialogs ,,Freiheit, Verantwor-
tung, Klarheit: Koordinaten einer digitalen Medien-
ordnung“ inhaltlich fort. Uber 300 Experten tausch-
ten sich in den Raumen der Handelskammer uber die
Einflisse der neuen Medien auf das Informations- und
Kommunikationsverhalten der Gesellschaft aus.
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20. Juni

Im Hotel Kieler Kaufmann begriiBten die MA HSH
und die Filmforderung Hamburg Schleswig-Holstein
(FFHSH) Abgeordnete aus beiden Landerparlamenten
sowie zahlreiche weitere Gaste zum Sechsten Par-
lamentarischen Abend. Thomas Fuchs, Direktor der
MA HSH betonte die Notwendigkeit einer klaren Re-
gelung der Finanzierung von nichtkommerziellen Lo-
kalfunkprogrammen. Im Anschluss an die GruBworte
konnten die Gaste schon vor dem Kinostart einen
Blick auf den Film ,,Wacken 3D“ werfen.

Sechster Parlamentarischer Abend in Kiel

Ein Ausblick auf ,,Wacken 3D
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30. September

Uber einen groBen Besucherandrang konnten sich
die Veranstalter des Fiinften Medienkompetenztags
Schleswig-Holstein freuen, auf dem die MA HSH als
einer der Organisatoren wieder mit einem Informati-
onsstand vertreten war. Die uUber 750 Gaste konnten
sich in einer Vielzahl von Vortragen und Workshops
zu vielen relevanten Themen der Medienkompetenz
weiterbilden. Eine ganztagige Messe mit iber 40 Aus-
stellern rundete die Veranstaltung ab.
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scout — das Magazin fiir Medienkompetenz

Zwei weitere Ausgaben von scout, dem Medienkom-
petenzmagazin der MA HSH, erschienen im April und
im September. Seit 2011 bietet das Magazin einer ste-
tig steigenden Leserschaft Orientierung und Service:
Es zeigt die Funktionsweise der digitalen Medien und
ihre Bedeutung flir Kinder und Jugendliche auf und
erklart, warum es so wichtig ist, ihren medialen All-
tag zu verstehen.

Was bedeutet das Aufwachsen mit Smartphone und
Tablet fur die Kleinsten? Ab wann und in welcher Form
sollen Kinder mit Medien umgehen lernen und was
taugen sogenannte Kinder-Apps? Diese Fragen wurden
in Ausgabe 1_2014 unter der Uberschrift ,,Kleinkinder
und Medien* diskutiert und beantwortet.

Die Ausgabe 2_2014 befasste sich schwerpunktmaBig
mit dem Themenfeld Big Data. Unter dem Titel ,,Gib
Data — Medienbildung und Big Data“ wurde darge-
stellt, was die massenhafte Aufzeichnung von Nut-
zerdaten fur Jugendliche, Familien aber auch Insti-
tutionen wie Schulen bedeutet. Sparsamkeit bei der
Freigabe der eigenen Daten erscheint angesichts die-
ser Entwicklungen wichtiger denn je.
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scout-magazin.de in neuem Gewand und mit
vielfdltigen Funktionen

Seit April 2014 prasentiert sich der Online-Auftritt
von scout in einem neuen Design und mit umfassen-
den Verbesserungen. Unter www.scout-magazin.de
finden sich nunmehr nicht nur alle Artikel aus den
bisher erschienenen Ausgaben, sondern auch umfang-
reiche Informationen uUber Medienkompetenzprojek-
te im Norden, aktuelle News, Veranstaltungen zum
Thema sowie empfehlenswerte Materialien. Durch
die Kombination dieser vorher getrennten Angebote
wurde eine zentrale Anlaufstelle fiir alle Fragen der
Medienkompetenz im Norden geschaffen. Erganzt
wird die Seite durch exklusive Online-Artikel, Veran-
staltungsdokumentationen sowie einen Blog und eine
Kolumne, die einen personlichen Blick auf die Heraus-
forderung medienbegeisterter Kinder gibt.

Durch eine Verschlagwortung und Kategorisierung der
Inhalte bietet die Seite trotz des groBen Informati-
onsumfangs einen raschen und einfachen Einstieg fiir
jeden Nutzer.

Auch in 2015 wird www.scout-magazin.de weiter aus-
gebaut und erganzt werden.
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8 Finanzierungsgrundlagen

Einnahmestruktur

Die MA HSH deckt ihren Finanzbedarf durch einen An-
teil am einheitlichen Rundfunkbeitrag sowie durch
Rundfunkabgaben und Verwaltungsgebiihren. Zur Er-
fullung ihrer Aufgaben standen ihr im Jahr 2014 Ein-
nahmen in Hohe von rund 3,2 Mio. Euro zur Verfligung.
Diese Einnahmen setzten sich 2014 im Einzelnen wie
folgt zusammen:

Anteil aus dem Rundfunkbeitrag 1.921 T€
Rundfunkabgabe der Horfunk- und 908 T€
Fernsehveranstalter

Einnahmen zur Férderung von 183 T€
Medienkompetenzprojekten Dritter

Sonstige Einnahmen 127 T€
Verwaltungsgebiihren 84 TE

Haupteinnahmequelle der MA HSH ist der Anteil am
einheitlichen Rundfunkbeitrag. Die beiden Staatsver-
tragslander haben von ihrem Recht Gebrauch gemacht,
der MA HSH nur einen Teil des ihr nach dem Rundfunk-
staatsvertrag zustehenden Anteils zuzuweisen.

Eine weitere wesentliche Einnahmequelle sind die
Rundfunkabgaben, die gemah § 48 Abs. 3 MStV HSH
von den Fernseh- und Horfunkveranstaltern zu ent-
richten sind, die liber eine Zulassung oder Zuweisung
der MA HSH verfiigen. Die Abgabe wird nach dem zu-
gelassenen Sendeumfang unter Beriicksichtigung der
Einnahmen des Anbieters aus Werbung, Entgelten und
Spenden und dem ihnen entsprechenden Wert ande-
rer wirtschaftlicher Vorteile bemessen. Naheres tiber
die Erhebung und Hohe von Gebihren und Abgaben
ist in der Gebiihren- und Abgabensatzung (GAS) der
MA HSH geregelt. Im Ubrigen stehen Einnahmen aus
Verwaltungsgebiihren, BuBgeldern, Zinsen, Mitteln
zur Forderung von Medienkompetenzprojekten Drit-
ter und andere Einnahmen zur Verfiigung.
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Ausgabenstruktur

Die Personal-, Sach- und Fachausgaben der MA HSH im
Haushaltsjahr 2014 in Hohe von insgesamt rund 3,2
Mio. Euro gliederten sich schwerpunktmaBig wie folgt:

Personalausgaben 1.398 T€
Sachausgaben, einschliefllich 507 T€
Investitionen und Riicklagen

Leistungen an die Filmforderung 400 T€
HH/SH

Mittel zur Forderung der 334 T€
Medienkompetenz

Gemeinsame Aufgaben der 261 T€
Medienanstalten

Fachveranstaltungen, 137 T€
Offentlichkeitsarbeit, Projekte
Versorgungsleistungen an Beamte 125 T€
und ehemalige Beamte

Medienrat 51 T€

Grundlage fiir die Personalausgaben ist der Stellenplan,
der in 2014 insgesamt 21 Stellen umfasste. In den Per-
sonalausgaben sind Ausgaben fiir Fortbildungen, Bei-
hilfeversicherung, Aushilfskrafte, Praktikanten und
die Beitrage fiir die betriebliche Altersversorgung der
Angestellten enthalten. Die Versorgungsausgaben fur
Beamte und ehemalige Beamte werden gesondert aus-
gewiesen. Die Sachausgaben setzen sich im Wesentli-
chen zusammen aus den Ausgaben flir den Geschafts-
bedarf, EDV, Telefonie, Mieten und Mietnebenkosten,
Kosten fiir Dienstreisen, samtliche Versicherungen und
Ahnliches. Die Fachveranstaltungen, Projekte der Me-
dienkompetenz und Offentlichkeitsarbeit sind in den
Kapiteln sechs und sieben dieses Rechenschaftsbe-
richts naher erlautert. Die gemeinsamen Aufgaben der
Medienanstalten werden in Kapitel zehn beschrieben.
Die Ausgaben fur den Medienrat umfassen die Sitzungs-
gelder, Ausgaben fir die Ausstattung der Sitzungen
sowie Dienstreisen der Medienrate. Zudem muss die
Medienanstalt seit 2013 aufgrund gesetzlicher Vorgabe
den Betrag von jahrlich 400.000 Euro an die Filmfor-
derung Hamburg/Schleswig-Holstein entrichten (5§55
Abs. 2 MStV HSH). Im Ergebnis schlieBt die Jahresab-
rechnung 2014 mit einem Uberschuss von 10.060,33
Euro ab, der sich aus Restmitteln fiir beendete Zwecke
zusammensetzt. Dieser Betrag wird satzungsgemaB an
die Anbieter im Verhaltnis zu ihren geleisteten Abgaben
zuriickgefihrt.



Haushaltsplan

Einnahmen und Ausgaben der MA HSH werden im
Haushaltsplan der MA HSH jahrlich dargestellt. Der
Haushaltsplan 2014 schloss in Einnahmen und Ausga-
ben ausgeglichen ab. Die finanziellen Schwerpunkte
des Haushaltsjahrs 2014 sind in den nachstehenden
Diagrammen dargestellt:

Jahresabrechnung

Im Berichtszeitraum des Haushaltsjahrs 2014 wurde
der Jahresabschluss erstellt. Die Jahresabrechnung
des Haushaltsjahrs 2014, die entsprechend der Lan-
deshaushaltsordnung (LHO) des Landes Schleswig-
Holstein aufzustellen ist, ist von den beauftragten
Wirtschaftspriifern gepriift worden. Der Priifungsbe-
richt bescheinigt der MA HSH, dass die Haushalts- und
Kassenfiihrung im Rechnungsjahr 2014 formell und
materiell ordnungsgemaR war.

Ubersicht iiber die Einnahmen der MA HSH im Haushaltsjahr 1. Januar bis 31. Dezember 2014

Sonstige Einnahmen 127 T€; 4%

Einnahmen zur Férderung von

Verwaltungsgebiihren 84 T€; 3%

Medienkompetenzprojekten Dritter 183 T€; 6 %

Rundfunkabgabe 908 T€; 27 %

Rundfunkbeitrag 1.921 T€; 60%

Ubersicht iiber die Ausgaben der MA HS im Haushaltsjahr 1. Januar bis 31. Dezember 2014

Medienrat 51 T€; 2%

Versorgungsleistungen an Beamte und ehemalige Beamte 125 T€; 4%

Fachausgaben

(Veranstaltungen, Offentlichkeitsarbeit, Projekte) 137 T€; 4 %

Gemeinschaftsaufgaben (ALM, KEK, KJM) 261 T€; 8%

Mittel zur Forderung
der Medienkompetenz 334 T€; 10%

Gesetzlich vorgegebene Leistungen an die
Filmférderung Hamburg/ Schleswig-Holstein 400 T€; 12%

Personalentgelte 1.398 T€; 44 %

Sachausgaben einschlieflich Investitionen 507 T€; 16 %
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9 Themenbeitrage
zu DVB-T2 und Jugendschutz

DVB-T2 kommt!

Dr. Tilman Lang

Die digital-terrestrische Fernsehverbreitung
der zweiten Generation startet 2017

Die Zeiten, in denen Medientechnologien Jahrzehn-
te liberdauerten, sind lange vorbei. Immer kiirzer
werden die technischen Innovationszyklen auch bei
Fernsehtechnologien. Und so ist es denn auch nicht
weiter Uberraschend, dass ab dem Friihjahr 2017 das
bisherige, seit 2003 laufende digital-terrestrische
System zur Fernsehverbreitung DVB-T sukzessive
durch die Nachfolgetechnologie DVB-T2 abgelost
werden soll. In den vergangenen zwei Jahren hatte
sich abgezeichnet, dass ohne einen kraftigen Innova-
tionsschub die terrestrische Fernsehverbreitung zu
einem Auslaufmodell werden wiirde. Und dennoch,
dass die Kommission flr Zulassung und Aufsicht
der Medienanstalten (ZAK) im Marz 2015 der Media
Broadcast Ubertragungskapazititen fiir die Verbrei-
tung einer bundesweiten Programmplattform uber
DVB-T2 zugewiesen hat, ist in mancherlei Hinsicht
wegweisend:

Erstmals sind terrestrische Ubertragungskapazita-
ten nicht einzelnen Programmveranstaltern fir be-
stimmte Lander oder Regionen zugewiesen worden,
sondern dem Betreiber einer bundesweiten Pro-
grammplattform, der uber die programmliche Ful-
lung seiner Plattform unter Einhaltung einiger Vor-
gaben uUberwiegend selbst entscheiden kann. Zudem
tragt die Entscheidung der ZAK der Tatsache Rech-
nung, dass Plattformen als Zugangsportale zu Inhal-
ten das der digitalen Welt strukturell angemessene
Modell sind.

Warum DVB-T2?

Im Vergleich zum Auslaufmodell DVB-T hat DVB-T2
eine Vielzahl technischer, aber auch wirtschaftlicher
Vorteile. Der sichtbarste Vorteil von DVB-T2 besteht
darin, dass Uber DVB-T2 HD-Programme verbreitet
werden konnen und das System in puncto Bildqua-
litat mit Kabel und Satellit gleichziehen kann. Aber
nicht nur eine verbesserte Bildqualitat spricht fir
T2. Insgesamt ist die verfiigbare Datenrate je nach
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Parameterwahl in Verbindung mit dem neuen Co-
dierverfahren HEVC (High Efficiency Video Coding)
nahezu viermal so groB wie bei DVB-T. Somit konnen
in einem Kanal statt wie bisher 4 SD-Programme in
Zukunft bis zu 16 SD-Programme verbreitet werden.
Alternativ konnen je nach Wahl der Parameter iiber
DVB-T2 bis zu 7 HD Programme oder beispielswei-
se 5 HD-Programme und 5 SD-Programme Ubertra-
gen werden. Da die benotigten Datenraten pro Pro-
gramm erheblich geringer sind als bei DVB-T, sind
entsprechend auch die Kosten fiir die Programmver-
breitung deutlich geringer. Und weil sowohl fiir den
Betrieb einer bundesweiten Programmplattform fir
private Veranstalter als auch fur die Programme von
ARD/ZDF jeweils drei Kanale zur Verfugung stehen,
werden die Programmvielfalt und die technische
Qualitat gegentuiber DVB-T erheblich steigen.

So ist der Stand der Dinge...

Zugunsten einer Einfuhrung von DVB-T2 wurden die
Medienanstalten gebeten, den Prozess der Einfiih-
rung umfassend zu moderieren. Federfiihrend war
hier der Koordinator des Fachausschusses Netze,
Technik, Konvergenz der Medienanstalten und Direk-
tor der MA HSH, Thomas Fuchs. Der daraufhin Mitte
2014 von den Medienanstalten ins Leben gerufene
Runde Tisch, an dem Programmveranstalter, Netzbe-
treiber und die Lander versammelt wurden, hatte
die Aufgabe, die Interessenslagen aller Beteiligten
zu koordinieren und damit einen gemeinsamen Start
von DVB-T2 mit privaten und offentlich-rechtlichen
Programmen zu garantieren.

Im Frithjahr 2013 hatte die RTL-Gruppe zunachst an-
gekiindigt, aus wirtschaftlichen Griinden und wegen
mangelnder frequenztechnischer Planungssicherheit
ihre Programmverbreitung iiber DVB-T nicht Giber das
Ende des Jahres 2014 fortsetzen zu wollen. Im Zuge
einer Grundsatzentscheidung verstandigten sich in
der Folgezeit alle Marktbeteiligten jedoch darauf,
die Nachfolgetechnologie DVB-T2 einzufiihren.



In Abstimmung mit den Landern wurde festgelegt,
dass die private Programmplattform zukiinftig nicht
nur in den Ballungsraumen, sondern auch in den soge-
nannten Mittelzentren verbreitet werden solle. Die
Koordinierungsarbeit des Runden Tisches reichte von
der Erstellung eines frequenztechnischen Bedarfs-
konzepts Uber die Festlegung technischer Systempa-
rameter (HEVC) bis hin zur Verstandigung uber einen
gemeinsamen Startzeitpunkt, so dass im Herbst 2014
die Ausschreibung fir einen bundesweiten Platt-
formbetrieb und im Marz 2015 die Zuweisung der
Ubertragungskapazititen fiir den Plattformbetrieb
an die Media Broadcast erfolgen konnten. Zwischen
der Media Broadcast und den Medienunternehmen
RTL sowie ProSiebenSat.1 wurden bereits verbind-
liche Vertrage geschlossen. Der nachste Schritt ist
nun der Abschluss der Frequenzplanungen und die
Konkretisierung des Umstiegsplans.

...und so ist der Plan!

Aus frequenztechnischen und organisatorischen
Griinden kann der Umstieg von DVB-T auf DVB-T2
nicht auf einen Schlag und uberall gleichzeitig er-
folgen. Er wird sich schrittweise in mehreren Phasen
zwischen dem Frihjahr des Jahres 2017 und der Mit-
te des Jahres 2019 vollziehen.

Die Einflihrungsphase wird im Juni 2016 zur FuBball-
europameisterschaft mit einer Pilotausstrahlung in
den groBen Ballungsraumen beginnen. Dabei wird
ein DVB-T2 Programmpaket (Multiplex) mit den
wichtigsten offentlich-rechtlichen und privaten Pro-
grammen in HD-Qualitat und unverschlusselt ver-
breitet werden.

Die erste Umstellungsphase ist fur den Zeitraum von
Marz 2017 bis Jahresende 2017 geplant. In dieser
Zeit soll in allen Ballungsraumen von DVB-T auf die
DVB-T2 Verbreitung umgestellt werden. Dann wer-
den in diesen Regionen sechs DVB-T2 Multiplexe,

davon drei offentlich-rechtliche und drei Multiplexe
mit privaten Programmen, empfangbar sein. Parallel
dazu wird in dieser Zeit noch ein DVB-T Multiplex
mit offentlich-rechtlichen Programmen ausgestrahlt
(Simulcast). Fir die privaten Programme ist ein sol-
cher Simulcast nicht vorgesehen. In einer zweiten
Phase, die Ende 2017 beginnen wird, wird die Ein-
fihrung von DVB-T2 in den sogenannten Mittelzen-
tren folgen, in einer dritten Phase ab Herbst 2018
werden ARD und ZDF die noch ausstehenden Fla-
chenregionen auf DVB-T2 umstellen. Zur Mitte des
Jahres 2019 soll der Umstellungsprozess dann end-
giiltig abgeschlossen sein.

So weit so schon...!

Doch keine technischen Innovationen ohne kleine
Wermutstropfen: Zumeist namlich sind solche In-
novationen verbunden mit der Notwendigkeit tech-
nischer Aufriistung — so auch bei DVB-T2. Bisherige
DVB-T-Empfanger sind nicht in der Lage, DVB-T2
zu empfangen. Die in ihnen integrierten Chips sind
nicht fir das neue Codierverfahren HEVC ausgelegt
und auch nicht leistungsfahig genug, um iber ein
Software-Update DVB-T2-tauglich gemacht werden
zu konnen. Die Anschaffung eines DVB-T2-Empfan-
gers ist also unvermeidlich.

Auch die ,Free-to-Air“ Zeit ist bei DVB-T2 vorbei.
Zwar bleiben die offentlich-rechtlichen Programme
weiterhin unverschlisselt und entsprechend kosten-
frei. Der Zugang zur Programmplattform und damit
zu den privaten Programmen, insbesondere den
HD-Programmen, wird, wie man dies von anderen
Verbreitungssystemen kennt, mit einem ,,Zugangs-
entgelt“ verbunden sein. Auch auf der Ebene der
Geschaftsmodelle zeigt sich also, wie Plattformen
die Strukturen der digitalen Welt pragen.
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Digitalisierung der Ubertragungswege

Fernsehen und Bewegtbild

Das Jahr 2014 war nicht nur gepragt von einer steti-
gen Optimierung der technischen Ubertragungswege
und der Diskussion um eine Einfiihrung von DVB-T2 in
den Jahren 2017 bis 2019, sondern insbesondere auch
von der Entwicklung und Bereitstellung immer neuer
Distributionsplattformen, lber die die Fernsehpro-
gramme und andere Bewegtbildangebote in die bun-
desdeutschen Haushalte gelangen.

Neben den klassischen Ubertragungswegen wie Breit-
bandkabel, Satellit und Terrestrik stehen mit IPTV
und dem Internet ausschlieBlich digitale Distribu-
tionswege zur Verfiigung, uber die neben linearen
Fernsehangeboten vor allem auch Video-On-Demand-
Dienste verbreitet werden. Insbesondere die via In-
ternet zuganglichen Fernseh- und Video-Angebote
sind im Zusammenhang mit der zunehmenden Ver-
breitung von Smart-TV-Geraten ins Zentrum der Auf-
merksamkeit geriickt. Insgesamt erweitert Smart TV
das lineare Fernsehen in vielfaltiger Weise um nicht-
lineare Bewegtbildinhalte wie Mediatheken, Video-
On-Demand-Angebote, sowie HbbTV-basierte Dienste.
Bereits seit dem Sommer 2013 wird in Hamburg und
Schleswig-Holstein das HbbTV-Portal ,,Multithek, das
den Zugang zu einer Vielzahl an internetbasierten
Spartenprogrammen ermoglicht, tuber DVB-T angebo-
ten. Mittlerweile findet sich in fast 50 Prozent aller
Fernsehhaushalte in Deutschland ein internettaugli-
ches Fernsehgerat, in 20 Prozent aller Haushalte sind
diese Gerate tatsachlich ans Internet angeschlossen
und dienen der Nutzung netzbasierter Angebote.
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Der einzige Weg, iiber den heute noch ein analoges
Programmangebot verbreitet wird, ist das klassische
Kabelnetz. Vor dem Hintergrund der im Jahr 2014
weiter angestiegenen Digitalisierung in den TV-Haus-
halten steht das Thema einer Volldigitalisierung der
Kabelnetze immer haufiger auf der Agenda.

Bundesweit stieg der prozentuale Anteil der Haushal-
te, die einen digitalen Empfangsweg nutzen, von 81
auf knapp 84 Prozent (vgl. Grafik 1), nur noch etwa
6 Mio. Haushalte empfangen ihre Fernsehprogramme
ausschlieBlich analog. Wahrend in Hamburg die Di-
gitalisierung der TV-Haushalte unterdurchschnittlich
ausfallt, liegt sie in Schleswig-Holstein etwa auf dem
Niveau des bundesweiten Durchschnitts.

Ein vergleichender Blick auf die Verteilung der Uber-
tragungswege zeigt, dass die DVB-T-Nutzung im Jahr
2014 in Hamburg und Schleswig-Holstein mit knapp
15 Prozent deutlich uber dem Durchschnitt von bun-
desweit 10 Prozent liegt. Dass der Anteil in Hamburg
bei etwa 20 Prozent liegt, zeigt einmal mehr, dass
es sich bei DVB-T um einen Distributionsweg handelt,
der seine Nutzungsschwerpunkte in Metropolregionen
hat: In Berlin liegt die Nutzung beispielsweise bei 24,5
Prozent, in Bremen sogar noch dariiber. Gleichwohl
wurden im Jahr 2014 die Weichen fir eine Einfiihrung
von DVB-T2 gestellt, da nur eine solche Umstellung
die Moglichkeiten zur Erweiterung des Programman-
gebots und der Ubertragung von HD-Programmen bie-
tet.



Wihrend bei der bundesweiten Verteilung der Uber-
tragungswege Kabel- und Satellitenverbreitung gleich-
auf bei einem Anteil von ca. 46 Prozent liegen, wird
die Programmverbreitung in Hamburg vom Kabel mit
einem Anteil von Uber 70 Prozent dominiert. Im Fla-
chenland Schleswig-Holstein fallt der Anteil des Kabels
mit etwas unter 50 Prozent erwartungsgemaR geringer
aus, ist damit aber noch immer hoher als der Anteil
des Satelliten. Nennenswert ist mittlerweile auch der
Anteil, den DSL-Netze an der Verbreitung von TV-Pro-
grammen haben. In Hamburg und Schleswig-Holstein
erreicht IPTV (DSL-TV) einen Marktanteil von immerhin
5,1 Prozent.

Zwar ist der Digitalisierungsgrad im Kabel inzwi-
schen bundesweit auf 63 Prozent und in Hamburg und
Schleswig-Holstein auf 65 Prozent angestiegen, von
einer Volldigitalisierung ist dieser Ubertragungsweg
aber immer noch ein stickweit entfernt. Angesichts
der Tatsache jedoch, dass die groBRen Kabelnetzbe-
treiber wie Kabel Deutschland und Unitymedia im
Jahr 2013 auf Weisung des Kartellamts die Grund-
verschlusselung von Programmen im SD-Format auf-
gehoben haben, hatte man einen noch deutlicheren
Anstieg erwarten konnen.

In Hamburg und Schleswig-Holstein ist einer der
Hauptanbieter im Bereich des breitbandigen Kabels
nach wie vor die Kabel Deutschland GmbH (KD), aber
auch Unternehmen wie wilhelm.tel und willy.tel ver-
sorgen hier mittlerweile mehrere hunderttausend
Haushalte mit TV-Programmen.

Stand der Digitalisierung in den
bundesweiten TV-Haushalten*

in Prozent

Ausschlieflich analoger Empfang
M pigitaler und analoger Empfang
Il Ausschlieplich digitaler Empfang

7,4
7,2
10,3
10,2
70,6 73,4
57,5
51,5
2010 2011 2012 2013
Grafik 1

5,6

78,2

2014

Quelle: ALM Digitalisierungsbericht 2014/ TNS Infratest

*Basis: 37,464/ 37,668/37,977/38,157/ 38,557 Mio.

TV-Haushalte in Deutschland
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Horfunk

Wenngleich noch auf niedrigem Niveau, so hat die
Digitalisierung auch der Horfunknutzung erkennbar
Fahrt aufgenommen. Das gilt fiir die IP-basierte Hor-
funkverbreitung und den Empfang iiber WLAN-Radios,
Notebooks, Tablets und Smartphones, insbesondere
aber auch fur die digital-terrestrische Verbreitung
Uber DAB+. Etwa 10 Prozent aller Haushalte verfiigen
mittlerweile Uber ein DAB+ Radio.

In der zweiten Halfte des Jahres 2014 hat die MA HSH
die Weichen fur die digital-terrestrische Verbreitung
privater Horfunkprogramme in Hamburg gestellt. Sie
hat erstmals eine Zuweisung flir die Verbreitung ei-
ner privaten DAB+ Programmplattform an die Media
Broadcast GmbH erteilt.

Zudem ist in den letzten Monaten die Diskussion uiber
eine mittelfristige Digitalisierung des Horfunks ins-
gesamt aufgekeimt. In enger Abstimmung mit allen
Marktbeteiligten wird derzeit auf Bundesebene an
einem tragfahigen Konzept fur eine solche Digitalisie-
rung gearbeitet.
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Jugendschutz im Telemedienbereich

Dr. Ingo Ullmann

Die MA HSH kampft, aber was macht eigentlich der Gesetzgeber?

»Jugendmedienschutz im Telemedienbereich“ — hatte
ich zu diesem Themenfeld nicht bereits in einigen
Rechenschaftsberichten der Vorjahre etwas geschrie-
ben? Ja, hatte ich! Sollte ich mich daher wirklich
nochmals dazu auBern? Ja, sollte ich! Gibt es einen
(guten) Grund dafur? Ja, gibt es! Denn Wiederholung
ruft die Sache ins Gedachtnis zuriick, macht anschau-
lich und betont die Problematik. Oder sagen wir bes-
ser: Das Dilemma...

Im Rechenschaftsbericht 2008 haben Sie einige in-
teressante — und auch leidvolle — Aspekte aus dem
»Alltag eines juristischen Sachbearbeiters“ im ge-
nannten Themenbereich kennen gelernt, im Rechen-
schaftsbericht 2012 wurde die bereits vier Jahre zu-
vor erwahnte ,,admin-c-Problematik“, die mittlerweile
eine rechtliche Klarung durch das Verwaltungsgericht
Hamburg erfahren hatte, naher beleuchtet und in ih-
ren Auswirkungen bewertet. Das aktuelle Recht hielt
fur diese wichtige jugendmedienschutzrechtliche
Problematik keine Losung bereit.

Und diese Problematik hat sich inzwischen sogar noch
verscharft! Denn es steht zu befurchten, dass — trotz
des grundsatzlichen Ausgangspunkts des weiten An-
bieterbegriffs —in nicht allzu ferner Zukunft auch
die Domaininhaberschaft (allein) zur Begriindung
der Anbietereigenschaft nicht mehr ausreichend sein
wird. Darauf deuten die AuBerungen verschiedener
Gerichte, u.a. auch des Amtsgerichts Norderstedt
(in einem hiesigen Ordnungswidrigkeitenverfahren),
hin. Konnten sich die Medienanstalten weder an den
admin-c noch an den Domaininhaber als Anbieter
wenden, sahe es duster fur den Jugendmedienschutz
in Deutschland aus. Der Nachweis der Anbietereigen-
schaft wiirde nochmals deutlich schwieriger.

Zwar haben Hausdurchsuchungen bei Beschuldigten
in der Vergangenheit regelmaRig zu Erfolgen gefiihrt,
weshalb die MA HSH diese MaBRnahme erforderlichen-
falls auch in Zukunft wieder ergreifen wird. Ist dies
in schweren Fallen im Pornografie- oder Rechtsradi-
kalismusbereich sicherlich auch gerechtfertigt, ist
es in den vielen ,kleineren“ Fallen der Verbreitung
einfacher Pornografie im Hinblick auf Haufigkeit, Um-
fang und Angemessenheit kaum sinnvoll. Das speziel-
le Ermittlungsinstrument der Hausdurchsuchung bei
kleineren Telemedienanbietern kann nicht zum regel-
mabhigen Standardrepertoire einer Medienanstalt im
Rahmen ihrer medienrechtlichen Verfahren gehoren,
sondern sollte gern dem Bereich der Staatsanwalt-
schaft vorbehalten bleiben.

Neu ist auch, dass das Verwaltungsgericht Hamburg in
einem Urteil aus dem Jahre 2014 — mit leider guten
Argumenten — die Zulassigkeit der nachtraglichen Be-
anstandung eines Telemedienangebots, also nach sei-
ner Entfernung aus dem Internet oder dem Herstel-
len eines rechtmafigen Zustands, verneint hat. Das
schrankt den Handlungsspielraum der MA HSH erneut
empfindlich ein, denn diese verwaltungsrechtliche
MaBnahme ist aufgrund ihrer Warnfunktion sinnvoll
und haufig genug im Nachhinein doch auch noch ef-
fektiv gewesen.
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Bemerkenswert ist schlieBlich, dass auch ein alteres,
seit Jahren bekanntes ,kleineres“ Problem, das je-
doch enorme Auswirkungen hat, noch andauert. Seit
einem Urteil des Verwaltungsgerichts Oldenburg aus
dem August 2011 steht fest, dass es fiir die KIM bzw.
die Medienanstalten in RStV und JMStV keine belast-
bare Rechtsgrundlage fiir die Erhebung von Gebihren
in verwaltungsrechtlichen Verfahren im Telemedien-
bereich gibt. Hiervon haben die Medienanstalten den
Gesetzgeber damals zligig in Kenntnis gesetzt. Es
geht um Hunderte Euro. Pro Fall. Geld, das in den
Haushalten der Medienanstalten eingeplant ist.

An meiner damaligen Auffassung, dass es an der Po-
litik, sprich den Landern als Staatsvertragsgeber des
JMStV, ist, die o.g. Probleme anzugehen und zu be-
seitigen, halte ich fest. Es sollten dringend gerichts-
feste gesetzliche Grundlagen —und die sind kein
Zauberwerk — daflir geschaffen werden, dass sich die
Medienanstalten sowohl an den Domaininhaber als
auch an den admin-c als Anbieter im Sinne des Ju-
gendmedienschutzrechts wenden konnen, dass ihnen
fir die zu ergreifenden MaBnahmen ein breites Inst-
rumentarium zur Verfigung steht und — last but not
least — dass sie fur ihre Arbeit im Rahmen der Ver-
waltungsverfahren auch Gebuhren verlangen diirfen.

Hat sich an diesen entscheidenden Stellen etwas ge-
tan, etwas zum Guten verandert? Hat sich im System
des rechtlichen Jugendmedienschutzes ganz allge-
mein etwas getan, sind Verbesserungen zu erkennen?
Nein, eher im Gegenteil.

52

Nun mahlen die Mihlen der Gesetzgebung bekann-
termaBen ja eher langsam, auf der staatsvertraglich-
foderalen Ebene im Vergleich zur Bundesebene umso
mehr. Deshalb ist man diesbeziiglich von vornherein
schon eher nachsichtig, doch im Bereich des offent-
lichen Medienrechts braucht man definitiv sehr viel
Geduld! Das zeigt nicht zuletzt die Geschichte der
Novellierung des JMStV.

Dieser Staatsvertrag —in Kraft getreten zum April
2003 (!) — bedurfte der dringenden Uberarbeitung,
um insbesondere den Medienanstalten verlassliche
Rechtsgrundlagen auf der Hohe der Zeit und ein an-
gemessenes taugliches Handlungsinstrumentarium an
die Hand zu geben. Nach jahrelangen schwierigen
und intensiven Vorarbeiten scheiterte die in der Sa-
che eigentlich unentbehrliche Novellierung des Ge-
setzeswerks Ende 2010 im nordrhein-westfalischen
Landtag, woraufhin der schleswig-holsteinische Land-
tag die Abstimmung hieriiber von der Tagesordnung
nahm.

Zwar sind die Verhandlungen hinsichtlich einer ,,no-
vellierten Novelle“ mittlerweile von allen Beteilig-
ten — nach jahrelangem Stillstand nach dem Schock
des Scheiterns — wieder aufgenommen worden und
zum aktuellen Zeitpunkt auch schon recht weit ge-
diehen. Jedoch bleibt abzuwarten —und das auf-
grund der spezifischen Erfahrungswerte mit nur allzu
berechtigter Skepsis -, ob und wann ein Uberarbei-
teter JMStV auch wirklich alle Landerparlamente er-

folgreich passieren wird.



Und was ist mit den anderen seit so vielen JAHREN
bekannten medienpolitischen/medienrechtlichen
Baustellen?! Die werden ,diskutiert“. Ich gebe gern
zu, dass der ,,groBe Wurf* in diesem Bereich schwer
zu erreichen ist. Nur dass nicht einmal ansatzweise
zu erkennen ist, dass daran konkret gearbeitet wird
und dass er wirklich einmal kommen konnte. Daran
vermag auch die Einrichtung der Bund-Lander-Medi-
enkommission nicht wirklich etwas zu andern. Vom
»grofen Wurf“ im Bereich Medienpolitik/Medien-
recht ist man in Deutschland leider so weit entfernt
wie — der ein oder andere moge mir diesen Vergleich
verzeihen — der Hamburger SV von der Deutschen
FuBball-Meisterschaft.

Aber geht es in der Gesetzgebung — auch auf der fo-
deralen Ebene — nicht auch anders?! Oh doch, das tut
es! Abzulesen ist dies wunderbar am 16. Rundfunkan-
derungsstaatsvertrag, der sich vor allem mit der Ab-
senkung des Rundfunkbeitrags beschaftigt. Innerhalb
einer vergleichsweise sehr kurzen Zeitspanne haben
sich alle Bundeslander inhaltlich geeinigt sowie samt-
liche Formalitaten und organisatorischen Notwendig-
keiten erledigt, so dass das Vertragswerk zum April
2015 in Kraft treten konnte. Chapeau! Nur schade,
dass es in erster Linie lediglich um eine relative Be-
langlosigkeit, namlich die Absenkung des Rundfunk-
beitrags um monatlich 48 Cent von ehemals 17,98 €
auf nun 17,50 €, ging. Macht 5,76 €. Pro Jahr. Ein
Paradebeispiel fur Symbol(medien)politik.

So bleibt mir nur festzuhalten, dass ich Ihnen — und
mir — nicht allzu viel Hoffnung machen kann. Was
ich demgegenuber allerdings tun kann, ist, lhnen zu
versichern, dass die MA HSH in Sachen Jugendme-
dienschutz auch zukiinftig —in dem ihr gegebenen
Rahmen mit den ihr zur Verfiigung stehenden Mit-
teln — nach Kraften versuchen wird, die ihr tbertra-
gene wichtige Aufgabe weiter mit Leidenschaft zu
erfullen.
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10 Aufbau und Organisation

Bundesweite Zusammenarbeit der Landesmedienanstalten

Der Rundfunk und auch die Aufsicht daruber liegen in
der Verantwortung der Bundeslander. Da Fernsehen,
Horfunk und vor allem das Internet an Landesgrenzen
nicht Halt machen, arbeiten die 14 Medienanstalten in
der Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten
(ALM) fur die Gleichbehandlung privater Rundfunk-
veranstalter und fur die bessere Durchsetzbarkeit der
Entscheidungen einzelner Anstalten eng zusammen.

Die Zusammenarbeit innerhalb der ALM erfolgt Uber
die Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
(DLM), die Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK) so-
wie den Zusammenschluss beider in der Gesamtkon-
ferenz (GK). Dariber hinaus bestehen die Kommissi-
on fiir Zulassung und Aufsicht (ZAK), die Kommission
zur Ermittlung der Konzentration im Medienbereich
(KEK), die Kommission fiir Jugendmedienschutz (KJM)
sowie drei Fachausschusse.

Organisiert wird die Zusammenarbeit der Medienan-
stalten von der Gemeinsamen Geschaftsstelle (GGS)
in Berlin. Hier werden nach Beschluss der Gesamt-
konferenz seit September 2013 alle bundesweiten
Belange der Aufsicht uUber den privaten Rundfunk,
Jugendschutz, Medienkonzentration, Programm- und
Werbeaufsicht, Plattformregulierung und die Auswah-
lentscheidungen fir digitale Kapazitaten koordiniert.

Grundlage der Zusammenarbeit innerhalb der ALM
ist das ALM-Statut (Vertrag uber die Zusammenarbeit
der Arbeitsgemeinschaft der Landesmedienanstalten
in der Bundesrepublik Deutschland), das im Juli 2014
in einer erneut Uberarbeiteten Fassung in Kraft ge-
treten ist.
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Kommissionen und Gremien

Die Direktorenkonferenz der Landesmedienanstal-
ten (DLM), der alle Direktoren der Landesmedienan-
stalten angehoren, unterhalt den Austausch mit den
Rundfunkveranstaltern und Plattformbetreibern, be-
fasst sich mit gemeinsamen Angelegenheiten sowie
Fragen grundsatzlicher Bedeutung fir ihre Mitglieds-
anstalten und beobachtet und analysiert die Program-
mentwicklung.

Die Gremienvorsitzendenkonferenz (GVK), die sich
aus den Vorsitzenden der jeweiligen Beschlussgremi-
en aller Medienanstalten zusammensetzt, fallt bun-
desweite Zuweisungsentscheidungen und beschaftigt
sich mit Fragen der Medienpolitik, der Medienethik
sowie der Programmqualitat.

Die Gesamtkonferenz (GK) besteht aus den Mitglie-
dern der DLM sowie der GVK und behandelt Themen
von grundsatzlicher medienpolitischer Bedeutung.
Sie ist zustandig fur die Wahl des Vorsitzenden von
ZAK/DLM und beruft die aus der ALM in die KEK und
KJM zu entsendenden Mitglieder.

Die Kommission fiir Zulassung und Aufsicht (ZAK) ist
personengleich mit der DLM und trifft in Zulassungs-
und Aufsichtsverfahren bei bundesweiten Rundfunk-
veranstaltern fur die einzelnen Landesmedienanstal-
ten verbindliche Entscheidungen.



die
medienanstalten ..l

GVK GK DLM

Beauftragter fiir
den Haushalt

Fachausschuss 1—
Regulierung

Der Kommission zur Ermittlung der Konzentration im
Medienbereich (KEK) gehoren sechs Direktoren sowie
sechs Sachverstandige der Lander an. lhre Aufgabe ist
die Sicherung der Meinungsvielfalt im Fernsehen. Um
zu vermeiden, dass ein Unternehmen eine vorherr-
schende Meinungsmacht erlangt, bedirfen neue Pro-
gramme oder Veranderungen in der Beteiligungsstruk-
tur von Veranstaltern der Zustimmung durch die KEK.

Die Kommission fur Jugendmedienschutz (KJM) ist die
zentrale Aufsichtsstelle fiir den Jugendschutz im pri-
vaten Rundfunk und im Internet. Sie stellt sicher, dass
wirksam gegen jugendschutzrelevante elektronische
Medieninhalte vorgegangen wird. Die KJM besteht aus
zwolf Mitgliedern, darunter sechs Mitglieder aus dem
Kreis der Direktoren der Medienanstalten.

Fachausschuss 2—
Netze, Technik,
Konvergenz

ZAK KJIM KEK

Beauftragter fiir
Europa

Fachausschuss 3—
Biirgermedien,
Medienkompetenz,
Jugendschutz

© die medienanstalten

Seit 2014 haben die ZAK und die DLM drei Fachaus-
schiusse mit folgenden Schwerpunktthemen einge-
richtet:
Technik, Konvergenz“ (Fachausschuss Il) und ,,Biirger-

»Regulierung” (Fachausschuss 1), ,Netze,
medien, Medienkompetenz, Jugendschutz“ (Fachaus-
schuss Ill). Die Fachausschlisse bereiten Entscheidun-
gen der ZAK und der DLM vor und haben die bisherigen
Beauftragten abgelost.

Unberiihrt von dieser Strukturreform bleiben die
Funktionen des Beauftragten fir den Haushalt und
des Europabeauftragten.

Der Direktor der MA HSH, Thomas Fuchs ist Koordi-
nator des Fachausschusses ,Netze, Technik, Konver-
genz“. Die Technische Konferenz der Landesmedien-
anstalten (TKLM) unterstutzt den Fachausschuss und
bearbeitet technische und planerische Fragen.
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