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Medienmarken in der Digitalisierung
Der steinige Weg vom Massenmedium zum “digitalen Freund”
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1. Veränderung der Mediennutzung und Entwicklung des Videowerbemarkts 

Agenda

2. Bewegtbildstrategie der ProSiebenSat.1 Group
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Online: Vom Text- zum Bewegtbild-Medium

Quellen: mindline media /SevenOne Media „Medien Radar: TV Content im Web“, August 2009; Video Abrufe Deutschland + USA, Nutzungsdauer USA: Dezember 2008, Comscore, 

Nutzungsdauer DE: Forrester Feb 2009

 1,1 Std. für Online-Videos pro Woche in Deutschland 

 5 Std. für Online-Videos im Monat in den USA

 14,3 Mrd. Video-Abrufe pro Monat in USA

 3,4 Mrd. in Deutschland

 46 % der deutschen Internetnutzer ruft Online-Videos ab

 76 % bei den 14-29 Jährigen

Bewegtbild wird zum Grundstoff für das Internet – Er beschleunigt die Digitalisierung dramatisch. 
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Bewegtbild-Nutzung: Fokus auf Videoportale 

Quelle: mindline media /SevenOne Media „Medien Radar: TV Content im Web“, August 2009, n = 662 Internetnutzer

 Private Videos 46 %

Von allen Internet-Usern 14-29 Jahre nutzen

 TV über Sender-Websites 24 %

 TV live im Internet 17 %

 TV über Videoportale 47 %
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„Germany„s next Topmodel“

Angaben in Mio. VideoViews bzw. Abrufe; Basis: 12.2.-30.6.09; Quelle Online & Podcast: SevenOne Intermedia / SevenSenses / SevenOne Media (eigene Messung); Basis TV: Zuschauer 

gesamt; Alle Fernsehhaushalte Deutschland (D+EU); mind. 1 Min konsekutiv gesehen (inkl. Wdh.); Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung / DAP TV Scope / SevenOne Media

10,6

169,3

3,9
2,6

TV-Kontakte ProSieben
Online: FullEpisodes ProSieben.de & maxdome
Online: Short Clips ProSieben.de und MyVideo
Podcast-Abrufe

186 

Mio.

2,6 AV-Kontakte pro Kopf

http://www.prosieben.de/lifestyle_magazine/sara-nuru/gallery-video/gallery/popup_gallery/64088/index_9.php
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Europa: Umsätze mit Video-Ads verdreifachen sich bis 2013
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Passender Content auf allen Plattformen…

MyVideo

 Größte Video-Community aus Deutschland mit mehreren Millionen Videos

 Über 6 Mio. Filmabrufe pro Tag, täglich 5.000 neue Videos

 UGC, TV-Highlights sowie im Musik-Bereich mehr als 16.000 Videos

maxdome

 Größtes deutsches Video-on-Demand-Portal

 Über 20.000 Videos und 200.000 aktive Nutzer

 Größtes Angebot: Spielfilme, Serien, Comedy, Sport

7 Day Catch-Up auf Sat1.tv, ProSieben.tv und kabeleins.tv

 Abruf per Videostreaming innerhalb einer Woche kostenlos und beliebig oft

 Insgesamt rund 50 TV-Formate im Angebot

 „Germany‘s next Topmodel“ mit rund 4 Mio. VideoViews im 

Ausstrahlungszeitraum

Mobile TV & Video-Podcasting

 Führender Anbieter von mobilem TV-Content im deutschsprachigen Raum

 7 mobile TV-Kanäle via UMTS/HSDPA

 Mehr als 30 Video-Podcast-Titel mit rund 5 Mio. Downloads
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Erfolgreicher Start der Videoportale Sat1.tv, ProSieben.tv und kabeleins.tv

 Mehrere tausend Videos: Ganze 

Folgen, Highlightclips und 

webexklusives Backstage-Material

 Anstieg der durchschnittlichen 

Sehdauer beim Abruf von Videos

 Hohe Qualität durch Einsatz einer 

führenden Streaming-Technologie 

aus den USA
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Vielfacher Einsatz der Kyte-Technologie als Traffic-Boost

 Der Fan-Videoplayer ermöglicht allen 

Jenniffer Kae-Fans hautnah 

mitzuerleben, was Jenniffer tagtäglich 

für aufregende Dinge im Musik-

Business erlebt

 Starke Bindung der Fans an die Person 

Jenniffer Kae

 Jenniffer Kae Kyte-TV ist bereits auf 

über 150 Websites eingebunden!

 Zielgruppenspezifische Vermarktung für 

Formate dieser Art durchaus denkbar

Beispiel: Starwatch Music-Künstlerin Jenniffer Kae präsentiert sich ihren Fans im Internet mit selbst 
produzierten Videos
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ProSiebenSat.1„ Bewegtbild-Strategie umfasst alle Ausstrahlungsfenster …
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PayPreview

Video-Clips, Podcast Free
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… und bildet alle Content-Formen und Business Modelle ab

Pay
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Free

Online movie rental

Pay TV

Free TV
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Broadcaster catch-up services

.de

Mobile TV

Linear Non-linear

Music videos
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http://www.vodafonelive.de/cp/portal/start/index/
http://www.o2.com/index.asp
http://www.myvideo.de/news.php?rubrik=fwqit
http://www.maxdome.de/
http://www.maxdome.de/
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Neue Wettbewerber treten insbesondere in den Markt für non-lineare Distribution 

von long-form TV-Content ein und fordern die etablierten Player heraus.

Pay

Long-formShort-form

Free

Paid downloads

Online movie rental

Linear Non-linear

Pay TV

Free TV

UGC and professional 
short content

Music videos

Video podcasts

VoD aggregators

Online subscription channels

Live streaming services

Broadcaster catch-up services

Mobile TV

http://www.myvideo.de/news.php?rubrik=fwqit
http://vod.premiere.de/oxid/index.php?sid=16aac8ab-baba37b2-00000000-00000000-00000001-ec5134ec514a7747fe844cb6e320c10d&
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.testberichte.de/imgs/p_imgs/Videoload%2BWeb%2BVideothek-132-132146.jpg&imgrefurl=http://www.testberichte.de/test/produkt_tests_videoload_web_videothek_p132146.html&h=180&w=200&sz=6&hl=de&start=15&usg=__UtJVgdDsr0tDj-cyfBKWEV1XDmY=&tbnid=mAuJ9g6GAU4fNM:&tbnh=94&tbnw=104&prev=/images%3Fq%3Dvideoload%26gbv%3D2%26hl%3Dde
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://www.ard.de/-/id%3D797344/property%3Dmedium/width%3D170/height%3D70/pubVersion%3D4/1amfmq5/index.jpg&imgrefurl=http://www.ard.de/&h=70&w=170&sz=4&hl=de&start=29&usg=__zeZ5zo0DB66jNAK5dVdwxTA-lN4=&tbnid=QlmgA0bs6XxMyM:&tbnh=41&tbnw=99&prev=/images%3Fq%3DARD%2BMediathek,%2Blogo%26start%3D18%26gbv%3D2%26ndsp%3D18%26hl%3Dde%26sa%3DN
http://www.clipfish.de/
http://www.myspass.de/de/index.html
http://rtl-now.rtl.de/
http://rtl-now.rtl.de/
http://rtl-now.rtl.de/
http://www.premiere.de/premweb/cms/de/index.jsp
http://www.zdf.de/ZDFportal/inhalt/0/0,6751,1600000,00.html
http://www.vodafonelive.de/cp/portal/start/index/
http://www.o2.com/index.asp
http://www.tape.tv/
http://www.maxdome.de/
http://www.maxdome.de/
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit 


