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Editorial

Wir sollten aufhéren, Uber grundlegende Veranderungen
sozialer Medien nachzudenken - und sie stattdessen
endlich konkret einfordern und umsetzen. Algorithmen
durfen sich nicht nur am Profit orientieren und unzulassige
oder desinformierende Inhalte auf Kosten von Kindern,
Jugendlichen und unserer demokratischen Diskussionskultur
verbreiten. Sie mussen Sichtbarkeit fur Inhalte schaffen,

die nach journalistischen Standards erstellt wurden und der
Meinungsmanipulation in digitalen Kommunikationsraumen
wirksam entgegentreten.

\' Eva-Maria Sommer
Direktorin der MA HSH
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Sehr geehrte Leser:innen,

in einer Demokratie darf die Vielfalt an Meinungen
und Medien niemals aus der Mode kommen. Weil
jede einzelne unserer Stimmen zahlt.

Mit diesem Statement sind wir bereits in unseren
Jahresbericht 2023 gestartet. Aber keine Sorge, auf
den folgenden Seiten prasentieren wir Ihnen keinen
alten Wein in neuen Schlauchen. Vielmehr stehen
die Europawahl und die Bundestags- sowie Burger-
schaftswahlen in Hamburg sinnbildlich dafir, dass
diese beiden Satze in 2024 noch wichtiger geworden
sind.

Freie Wahlen sind das Kernstliick unserer Demokra-
tie. Mit unserer Stimme entscheiden wir daruber,
wer uns in der nachsten Amtsperiode regiert, wel-
che Prioritdten gesetzt werden sowie welche Ziele
und Werte die gewahlten Politiker:innen verfolgen.

Samtliche unserer Entscheidungen, wie die, wem wir
unsere Stimme geben, mussen auf korrekten Tatsa-
chen beruhen. Wie sonst kdnnen wir einschatzen,
welche Herausforderungen die drangendsten sind
und wer unsere Interessen am ehesten vertritt? Si-
cherlich kommen wir am Ende zu sehr unterschied-
lichen Schlissen - genau das macht eine lebendige
Demokratie aus. Aber wir bendtigen eine gemeinsa-
me, korrekte und transparente Faktenlage, um uns
eine klare Meinung bilden zu kénnen. Alles andere
ist schlicht Manipulation.
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Editorial

Und hier fangen die Herausforderungen an: Laut
einer Reuters-Studie aus dem Jahr 2024 sind soziale
Medien fur rund 35 Prozent der 14- bis 39-Jahrigen
in Deutschland die hauptsachlich oder ausschliel3-
lich genutzte Informationsquelle. Doch eine Kontrol-
le der digitalen Inhalte findet dort nicht statt. Jour-
nalistische Sorgfaltspflichten wie die Uberpriifung
von Quellen sind keine Voraussetzung daftr, online
Uber Themen zu berichten. Der Unterschied aber ist
erheblich, vor allem, weil er fur die Nutzenden meist
nicht erkennbar ist. Nimmt man die Moglichkeiten
hinzu, ein bestimmtes Narrativ Uber viele Accounts
hinweg auszuspielen, entsteht eine brisante Mischung:
Uns werden nicht nur unzutreffende Hintergrinde
und Darstellungen von Ereignissen als Tatsachen
vorgegaukelt, es wird zudem der Anschein erweckt,
es handele sich um eine weitverbreitete und von vie-
len geteilte Auffassung.

Es ist an der Zeit, nicht mehr nur tber grundlegen-
de Veranderungen sozialer Medien nachzudenken.
Wir mussen sie konkret einfordern und umsetzen.
Algorithmen durfen sich nicht nur am Profit orientie-
ren und unzulassige oder desinformierende Inhalte
auf Kosten von Kindern, Jugendlichen und unserer
demokratischen Diskussionskultur verbreiten. Wir
mussen Sichtbarkeit fur Inhalte schaffen, die nach
journalistischen Standards erstellt wurden. Und wir
mussen Meinungsmanipulationen in digitalen Kom-
munikationsrdaumen wirksam entgegentreten.

Ohne dem Jahresbericht 2025 vorzugreifen, kann
ich Thnen an dieser Stelle bereits verraten, dass wir
sowohl im Vorfeld der Bundestagswahl als auch
der Hamburger Bulrgerschaftswahl auf mehrere

Tausend Accounts mit desinformierenden Inhalten
gestoBen sind. Zudem haben wir Anzeichen daftr
entdeckt, dass es wiederholt zu gezielten digitalen
Desinformationskampagnen gekommen ist, die fur
uns Nutzende kaum als solche zu erkennen sind:
Dutzende von Accounts von (vermeintlichen) Men-
schen, die sich nicht kennen und vorher auch nie
miteinander kommuniziert haben, verbreiten plotz-
lich gezielt dieselbe Botschaft. Das ist, als wirden
sich zahlreiche nicht eingeladene Personen unter
die Gaste Ihres Gartenfestes mischen, unbemerkt
die dort stattfindenden Gesprache Uberténen und
sich anschlielRend wieder entfernen, ohne dass Ih-
nen ihr Erscheinen Uberhaupt richtig bewusst ge-
worden ware. Das Ergebnis entsprache dem, was wir
im Vorfeld der Wahlen beobachten konnten: Sozia-
le Medien spiegeln weder die Wirklichkeit noch die
Wahlergebnisse wider. Das Gegenteil ist der Fall. Ge-
rade die kleinen, radikalen Gruppen erlangen mit ih-
ren extrem emotionalisierenden und populistischen
Inhalten die gréRte Sichtbarkeit. Und leider bedeu-
tet das im Umkehrschluss, dass viele Stimmen kaum
Gehor finden. Dem mussen wir uns mit den Mitteln
des Rechtsstaats entschieden entgegenstellen.

Das Vorgehen gegen Desinformation, der Erhalt und
die Sichtbarkeit vielfaltiger journalistischer Inhal-
te und der Schutz besonders vulnerabler Gruppen
gegen einschuchternde Hassrede waren daher die
Prioritaten unserer Arbeit im Jahr 2024.

Ich winsche Ihnen eine interessante und vielseiti-
ge Lekture, die Ihnen zeigen wird, was wir in diesen
Bereichen jeweils bewegen konnten.

Ihre

Eva-Maria Sommer
Direktorin der MA HSH



Vielfalt,
die ankommt

In einer Zeit des rasanten Wandels lebt unsere demokratische
Gesellschaft vom freien Diskurs innerhalb einer facettenreichen
Medienvielfalt. Sie beide bilden das Fundament einer informier-
ten Gesellschaft und erméglichen eine freie Meinungsbildung.
Insbesondere auf lokaler und regionaler Ebene sind Burger:innen
auf sie angewiesen, um am demokratischen Gemeinwesen
teilzuhaben und um ihr Land selbst aktiv mitzugestalten.

Als Medienanstalt sind wir aktiver Forderer dieser Informations-
und Medienvielfalt. Wir machen uns stark fur die Gewahrleis-
tung eines pluralistischen Medienangebotes in Hamburg und
Schleswig-Holstein, damit Vielfalt da ankommt, wo sie hinge-
hort: bei allen Burger:innen.
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Demokratiesicherung

Demokratie lebt von der Meinungsfreiheit, wozu die
Kontroverse ebenso gehdrt wie der Kompromiss.
Unterschiedliche Meinungen fuhren zu einer Vielfalt der
Perspektiven, und daher ist der grundsatzliche Respekt
vor der Position anderer wichtig - gerade dann, wenn

sie nicht den eigenen Uberzeugungen entspricht. Das

gilt in der digitalen wie in der analogen Welt gleicher-
malen.

Grundlage der Meinungsbildung sind zuverlassige,
unabhangige und gut zugangliche Informationen, ins-
besondere in Zeiten politischer, gesellschaftlicher und
technologischer Umbrtiche. Angesichts systematischer
Desinformation kommt den Landesmedienanstalten
dabei eine zentrale Schutzfunktion zu: Wir sind weder
die Meinungspolizei noch das Wahrheitsministerium.
Vielmehr hat die ,Medaille” Meinungsfreiheit zwei
Seiten: Die eine Seite ist das Recht, die eigene Meinung
frei zu aul3ern. Die Grenzen des Sagbaren legen dabei
unser Grundgesetz sowie die Verfassungsrechtsprechung
fest. Die andere Seite ist, dass sich jeder seine oder ihre
Meinung frei bilden kann. Frei von Manipulation, frei von
Bedrohungen und frei von Desinformation. Wenn wir
nur Uber den ersten Aspekt der Meinungsfreiheit spre-
chen, verharren wir in einem Ich-bezogenen Verstandnis
von Freiheit. Wir mussen beide Seiten dieser Medaille in
unser Tun als Landesmedienanstalten, sowohl bei der
Medienaufsicht als auch bei der Férderung, einbeziehen.

Dr. Eva Flecken

Direktorin Medienanstalt Berlin-Brandenburg
(mabb) und Vorsitzende der ZAK/DLM

MA HSH // Bericht 2024
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Fit fir die Demokratie: Mit dem ,Jahr der Nachricht 2024” machte
die Initiative #UseTheNews zusammen mit der MA HSH und weite-

ren bundesweit rund 50 Partnern auf die Bedeutung verlasslicher

Informationen und der Nachrichtenkompetenz junger Menschen

aufmerksam. Dazu entwickelte sie innovative Angebote, um junge

Menschen mit Nachrichten in ihrer Lebenswelt zu erreichen: von

Social-Media-Formaten Uber eine Vielzahl an News-Camps bis hin

zu Co-Creation-Projekten. Die wichtigste Erkenntnis: Um junge
Menschen fur Nachrichten zu begeistern, braucht es den direkten

Austausch auf Augenhéhe und Formate, die aktives Ausprobieren
und Mitmachen ermdglichen. Auch in 2025 wird sich #UseTheNews

intensiv darum bemthen, Nachrichtenkompetenz in die Klassen-

zimmer zu bringen. Dazu startet in Hamburg ein Praxislabor fur

gemeinsame Projekte von Schulklassen und Medienpartnern.

Vanessa Bitter
Chief Operating Officer UseTheNews gGmbH

Wahrheit in Gefahr: Bedrohung durch Desinformation

Desinformation beziehungsweise umgangssprach-
lich Falsch- oder Fehlinformation beschaftigt eine
groBe Mehrheit der Bevdlkerung in ihren verschie-
denen Auspragungen: 86 Prozent der Deutschen
stimmen in einer Forsa-Umfrage aus dem Jahr 2024
der Aussage zu, dass die bewusste Verbreitung
falscher oder manipulativer Informationen unsere
Demokratie bedrohe. Als unabhangige und staats-
ferne Medienaufsicht gehen wir daher konsequent
gegen Desinformation vor. Im Jahr 2024 geschah
dies unter anderem durch Meldungen an jeweils zu-
standige Hostprovider, mit dem Ziel, tduschend echt
aussehende Doppelgangerseiten seridoser Nachrich-
tenseiten mit desinformierenden Inhalten |6schen zu
lassen. Zudem haben wir ein Pilotprojekt gestartet,
um schnell und effektiv gegen sogenannte Deep
Fakes ( [/ siehe Seite 10) von journalistischen Inhal-
ten vorgehen zu kdénnen.

Auch die Vernetzung und der Austausch bleiben
eine wesentliche Saule im Kampf gegen Desinfor-
mation. Insbesondere Nutzer:iinnen werden hier-
durch in die Lage versetzt, nicht nur Falschmeldun-
gen, sondern auch deren Auswirkungen und eine
daraus resultierende Gefahr fur die demokratische
Gesellschaft zu erkennen. Die Aktionstage ,Netz-
politik und Demokratie” im November 2024 boten
hierfir eine geeignete Plattform: In Zusammen-
arbeit mit der Initiative #UseTheNews und dem
Landesbeauftragten fir politische Bildung Schles-
wig-Holstein, Dr. Christian Meyer-Heidemann, ver-
anstalteten wir das News-Camp ,Politik, Medien &
Demokratie” am 12. November 2024 in Lubeck.
Dabei setzten sich rund einhundert teilnehmende
Schiler:innen der Jahrgangsstufen 9 bis 11 mit den
Themen Demokratie und Medienbildung sowie Netz-
politik auseinander.
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Vielfalt, die ankommt

Pilotprojekt Meldestelle Deep Fakes

Nicht nur in Kriegs- und Krisenzeiten ist es wichtig,
Informationen aus vertrauenswurdigen Quellen zu
erhalten. Deshalb setzen wir uns als MA HSH aktiv
fur die Starkung des Qualitatsjournalismus ein und
bekampfen Fake News, die insbesondere in sozialen
Medien verbreitet werden.

Die technische Qualitdt sogenannter Deep Fakes
entwickelt sich rasant, und der Einsatz Kunstlicher
Intelligenz in sozialen Medien macht es immer
schwieriger, Falschmeldungen als solche zu erken-
nen. Hierbei werden bekannten Nachrichtenspre-
cher:innen und Moderator:innen seridser Fernseh-
sender beispielsweise Worte in den Mund gelegt, die
sie so nie gesagt haben. Und es werden Interviews
mit Politiker:innen publiziert, die sie so nie gefihrt
haben.

Die medienrechtlichen Md&glichkeiten, hiergegen
vorzugehen, sind jedoch begrenzt. Oft bleibt den Be-
troffenen nur der zivilrechtliche Weg. Der Schaden

geht aber meist weit Uber die Verletzung ihrer Per-
sonlichkeitsrechte hinaus: Seriése Medien und ihre
Vertreter werden diskreditiert und in ihrer Glaub-
wurdigkeit erschittert, was neben einem Image-
und Reputationsschaden zu einer erheblichen Ge-
fahrdung demokratischer Prozesse fuhren kann.

Gemeinsam mit den bundesweiten Privatsendern
RTL, n-tv und ProSiebenSat.1 starteten wir ein Pilot-
projekt gegen Deep Fakes. Veranderte Bilder sowie
Videos, die ihre Sendungen beziehungsweise Nach-
richtenangebote und deren Reprasentant:innen als
glaubwiirdige journalistische Quellen diskreditieren,
kénnen an uns gemeldet werden. Nach einer Uber-
prufung treten wir dann gegebenenfalls mit einer
Léschanregung an die entsprechenden Intermediare
heran.

Wir moéchten damit einerseits die Glaubwurdigkeit
seridser journalistischer Berichterstattung schutzen
und andererseits Erkenntnisse Uber die Bedeutung
von Deep Fakes im Nachrichtenkontext sammeln.

14. Hamburger Mediensymposium: ,,Resonanz statt Dissonanz.
Uber die Taktgeber des gesellschaftlichen Gespréachs”

Das Vorgehen gegen Desinformation stand auch im
Mittelpunkt des gemeinsam von der MA HSH, dem
Leibniz-Institut fir Medienforschung | Hans-Bredow-
Institut (HBI) und der Handelskammer Hamburg
veranstalteten Hamburger
Verschiedene Expert:innen diskutierten am 18. Juni

2024 in der Handelskammer Hamburg vor rund 200

Mediensymposiums.

Gasten Uber Herausforderungen der aktuellen Me-
dienkommunikation. Welche Erwartungen bestehen
gegenlber Medienhausern und Anbietern sozialer
Medien? Wie weitgehend darf oder muss die Politik
beim Vorgehen gegen Desinformation eingreifen?

In ihrem Impuls ,Was kdnnen, was durfen die Me-
dienanstalten im Hinblick auf die Entfernung von
demokratiefeindlichen Inhalten?” wies Eva-Maria
Sommer auf die aktuelle Bedrohung der freiheit-
lich-demokratischen Grundordnung in Deutschland
durch verfassungsfeindliche Krafte hin. Dies setze
unsere Demokratie spirbar unter Druck, sei besorg-

niserregend und nicht akzeptabel.

MA HSH // Bericht 2024



Wir mussen stets genau hinschauen
und abwagen. Weil wir grundsatzlich

auch die Aufgabe haben, Meinungen

zu schitzen, die uns nicht gefallen -
solange sie zulassig sind.

\\ Eva-Maria Sommer

Direktorin der MA HSH

freiheit des Einzelnen. Es giltimmer wieder offen zu diskutieren,
was auf der einen Seite von der Meinungsfreiheit gedeckt ist
und von einer funktionierenden Demokratie ausgehalten - und
was auf der anderen Seite zum Schutz unserer Verfassung un-
tersagt werden muss - und welche Rolle die Medienregulierung

dabei einnehmen soll.

Jeder geldschte Inhalt ist auch ein Einschnitt in die Meinungs-

MA HSH // Bericht 2024

Referent:innen 14. Hamburger Mediensymposium

) gt

Plenum 14. Hamburger Mediensymposium

Europawahl 2024: Gesprédache mit Onlineplattformen
zu Strategien bei Wahlkampfmanipulation

370 Millionen Burger:innen aus 27 Staaten entschei-
den Uber 720 Platze im EU-Parlament: Die Europawahl
ist eine der groRten demokratischen Abstimmungen
der Welt. Um Wahler:innen zu gewinnen, sind soziale
Medien so wichtig wie nie zuvor - auch, weil im klas-
sischen Rundfunk oft deutlich strengere Regeln fir
politische Werbung gelten.

Wir wollten daher wissen: Wie sind die grofiten so-
zialen Medienanbieter im Zusténdigkeitsbereich der
MA HSH auf dieses GroRRereignis und das Risiko un-
zulassiger Wahlbeeinflussung und Desinformations-
kampagnen vorbereitet? Die Antworten von Meta,
Google und TikTok zeigten, dass sie ihre Zusammen-

arbeit mit Faktencheckern Uberwiegend intensiviert,
ihre Richtlinien angepasst und entsprechend ein-
gestufte Inhalte mit einem Hinweis und/oder redu-
zierter Reichweite versehen haben. Auch das Thema
Kontosicherheit wurde von den Anbietern aufgegrif-
fen. Zudem haben sie eigene Medienkompetenzkam-
pagnen durchgefiihrt, um ihre Nutzer:innen fur das
Thema Manipulation zu sensibilisieren. Ein weiterer
Fokus galt dem Vorgehen gegen sowie der Kenn-
zeichnung von Kl-generierten Inhalten. Auch bezug-
lich politischer Werbung gab es spezifische Vorgaben,
die von (Teil-)Verboten bis hin zu Akkreditierungsvor-
gaben reichten.
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Vielfaltssicherung

Ideenwettbewerb zur Férderung der lokalen und
regionalen Medienvielfalt in Schleswig-Holstein

Lokale und regionale Medien leisten einen elemen-
taren Beitrag zur Information der Bevélkerung und
sind fester Bestandteil einer lebendigen Demokra-
tie. Denn sie stehen fur Meinungsbildung und ge-
sellschaftliche Teilhabe. Doch dieses Medienange-
bot erodiert merklich, weshalb wir mit Mitteln des
Landes Schleswig-Holstein 2023 einen landesweiten
Ideenwettbewerb zur Fdrderung der lokalen und
regionalen Medienvielfalt ins Leben gerufen haben.
Der Wettbewerb sieht die Forderung innovativer (di-
gitaler) Projekte vor und unterstltzt diese in meh-
reren Stufen mit einem Gesamtvolumen von rund
340.000 Euro.

Im Rahmen dieses Férderprogramms wurden drei
Projekte ausgewahlt, die 2024 ihre Arbeit aufgenom-
men haben: Zunachst startete im Frihjahr 2024 der
kulturkanal.sh, die bundesweit wohl erste Plattform
fir regionalen und lokalen Kulturjournalismus.

Im Spatsommer 2024 gingen die ersten Beitrage des
Projekts ,man tau - schnacken & anpacken” als Teil
des digitalen Dorfes Klénstedt auf Sendung. ,man
tau” berichtet Uber das vielfaltige ehrenamtliche En-
gagement auf lokaler Ebene in Schleswig-Holstein
und setzt sich damit fur den gesellschaftlichen Zu-
sammenhalt ein.

Zeitgleich begann DIRA, die Digitale Innovations-
und Resilienz-Akademie des Vereins fur Medien- und
Journalismuskritik, mit ihrem speziell auf die Bedurf-
nisse der Lokaljournalist:innen in Schleswig-Holstein
zugeschnittenen Weiterbildungsprogramm. Ziel der
Akademie ist, neue lokaljournalistische Strukturen
zu schaffen, innovative Kompetenzen zu entwickeln
und die digitale Transformation im Lokaljournalis-
mus gezielt zu férdern.

Alle drei Projekte sind bis heute sehr erfolgreich und
werden stark nachgefragt, sodass das Fortbildungs-
programm der DIRA doppelt so viele Anfragen er-
halt, wie Platze zur Verfigung stehen. Nicht minder
erfolgreich ist der kulturkanal.sh, der im ersten Jahr
433 Beitrage auf seiner Plattform verdffentlichte
und fast eine halbe Million Seitenaufrufe verzeich-
nen konnte. Und auch das dritte Projekt ,man tau”
erwies sich als so erfolgreich, dass die MA HSH allen

drei Projekten eine Anschlussférderung bewilligte.

Die Projekte des Ideenwettbewerbs zeigen, wie gro3
der Bedarf und der Wunsch nach lokalen und regio-
nalen Informationen und Nachrichten ist. Sie zeigen
aber auch, wie notwendig es derzeit ist, die digitale
Transformation des Lokaljournalismus und der loka-
len Medienlandschaft insgesamt finanziell zu unter-
stutzen.

MA HSH // Bericht 2024
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- kulturkanal.sh

Unser Feuilleton 1im Netz

DIRA.

Digitale Innovations-
und Resilienz-Akademie

in der Digital Leadership Academy

au

Doch welche Modelle und MaBnahmen sind langfris-
tig geeignet, um eine adaquate Versorgung der Be-
volkerung mit lokalen Informationen sicherzustellen
und einer Nachrichtenwdiste sowie der damit einher-
gehenden Polarisierung der Menschen entgegen-
zuwirken? Mit dieser Frage beschaftigt sich seit De-
zember 2024 das den Ideenwettbewerb begleitende

Forschungsprojekt ,Digitale Transformationen
lokaler/regionaler Medien in Schleswig-Holstein”.
Die Forschungsergebnisse werden voraussichtlich
Mitte 2025 vorliegen und sollen dazu beitragen,
Foérderprogramme wie den Ideenwettbewerb kinf-

tig noch zielgerichteter umzusetzen.

Meta: Nationales oder europdisches Recht

bei Transparenzangaben?

Wie werden Inhalte auf sozialen Medien prasentiert,
mit welcher Haufigkeit werden sie Nutzenden ange-
zeigt - oder auch nicht? Der deutsche Medienstaats-
vertrag (MStV) aus dem Jahr 2020 sowie der 2024 in
Kraft getretene Digital Services Act (DSA) verlangen,
dass die Anbieter sozialer Medien wie Facebook,
Instagram oder TikTok ihre Nutzenden daruber
aufklaren, wie ihre Algorithmen funktionieren und
bestimmte Inhalte gezeigt werden, andere jedoch
nicht. In Deutschland sind diese Angaben zudem die
Grundlage fur ein wirksames Beschwerderecht der
Nutzenden, die selbst Inhalte Uber soziale Medien
verbreiten. Denn nur wenn bekannt ist, nach wel-
chen Kriterien eine Inhalteauswahl vorgenommen
wird, kann eine potenzielle Diskriminierung von

Angeboten erkannt und Uberprift werden. Hier-
durch wird sichergestellt, dass unsere demokratische
Medien- und Meinungsvielfalt nicht durch den Ein-
fluss global agierender Plattformen untergraben wird.

Daher haben wir die Meta Ireland Limited angewie-
sen, die Transparenzangaben, die der Medienstaats-
vertrag fordert, leicht auffindbar zur Verfigung zu
stellen. Meta hatte diese zuvor entfernt und ihren
Schritt damit begriindet, dass der DSA Vorrang vor
den Vorgaben des MStV habe und folglich dessen
Transparenzvorgaben nicht mehr Folge geleistet
werden musse. Ein Gericht soll nun Klarheit dartiber
bringen, ob nationales oder europadisches Recht greift.

13
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Vielfalt, die ankommt

Google News Showcase:

Beschrédnkung der Medien- und Meinungsvielfalt?

Der Medienstaatsvertrag (MStV) sieht vor, dass samt-
liche publizistischen Angebote die gleichen Chancen
haben mussen, auf Plattformen aufgenommen und
wahrgenommen zu werden. Inhalte missen dem-
nach auffindbar sein und durfen nicht ohne sachli-
chen Grund unterschiedlich behandelt werden. Die
Anbieter von Medienplattformen haben zwar das
Recht, eine Auswahlentscheidung zu treffen - al-
lerdings muss gewahrleistet werden, dass die Mei-
nungsvielfalt auch durch kleinere und neue Angebo-
te gewahrleistet wird.

Vor diesem Hintergrund erreichten uns 2023 mehr
als 50 Beschwerden von Uberwiegend kleineren, lo-
kalen Verlagshausern, die sich durch das Zugangs-
verfahren zur Medienplattform ,Google News Show-
case” diskriminiert fuhlten. Der Vorwurf: Sie wirden
unter anderem wegen zu geringer Reichweiten ab-
gelehnt, obwohl sie fir einen vielfaltigen Meinungs-
markt genauso unverzichtbar sind wie reichweiten-
starke Angebote.

Die Kommission fur Zulassung und Aufsicht wies
Google im Marz 2024 darauf hin, dass sie dieser Ein-
schatzung folge, gab Google jedoch auch die Gele-
genheit, Abhilfe zu schaffen. Seit August 2024 gibt
es auf der Medienplattform von Google zusatzliche
Kontingente fiir lokale und neue Angebote.

Derlei Diskriminierungsverfahren werden auch in
Zukunft zu unseren Kernaufgaben zdhlen, insbe-
sondere dann, wenn unternehmerische Freiheiten
der Plattformanbieter mit den Anforderungen des
Demokratieprinzips zur Meinungsvielfalt kollidieren.

Als Landesmedienanstalt achten wir konsequent da-
rauf, dass Anbieter groRer Medienplattformen und
Medienintermedidre ihrer besonderen demokrati-
schen Verantwortung zur Einhaltung der Meinungs-
vielfalt gerecht werden, da sie die Auffindbarkeit
redaktioneller Angebote malRgeblich beeinflussen
kdnnen. So werden uns weitere Aspekte der Verlags-
beschwerden auch im Jahr 2025 begleiten.

MA HSH // Bericht 2024



Nutzer:innenschutz:
Sicheres Navigieren

durch die Online-
und Medienwelt

Kommunikationsgewohnheiten und gesellschaftliche Inter-
aktionen verandern sich tiefgreifend auf immer vielfaltiger
werdenden Online-Plattformen. Doch leider nicht immer
zum Guten. Nutzer:innen werden zunehmend mit Hass
und Hetze, Desinformation oder auch Cybergrooming kon-
frontiert. Als Landesmedienanstalt melden wir jedes Jahr
zahlreiche strafbare Inhalte, um demokratiefeindlichen
und menschenverachtenden Straftaten entgegenzutreten.
Gleichzeitig setzen wir uns fur die Sensibilisierung insbeson-
dere von jungen Nutzer:innen fur mdgliche Gefahren im Netz
ein - mehrfach ausgezeichnet, wie das Beispiel unseres
scout-Magazins zeigt.
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Hass, Hetze und Cybergrooming

Medienfest der Nordkirche: ,Gemobbt — verfolgt - bedroht:
Sind wir wirklich machtlos gegen Hass im Netz?“

Beim gemeinsamen Medienfest der Nordkirche, des
Evangelischen Presseverbandes und der MA HSH
stand am 9. Juli 2024 das Thema Hass im Netz im Mit-
telpunkt: Wie bedrohlich ist Hassrede? Wie ergeht es
den Betroffenen? Und was kénnen wir gemeinsam
dagegen unternehmen? Rund einhundert geladene
Expertiinnen sowie Gaste aus norddeutschen Me-
dienhdusern, von Uberregionalen und regionalen
Fernseh- und Rundfunksendern sowie von Fachme-

dien und Universitaten gaben im Hamburger Empire
Riverside Hotel Impulse fir einen verantwortungs-
vollen Umgang mit Hassrede und machten gemein-
sam Mut zur Gegenwehr. Zu den Redner:innen zdhlte
neben der Landesbischéfin der Nordkirche, Kristina
Kihnbaum-Schmidt, auch die Direktorin der MA HSH,
Eva-Maria Sommer. Beide warben dafir, selbst aktiv
zu werden und sich online wie offline gegen Hass und
fur andere einzusetzen.

Gamoebbt=verfolge=bedroht:
Sind wir wirklich machtlos gegen den Hass im Netz?

einynasfreineil vevsus
Demokratkesicherung
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Kristina Kihnbaum-Schmidt
Landesbischofin

Hass und Hetze im Internet sind ein gesamtgesellschaftliches
Problem mit teils verheerenden Folgen fur Betroffene, die
Gesellschaft und unsere Demokratie. Medienschaffende,
Journalistiinnen, aber auch Kirchen tragen hier gemeinsam eine
besondere Verantwortung, da sie Meinungen pragen und MaR3-
stabe setzen. Gewalt und Bedrohungen im Netz haben reale
Auswirkungen.

Ein eng geknupftes Vertrauensnetzwerk ist essenziell, um
Hass und Hetze sowie Cybermobbing zu bekampfen. Dieses
Netzwerk sollte Personen, Institutionen, Organisationen und
Medienunternehmen umfassen und durch Austausch, Ver-
standnis und Respekt gepragt sein. Es sollte als Vorbild agie-
ren, diverse Teams bilden, Betroffenen eine Stimme geben,
lokale Initiativen unterstitzen, gemeinsam gegen Hassrede
vorgehen, sichere Raume fur Dialog férdern und fir Gefahren
sensibilisieren.

Die Frage ,Wirst du fur mich aufstehen?” ist dabei zentral. Wir
alle sind gefordert, uns einzumischen, wenn andere im Netz
angefeindet werden. Nur durch gemeinsames Handeln und

ein starkes Vertrauensnetzwerk kénnen wir das Internet zu
einem besseren Ort machen, an dem Menschlichkeit und Res-
pekt wachsen und wir dem Bdsen mit Gutem begegnen. Dazu
braucht es Bildungsarbeit, Dialogplattformen, Vorbilder,
Begleitung und die Zusammenarbeit unterschiedlicher Akteure.
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Online-Hass gegen Politiker:innen

Hassrede im Internet ist ein Phanomen, das vie-
le Bevdlkerungsgruppen gleichermal3en betrifft.
Exponierte Personen in politischen Amtern sind
jedoch besonders haufig Opfer von Hass und Hetze.
So zeigt eine reprasentative und 2024 im Auftrag
der Landesanstalt fur Medien NRW erstellte Forsa-
Umfrage, dass rund 59 Prozent aller politischen
Mandatstrager:innen von Hassrede betroffen sind.
Unsere Erfahrungen zeigen ein dhnliches Bild: Im-
mer mehr politisch engagierte Menschen schranken
ihre eigenen Online-Profile ein oder geben sie ganz
auf. In einigen Fallen kénnen standige Anfeindun-
gen sogar dazu fuhren, dass Mandate komplett auf-
gegeben werden.

Verschiedene Studien zeigen, dass gerade vor Wahlen
eine Zunahme von Hassrede im politischen Umfeld
zu beobachten ist. Vor diesem Hintergrund haben wir
im Vorfeld des Wahlkampfes zur Hamburger Burger-
schaftswahl 2025 eine Flyer-kampagne gestartet. Ziel
war es, Politiker:innen nicht nur auf die bestehende
Hassredeproblematik hinzuweisen, sondern gleich-
zeitig Moéglichkeiten aufzuzeigen, mit denen sie sich
effektiv gegen Hate Speech zur Wehr setzen kénnen.
Der Austausch mit betroffenen Politiker:iinnen ist
ebenso wichtig. Ihre Erfahrungsberichte helfen uns,
auf neue Entwicklungen zu reagieren.

9%

aller Politikerinnen und Politiker
sind von Hate Speech betroffen —
das ist nicht hinnehmbar.

Sind auch Sie Zielscheibe von Hass
und Hetze in sozialen Medien?

Wir helfen lhnen,
sich zur Wehr zu
setzen.

MA HSH

Medienanstalt
Hamburg/Schleswig-Holstein

Kampagnen-Flyer der MA HSH

MA HSH // Bericht 2024

Hass und Hetze
kénnen Sie
einfach melden:

www.ma-hsh.de/
beschwerde
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MA HSH unterstiitzt Empowerment-Kampagne
gegen Hass auf queere Menschen

Der velspol Schleswig-Holstein e.V. (,Verein lesbischer
und schwuler Polizeiangehériger”) ist ein queeres
Netzwerk von Beschdftigten der Polizei, Justiz sowie

Kampagnenwebsite
STOP the HATE

von Zoll und Ordnungsbehérden. Ziel des Vereins ist
es, Vorurteile gegenuber queeren Menschen abzu-

bauen, ihrer Diskriminierung im beruflichen wie im www.stop-the-hate.de/
privaten Bereich entgegenzuwirken und Hasskrimina-

litat einzuddmmen.

internet/

Aufgrund eines Hochststandes an Fallzahlen im Bereich der Hasskriminali-
tat gegen queere Menschen hat der Verein am 1. Juli 2024 die Praventions-
und Empowerment-Kampagne ,STOP the HATE” ins Leben gerufen. Neben
einem umfassenden Informationsangebot wurden verschiedene Aufkla-
rungsveranstaltungen und Workshops durchgefuhrt.

Als Kooperationspartner des Vereins velspol Schleswig-Holstein unterstit-
zen wir die Kampagne ,STOP the HATE”, um Hass und Hetze auch im Digi-
talen keinen Raum zu geben und Betroffenen dabei zu helfen, sich gegen
unzuladssige Inhalte zu wehren. Dazu bieten wir Betroffenen in Zusammen-
arbeit mit den Strafverfolgungsbehérden die Mdglichkeit, Hasspostings

Uber unser [ Beschwerdeformular zu melden, um sie nicht nur schnell
zu léschen, sondern auch die Urheber:innen zur Rechenschaft zu ziehen.



https://stop-the-hate.de/internet/
https://www.ma-hsh.de/service/beschwerde.html

20

Nutzer:innenschutz

Unsere scout-Magazine in 2024:
Zwischen Handy-Verbot, Social Media und Ki

Schon Grundschler:innen werden bei ihrem Medi-
enkonsum oft unvorbereitet mit unangemessenen,
verstérenden und manchmal sogar strafbaren In-
halten konfrontiert. Als Reaktion darauf wird derzeit
haufig der Ruf nach einem Verbot von Handys und
Social Media fur Minderjahrige laut. Ob wir Kinder
und Jugendliche wirklich besser schitzen kénnen,
indem wir ihnen Smartphones und Social Media
wegnehmen, haben wir in scout-Ausgabe 1/2024
JAlles verbieten!?" gefragt.

Junge Nutzer:innen haben kaum Bertihrungsangste
mit digitalen Neuerungen - das gilt auch fur KI. Aller-
dings fehlt ihnen oft noch die nétige Kompetenz fur
einen souveranen und kritischen Umgang. In scout-
Ausgabe 2/2024 ,KI and ME" erklaren wir, wie Kinst-
liche Intelligenz entsteht, wie sie wirkt und wie man
verantwortungsvoll mit ihr umgeht.

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

VERBIETENI?

Koénnen Kinder und Jugendliche besser
geschiitzt werden, wenn wir ihnen Smartphones und
Social Media wegnehmen?

24

scout 1/2024

www.scout-magazin.de/printausgaben/
hefte/alles-verbieten.html

MA HSH // Bericht 2024

Dass wir mit scout genau den Nerv unserer
Community treffen, zeigen nicht nur unse-
re stetig wachsenden Leserzahlen. Auch
die Jury des Best of Marketing Awards
(bcm) hat ein klares Statement abgegeben:
Silber fur scout 2024 in der Kategorie
Lernen / Weiterbildung / Erziehung!

Das spornt uns an, noch mehr frische
Ideen und lehrreiche Inhalte fur unsere
Leser:innen auf den Weg zu bringen.

best of
content
marketing

SILBER 2024

bcm

Was Kinder und Jugendliche mit
Kanstlicher Intelligenz machen.
Und was die Kinstliche Intelligenz
mitihnen macht.

scout 2/2024
www.scout-magazin.de/printausgaben/
hefte/ki-and-me.html



https://www.scout-magazin.de/printausgaben/hefte/alles-verbieten.html
https://www.scout-magazin.de/printausgaben/hefte/ki-and-me.html
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Mit dem Internet-ABC gegen Cybergrooming

Das Internet-ABC ist ein Angebot, das von den Landesmedienanstalten
entwickelt wurde und Lehrkréafte gezielt darin fortbildet, wie sie Kindern
einen sicheren Einstieg ins Internet vermitteln kénnen.

Aufgrund alarmierender Studienergebnisse startete
die Plattform Internet-ABC im Sommer 2024 eine Ko-
operation mit der Polizeilichen Kriminalpravention
und dem Kinderschutzbund Bundesverband zum
Thema Cybergrooming. Ziel war es, noch gezielte-
re Hilfe anbieten und dartber aufklaren zu kénnen,
was nach einem Cybergrooming-Ubergriff zu tun
und wo Hilfe zu erhalten ist. Begleitet wird dieses
Thema mit umfangreichen, kostenlosen Unterrichts-
materialien.

Die MA HSH kooperiert fur die Verbreitung an den
Schulen mit dem Institut fur Qualitatsentwicklung an
Schulen Schleswig-Holstein (IQSH) und dem Landes-
institut fur Lehrerbildung und Schulentwicklung (LI)
Hamburg. 2024 wurden weitere 53 Grundschulen in
Schleswig-Holstein und acht in Hamburg offiziell als
neue ,Internet-ABC-Schulen” ausgezeichnet.

Internet-ABC: Wie Eltern auf
Cybergrooming reagieren
sollten

L‘Z http://bit.ly/43efZA0

27

von 30 Grundschulen in
Libeck arbeiten mit dem
Internet-ABC

Dartber hinaus werden die vielfaltigen und direkt
praktisch verwendbaren Inhalte der Internet-ABC-
Plattform vielfach von Lehrkraften an Grundschulen
eingesetzt, ohne dass bislang eine Zertifizierung er-
folgt ist. Am Beispiel der Hansestadt Lubeck hat eine
Umfrage ergeben, dass 27 von 30 Grundschulen mit
dem Internet-ABC arbeiten - ein toller Erfolg! Unser
Ziel bleibt jedoch, dass samtliche Grundschulen in
Hamburg und Schleswig-Holstein Internet-ABC-Inhal-
te anbieten und auch die Zertifizierung durchlaufen.
Letztere sieht vor, dass mindestens zwei Lehrkrafte
alle wichtigen Lehrmodule unterrichten kénnen, Me-
dienelternabende veranstalten und die Schule ein
Mediencurriculum erarbeitet und Uber ihre Website
zuganglich macht. Um dieses Ziel insbesondere in
Hamburg weiter voranzutreiben, wurde im Herbst
2024 ein gemeinsames Rundschreiben des LI und der
MA HSH an alle Schulleitungen versandt, um fir eine
Teilnahme von Lehrkraften an der Internet-ABC-Fort-
bildung zu werben.
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https://www.internet-abc.de/eltern/sexuelle-belaestigung-im-internet/wie-eltern-auf-cybergrooming-reagieren-sollten-tipps-und-handlungsempfehlungen/
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Grooming, Porno und Online-Hass:
Expertiinnenaustausch auf der Digitalen Woche Kiel 2024

Auf der Digitalen Woche in Kiel haben wir am 15. Mai
2024 zunachst im Wissenschaftszentrum Kiel im Rah-
men des Gipfels ,Zukunft Schule” rund einhundert
teilnehmenden Lehrkraften unsere Arbeit vorgestellt.

Am Abend diskutierte MA HSH-Direktorin Eva-Maria
Sommer im InnoPier Kiel zum Thema ,Grooming,

Porno und Hass in sozialen Medien: Wie schitzen
wir unsere Kinder?” mit Bestsellerautorin und Schul-
leiterin Silke Mduller, ebenso beteiligten sich die
Schulleiter Dr. UIf Schweckendiek und Timo Off.

Dabei wurde einmal mehr deutlich, welch gravieren-
de Folgen eine unkontrollierte Mediennutzung bei
Kindern und Jugendlichen haben kann. Doch ebenso,
dass pauschale Gebote oder Verbote zwar verlockend
klingen, aber das Problem allein nicht I6sen. Von der
Expert:innenrunde ging abschlieBend der einhellige
Appell aus, insbesondere soziale Netzwerke starker
zu kontrollieren, um sicherzustellen, dass Minder-
jahrige moglichst keine jugendgefahrdenden Inhalte
sehen und teilen kénnen. Insofern musse eine neue
und zeitgemalie Perspektive fur den Jugendmedien-
schutz der Zukunft entwickelt werden. Dabei sind
wir alle - Eltern, Lehrkrafte, Politik und Jugendschiit-
zer:innen - gleichermalien gefragt.

In sozialen Netzwerken sind Kinder und Jugendliche taglich
furchterlichen Gefahren ausgesetzt. Toxische Schonheits-
ideale, Pornografie, Gewalt, Cybermobbing und Cybergroo-
ming sind an der Tagesordnung. Um die Heranwachsenden
wirklich zu schiitzen, missen wir endlich mit einer Entwe-
der-oder-Debatte a la ,Team Medienkompetenz” oder
~Team Verbote” aufhdren. Es braucht beides! Regulierungen,
Altersvorgaben und Smartphonenutzungsverbote in Pau-
sen in der Schule sind dabei ein ebenso wichtiger Teil des
Schutzkonzeptes wie der Aufbau von Medienkompetenz,
um Gefahren selbst einschatzen und abwehren zu kénnen.

Silke Miller

Schulleiterin und Autorin

MA HSH // Bericht 2024
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Fur Kinder und Jugendliche gibt es im Internet nichts,

was es nicht gibt. Dazu zahlen auch Cybermobbing, Hate
Speech, Kriegsaufnahmen und andere Formen von Ge-
walt. Fur Politik, Schule und Eltern stellt sich die Frage:

Wie kénnen wir die Medienkompetenz unserer Kinder und
Jugendlichen so starken, dass sie weder zu Opfern noch zu
Tater:innen werden? Das Angebot der Internet-ABC-Schulen
der MA HSH bietet einen Lésungsansatz, der Schuler:innen,
Lehrkrafte und Eltern an Grundschulen einbezieht. Dadurch
kann fruhzeitig ein wichtiger Grundstein fur die weitere Me-

dienbildung gelegt werden. Eine Zertifizierung aller Grund-

schulen und entsprechende Unterstitzung der MA HSH ist
daher unbedingt winschenswert.

Martin Habersaat
Stv. Vorsitzender der SPD-Landtagsfraktion Schleswig-
Holstein und Vorsitzender des Bildungsausschusses

Soziale Medien im schulischen Alltag

In sozialen Netzwerken begegnen Schuler:innen ei-
nem Konglomerat aus Hassrede, Challenges (Wett-
bewerbe) und Gewaltformen wie Cybermobbing.
Das beschaftigt nicht nur Kinder und Jugendliche,
Eltern und Lehrkrafte - auch die Politik macht sich
Gedanken.

Welche Rolle und Auswirkungen soziale Medien auf
den schulischen Alltag haben, wurde am 16. Septem-
ber 2024 auf Einladung der SPD-Landtagsfraktion
bei einer Podiumsdiskussion mit dem Titel ,Soziale
Medien und Schulkultur* im Landtag Schleswig-

Holstein beleuchtet. Hierbei wurden Ansatze zur
Einddmmung negativer Folgen der Mediennutzung
an Schulen sowie Optionen zur Starkung der Schul-
gemeinschaft diskutiert. Auf dem Podium salien
die medienpolitische Sprecherin Beate Raudies,
der bildungspolitische Sprecher der SPD, Martin
Habersaat, Bodil Diederichsen, Leiterin des Bereichs
Standort- und Medienpolitik bei der MA HSH, der
Landesschuilervertreter der Gemeinschaftsschulen,
Thilo Rackow, als auch die Schulleiterin Kirsten Lemke
sowie Dr. Jan-Hinrik Schmidt vom Leibniz-Institut far
Medienforschung.
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Verfahren auf einen Blick

Sind Begriffssperrungen und Hashtag-Léschungen

noch zeitgemaR?

Im Rahmen unserer Aufsichtstatigkeit stolRen wir
immer wieder auf Hashtags in sozialen Medien, die
durch ihre Verlinkungsfunktion zahlreiche rechts-
widrige Inhalte auffindbar machen. Unter anderem
erhielten wir 2024 Hinweise auf Hashtags, die Selbst-
gefahrdung thematisieren oder selbstgefahrdende
Handlungen verharmlosen. In diesen Fallen nutzen
wir einschlagige Hashtags fir die Suche nach ahn-
lichen Inhalten und melden beides an den jeweiligen
Anbieter. Wahrend wir bei konkreten Inhalten regel-
maRig Léschungen aufgrund ihrer Entwicklungsbe-
eintrachtigungen anregen, gilt dies nicht fur Hash-
tags. Und das aus einem bestimmten Grund: Diese
Hashtags werden nicht nur von bestimmten Nut-
zer:innen, sondern auch von Beratungsstellen oder
Selbsthilfegruppen verwendet, um in den sozia-
len Medien Uber Problematiken wie Essstérungen,
Selbstverletzung oder Drogenkonsum aufzuklaren
und Hilfe anzubieten. Eine Sperrung oder Ldschung
problematischer Hashtags kénnte daher auch die
Reichweite von Hilfsangeboten reduzieren, das so-
genannte Overblocking.

In diesem Zusammenhang haben wir mit Selbsthil-
fegruppen gesprochen und erfahren, dass Hashtags
fur Aufklarung und Pravention genutzt werden, um
eine moglichst grof3e Reichweite zu erzielen. Eine
Sperrung dieser wurde damit auch eine konstrukti-
ve Auseinandersetzung mit den jeweiligen Themen
durch Influencer:innen sowie Praventionsangebote
durch Institutionen erschweren. Zudem finden sich
in der Regel schnell neue Begriffe und Wortschop-
fungen, die einzelne Begriffssperrungen obsolet ma-
chen. Hinzu kommt die Tatsache, dass Algorithmen
mittlerweile immer weniger auf Hashtags basieren,
als vielmehr auf der Analyse von Inhalten und Emp-
fehlungen fur eine persénliche ,Foryou-Page”.

Wir sehen daher derzeit von einer generellen Forde-
rung nach Sperrungen problematischer Hashtags
ab. Konkrete Hashtags im Themenfeld ,Selbstge-
fahrdung/Drogen” werden von uns nur dann gemel-
det, wenn sie bereits durch ihre Bezeichnung einen
maoglichen VerstoB gegen Jugendmedienschutz-
bestimmungen darstellen. Letztlich wére es jedoch
wunschenswert, wenn nicht nur die Medienanstal-
ten, sondern auch die Plattformen selbst proaktiv
oder automatisiert nach gefahrdenden Inhalten un-
ter einschlagigen Hashtags suchen und diese konse-
quent entfernen wurden.

MA HSH // Bericht 2024
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Naturlich schoén oder schon
nachgeholfen

von Dr. Stephan Dreyer

Senior Researcher Medienrecht &
Media Governance Leibniz-Institut fir Medienforschung

\\ Heranwachsende wiinschen sich in Umfragen, dass schénheitsoptimierte Darstel-
lungen im Netz deutlich gekennzeichnet werden. Leicht zugangliche Beauty-Filter
werden nicht nur von Influencerinnen und Influencern verwendet, um makelloses
Aussehen und perfekte Kérper zu erlangen. Sie sind auch fester Bestandteil der
Social-Media-Nutzung von Kindern und Jugendlichen, die sich auf ihren persénlichen
Profilen optimal in Szene setzen méchten.

In einem von der Kommission fur Jugendmedienschutz (KJM) in Auftrag gegebenen
Gutachten haben Forschende des Leibniz-Instituts fir Medienforschung | Hans-Bredow-
Institut untersucht, welche Auswirkungen solche Filter auf Kinder und Jugendliche
haben kénnen, was verpflichtende Kennzeichen bringen und wie der Gesetzgeber
solche Kennzeichnungspflichten umsetzen konnte. Die Ergebnisse sind im wahrsten
Sinne des Wortes spannend: So sieht die Forschung Zusammenhange zwischen der
haufigen Rezeption solcher idealisierten Darstellungen, der Internalisierung idea-
lisierter Schénheitsnormen und einer erhéhten Unzufriedenheit mit dem eigenen
Korper, die bis hin zu Essstérungen reichen kénnen. Gleichzeitig ist eine gesetzliche
Kennzeichnungspflicht von bearbeiteten Bildern und Videos mit komplexen An-
forderungen an die gesetzliche Ausgestaltung und Umsetzung einer solchen Norm
verbunden. Auch wenn solche Ansatze einen Beitrag zur Férderung von Transparenz
und Authentizitat in digitalen Medien leisten kénnen, bleibt zudem die konkrete
Wirksamkeit einer Kennzeichnungspflicht von Beauty-Filtern unklar: Im schlimmsten
Fall knnten Kennzeichen dazu fihren, dass die Koérperunzufriedenheit noch erhéht
wird.

Die Ergebnisse des Gutachtens zeigen, dass eine Kennzeichnungspflicht ein komple-
xes Unterfangen mit ungewissem Regelungseffekt ist. Das ist ein Beispiel daflr, dass
manchmal die offensichtlichen Lésungen nicht die besten sein missen. In einem Feld
wie dem Kinder- und Jugendmedienschutz erscheint es zielfihrender, passgenaue
Losungen gemeinsam im Dialog - mit Politik, Anbietern, Wissenschaft und Zivilgesell-
schaft - zu entwickeln. Das gilt besonders fir sich schnell verandernde Bereiche der
Mediennutzung wie Beauty-Filter, Deep Fakes oder KI-Anwendungen.
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Nutzer:innenschutz

Impressumsangaben:
Ein Fass ohne Boden?

Als Landesmedienanstalt Uberprifen wir die Ein-
haltung von Anbieterkennzeichnungspflichten in
Telemedien mit Sitz in Hamburg oder Schleswig-
Holstein. Dabei gehen wir Hinweisen auf mdglicher-
weise fehlerhafte Anbieterinformationen nach, die
sowohl von Privatpersonen als auch von Wettbewer-

262

Hinweise auf fehlende
oder mangelhafte
Impressumsangaben

HINGUCKER

BEISPIELE D.US IJIEH PHUFPHAKIS
HAMBUHG/SEHLESWIG HDlSTEIH (MA HSH)

bern oder Behérden stammen. Kann ein Anbieter
mit unvollstandigem Impressum ermittelt werden,
wird dieser auf moégliche Mangel hingewiesen und
ihm oder ihr zunachst Gelegenheit zur Nachbesse-
rung gegeben.

Uberprufte Angebote
nach eigenen
Recherchen

Weitere interessante
Beispiele aus unserer
Prufpraxis finden Sie in
unserem Hingucker

www.ma-hsh.de/infothek/
pubIikationen/hingucker.html

MA HSH // Bericht 2024
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Fake-Shops:

MA HSH // Bericht 2024

Bewusste Taéuschungen beim Online-Handel

Mit Blick auf das anhaltende Phdnomen sogenann-
ter Fake-Shops wird die Notwendigkeit unserer Auf-
sichtstatigkeit ebenfalls deutlich. Sie bieten billige
oder gefalschte Waren online zum Kauf an, die je-
doch entweder nicht oder nur fehlerhaft geliefert
werden. Retouren sind oftmals nur schwer bis gar
nicht moéglich, das gezahlte Geld ist weg. Dabei
werden in den Impressumsangaben haufig andere
Identitaten oder falsche Handelsregistereintrage an-
gegeben und so eine Echtheit vorgetauscht.

Eigenwerbung:

Die MA HSH erreichte in 2024 eine Vielzahl an Mel-
dungen zu entsprechenden Fake-Shops, die wir
Uberpriuft und im Rahmen unserer Mdglichkeiten
offiziellen Stellen gemeldet haben, sofern die An-
bieter:innen ihren Sitz in Hamburg oder Schleswig-
Holstein hatten.

Kennzeichnungspflichten auch fiir Influencer

(Eigen-)Werbung in Online-Medien muss als solche
klar erkennbar sein. Aufgrund fehlender Kennzeich-
nung sind wir gegen einen reichweitenstarken Influen-
cer vorgegangen. Allein auf YouTube folgen ihm weit
mehr als eine Million zumeist juingere Menschen.

8.000€

Wir haben den Influencer mehrfach auf die Vorgaben
zur Werbekennzeichnung hingewiesen, leider ohne
Erfolg. Nach Befassung der ZAK sprachen wir deshalb
eine formliche Beanstandung aus und verhangten
auBerdem ein Buf3geld in Hohe von 8.000 Euro.
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Pruffalle auf einen Blick

Online

In 2024 wurden insgesamt 2.815 Inhalte im JMStV-Bereich gepruft.
Bei 2.219 Inhalten wurde ein Rechtsverstol’ festgestellt.

Geprifte Inhalte
vk.com IS 576
Steam D 565
Web / Sonstige Plattformen D 355
X (ehem. Twitter) D 331
Facebook D 211
Odysee D 189
Instagram D 156
TikTok m®» 140
YouTube D 126

Reddit m® 76

Telegram B 54 Gesamt

Google B 36 208] 5

MA HSH // Bericht 2024
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Festgestellte JMStV-VerstoRRe

Kennzeichen verfassungs-
feindlicher Organe 1.414

Volksverhetzung D 335

Entwicklungs-

beeintrachtigung 164

Holocaustleugnung
oder -verharmlosung

D 114

Sonstige VerstoBe WD 78

Pornografie auRerhalb
geschlossener Benutzergruppen » 75 Gesamt

Zuganglichmachen von 2 21 9
indizierten Angeboten* ® 39 Y

* (A/C) auBerhalb geschlossener Benutzergruppen

Rundfunk

In 2024 wurden 6 (Hérfunk) beziehungsweise 35 (Fernsehen)
Rundfunkfdlle gepruft.

Fernsehen

Jugendschutz
Werbung
Programmgrundsatze

Sonstiges

Gesamt 6




Zusammenarbeit
auf Bundes- und

EU-Ebene

Medien machen langst nicht mehr an Landesgrenzen halt. Dennoch
ist es richtig und wichtig, dass die Aufsicht iber Medienvielfalt und

Meinungsfreiheit eine foderale Aufgabe ist, die von den Landesme-
dienanstalten unabhangig und staatsfern wahrgenommen wird.

Im Verbund mit unseren dreizehn Schwesteranstalten und unseren
gemeinsamen Entscheidungskommissionen ZAK, KJM und KEK gehen
wir gegen Anbieter:innen vor, sofern nachweislich Versté3e gegen
Jugendschutzbestimmungen, Werbevorgaben oder Verbreitungen
von Desinformation feststellbar sind oder kein diskriminierungsfreier
Zugang fur journalistisch-redaktionelle Inhalte gewahrt wird.

Europadische Rechtsakte wie der Digital Services Act (DSA) oder das
Europaische Medienfreiheitsgesetz (EMFA) bieten uns zusatzlichen
Handlungsspielraum, um auf Bundes- oder gar EU-Ebene tatig zu
werden.
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Erfolgreiches Vorgehen gegen unzuldssige
Inhalte auf vk.com und Telegram

Seit Inkrafttreten des Gesetzes Uber digitale Dienste (Digital Services Act, DSA)
nutzen wir verstarkt neu eréffnete Meldewege gegen Jugendschutzverstélie
von Anbietern mit Sitz im Ausland, wie vk.com, Telegram o. A.

©94

vk.com gesamt, davon:

395 x Kennzeichen
verfassungswidriger
Organisationen

134 x volksverhetzende
Inhalte

17 x Holocaustverharmlosung

——— 8 x Sonstige

Léschungen oder Sperrungen
in Deutschland

14 x Kennzeichen
verfassungswidriger
Organisationen

8 x volksverhetzende
Inhalte

— B x Holocaustverharmlosung

Telegram gesamt, davon:

B x Sonstige
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Zusammenarbeit auf Bundes- und EU-Ebene

Auswirkungen der europdischen Gesetzgebung

Das Inkrafttreten des Digital Services Act (DSA) hat
uns in unserer operativen Arbeit in 2024 stark beein-
flusst, da er als europaische Verordnung unmittelbar
national anwendbar ist.

Zunachst die positive Seite: Der DSA bietet uns mit
seinen Kriterien, wann Anbieter:iinnen von Online-
Plattformen Kenntnis von rechtswidrigen Inhalten
erlangen und entsprechend haftbar gemacht werden
kénnen, nun die Méglichkeit, geeignete MalRnahmen
unmittelbar gegentber einem Diensteanbieter anzu-
ordnen. Dieser muss dann entsprechend reagieren.

Im Kreis der Landesmedienanstalten haben wir ent-
sprechende Ablaufe fur Meldungen und Anordnun-
gen etabliert, sodass wir erforderliche Gremienent-
scheidungen zlgig herbeiftihren kénnen. Angesichts
der hohen Verfligbarkeit unzulassiger Inhalte in den
sozialen Medien werden wir unsere Kapazitaten in
diesem Bereich jedoch weiter erhéhen mussen.

Die Vorgaben des DSA haben allerdings auch ihre
Schattenseiten. So greift die europaische Verord-
nung eine Vielzahl von Vorgaben auf, die sich bereits
in nationalen Regelungen wiederfinden. Ein Beispiel
hierfur sind die von sozialen Medien und weiteren
Medienintermediaren bereitzustellenden Transpa-
renzangaben Uber die Funktionsweise ihrer einge-
setzten Algorithmen. Die Medienanstalten haben die-
se Informationen bereits mehrfach auf Grundlage des
Medienstaatsvertrags als unzureichend beanstandet.
Dadurch stellt sich die Frage, ob der DSA oder der Me-
dienstaatsvertrag vorrangig anzuwenden ist. Solange
die Verwaltungsgerichte oder der EuGH Uber diese
Frage entscheiden, entsteht in der Praxis ein Durch-
setzungsvakuum - zum Nachteil der Nutzer:iinnen
und Medienanbieter:innen. Es bedarf daher dringend
einer besseren Verzahnung und klareren Abgrenzung
zwischen nationalem und europaischem Recht.

MA HSH [/ Bericht 2024
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34 Zusammenarbeit auf Bundes- und EU-Ebene

Verfahren auf einen Blick

Die Kommission fur Zulassung und Aufsicht (zAK), die Kommission fir Jugend-
medienschutz (KJM) sowie die Kommission zur Ermittlung der Konzentration im
Medienbereich (KEK) haben sich in 2024 mit folgenden Verfahren beschaftigt.

ZAK

Kernfragen der Zulassung und Kontrolle fir bundesweite
private Rundfunkveranstalter

m Aufsicht tber Onlinemedien
= Regulierung von Plattformen Verfahren in 2024
m Entwicklung des digitalen Rundfunks

51 Verfahren im Bereich Zulassung - u. a. neue Zulassungen,
Zulassungsverlangerungen oder Beteiligungsverdnderungen bzw.
Geschaftsfuhrerwechsel sowie Senden ohne Zulassung.

B Verfahren im Bereich Programm - Verletzung
journalistischer Sorgfaltspflichten und Senden
unzulassiger Themenplatzierungen.

—— 7 Verfahren im Bereich Plattformregulierung -

Anzeigeverfahren Benutzeroberflache,
Beanstandung Medienintermediare.

50 Verfahren im Bereich irrefiihrende Werbung - (iberwiegend
unzureichende Trennung von Programm und Werbung bzw.
mangelnde Werbekennzeichnung, irreflhrende Werbung und
unzulassige politische Werbung.

MA HSH // Bericht 2024
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KJM

Kinder- und Jugendmedienschutz

im Sinne der Bestimmungen des
JMStV

Verfahren in 2024

189 x Volksverhetzung

118 x Kennzeichen
verfassungswidriger

Organisationen 71 4

104 x Holocaustleugnung

Verfahren Verfahren
Rundfunk 18 x Entwicklungsbeeintrichtigung Telemedien
285 x Sonstige
KEK

Die KEK befasste sich in 2024 u. a. mit Fragestellungen zur Sicherung
von Meinungsvielfalt bei der Ausstrahlung bundesweiter Fernseh-
programme: Hierzu gehdrten Zulassungsantrage fur Veranderun-
gen von Inhaber- und Beteiligungsverhéltnissen. Auch Verfahrenzur ~ Verfahren
Benehmensherstellung von Regionalfenstern in den Programmen  in 2024
von RTL und SAT.1 sowie eine Beteiligungsveranderung eines Dritt-
sendezeitveranstalters zahlten dazu.




Die MA HSH
im Uberblick

Die MA HSH ist die gemeinsame Medienanstalt der Lander
Hamburg und Schleswig-Holstein. Das gesamte Spektrum
unserer Aufgaben nehmen wir vor dem Hintergrund der
Sicherung der Meinungsvielfalt und Meinungsfreiheit wahr,
dabei agieren wir unabhangig und staatsfern.
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Aufgaben und Arbeitsfelder

Ein zentrales Arbeitsfeld von uns ist der Bereich der
Aufsicht. Unsere Aufsichtstatigkeit umfasst unter an-
derem Internetseiten, deren Betreiber ihren Sitz in
Hamburg oder Schleswig-Holstein haben. Hier tber-
prufen wir die Einhaltung der gesetzlichen Regelun-
gen und kénnen bei VerstdoRen Aufsichtsverfahren
einleiten und BuRgelder verhangen. Unser beson-
deres Augenmerk gilt zunehmend den Angeboten in
sozialen Netzwerken und auf Video-Sharing-Plattfor-
men. Hier befassen wir uns vor allem mit Verstol3en
gegen den Jugendmedienschutz, die Werberegelun-
gen und Impressumspflicht.

Bei der Regulierung von Medienplattformen, Benut-
zeroberflachen und Medienintermediaren - einem
weiteren zentralen Aufgabenbereich von uns - stel-
len wir sicher, dass journalistisch-redaktionelle In-
halte diskriminierungsfrei auffindbar sind: also bei-
spielsweise Inhalte in Suchmaschinen und sozialen
Netzwerken nicht unbillig benachteiligt werden.

Wir beaufsichtigen auBerdem die von uns zugelas-
senen Fernseh- und Radioprogramme. Wir Uberprua-
fen insbesondere, ob die Sender die gesetzlichen
Bestimmungen zum Jugendmedienschutz, zur Wer-
bung und zu den allgemeinen Programmgrundsat-
zen einhalten. Daneben haben wir auch spezielle
Lizenzauflagen im Blick.

Wir fuhren regelmaBig Programmbeobachtungen
durch. Wir analysieren bestimmte Programme,
Sendungen oder Sendeformate systematisch tUber
einen festgelegten Zeitraum. Wir gehen vor allem
auch Hinweisen von Zuhorer- oder Zuschauer:innen
nach, die auf problematische Inhalte im laufenden
Programm aufmerksam geworden sind.

Wir tauschen uns regelmalig mit Anbietern und
Veranstaltern aus, kdnnen auf diesem Wege oftmals

eine Einigung erzielen, sodass kein férmliches Auf-
sichtsverfahren eingeleitet werden muss, und wer-
den als kompetente Ansprechpartnerin auch fur
eine Beratung im Vorwege geschatzt.

Wir erteilen Zulassungen, die fur die Veranstaltung
eines Radio- oder Fernsehprogramms grundsatz-
lich erforderlich sind. Antrédge auf Zulassung eines
bundesweiten Fernsehprogramms legen wir nach
Prifung der Zulassungsvoraussetzungen der Kom-
mission fir Zulassung und Aufsicht (ZAK) vor, die bei
bundesweiten Angeboten fur die MA HSH verbind-
liche Entscheidungen trifft. Daneben pruft die Kom-
mission zur Ermittlung der Konzentration im Me-
dienbereich (KEK), ob mit der
Zulassung eines konkreten
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Fernsehprogramms eine zu
grolRe Medienmacht entsteht.
Bei Antragen auf Zulassung fUr unsere Arbeit

eines landesweiten Fernseh-

Rechtsgrundlagen

oder Horfunkprogramms ent-
scheidet der Medienrat nach
Prifung der Zulassungsvor-

aussetzungen. lagen.htmi

Eine Zuweisung betrifft die Nutzung konkreter Uber-
tragungskapazitaten. Zustandig fur die Zuweisungs-
entscheidung ist der Medienrat.

Lokaler terrestrischer Horfunk ist in Schleswig-
Holstein seit Inkrafttreten des 5. Medienanderungs-
staatsvertrags Hamburg/Schleswig-Holstein im Jahr
2015 maoglich. Dafur erteilen wir die erforderlichen
Zulassungen und weisen UKW-Ubertragungskapazi-
taten zu.

Zudem fordern wir nichtkommerzielle lokale Rund-
funkveranstalter und lokaljournalistische Projekte in
Hamburg und Schleswig-Holstein.

A www.ma-hsh.de/
service/rechtsgrund-


https://www.ma-hsh.de/service/rechtsgrundlagen.html

38 Die MA HSH im Uberblick

Struktur

Direktorin

Zu den Aufgaben
Seit 1. Méarz 2022 fuhrt Eva-Maria Sommer die Ge- der Direktorin gehéren:

schafte der MA HSH und setzt sich bundesweit fur die

m Vorbereiten und Vollzug der Beschlisse

Aufgaben und Belange der Medienanstalt ein. Sie ist
Themenbeauftragte ,Intermedidre” der Direktoren-
konferenz der Landesmedienanstalten (DLM), Mit-
glied der Kommission fur Jugendmedienschutz (K|M),
Mitglied der Kommission fur Zulassung und Aufsicht
(ZAK) und Ersatzmitglied der Kommission zur Ermitt-
lung von Konzentration im Medienbereich (KEK). Bei
der Geschaftsfihrung wird die Direktorin von 23 Mit-
arbeiter:innen unterstutzt.

des Medienrats,

Umsetzen der Entscheidungen der KJM,
ZAK und der Gremienvorsitzenden-
konferenz (GVK),

Uberpriifen der Einhaltung der
Zulassungs- und Zuweisungsbescheide,

Verfolgen und Ahnden von Ordnungswid-
rigkeiten gemalR Telemediengesetz sowie

Zusammenarbeit mit anderen
Landesmedienanstalten.

Stellvertretende Direktorin der MA HSH ist
Simone Lingens.

Medienrat

Der amtierende Medienrat besteht aus neun ehrenamtlichen
Mitgliedern, von denen vier in Hamburg durch die Burgerschaft
und funf in Schleswig-Holstein durch den Landtag gewahlt wur-
den. Der Medienrat ist ein Entscheidungsgremium von Sachver-
standigen, die in besonderer Weise Uber Kenntnisse und Befahi-
gungen in medienrelevanten Gebieten verfligen. Der amtierende
Medienrat trat am 14. Dezember 2022 zu seiner konstituieren-
den Sitzung zusammen und tagte im Jahr 2024 siebenmal, um
Uber anstehende Entscheidungen zu beraten und abzustimmen.
Vorsitzender des Medienrats der MA HSH ist Sebastian Schulze.

Mitglieder des Medienrats der MA HSH
m Michaela Beck

® Emma Luisa Déhler

m Esther GeiRlinger (bis 12/2024)

m Dr h. c.)Jirgen Koppelin

m Karsten Luchow

m Sebastian Schulze

® Manuela Steensen-Ross

m Timo Wiesmann (seit 12/2024)

m Heino Windt

m Steffen Vol3

MA HSH // Bericht 2024
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Mit der Verlangerung des DAB+-Plattformbetriebs in
Hamburg sowie des Regionalfensterprogrammes fiir
Hamburg und Schleswig-Holstein konnte der Medi-
enrat wichtige Entscheidungen fur den Erhalt lokaler
Medienvielfalt treffen. Gleichzeitig sehen wir, dass
der Lokaljournalismus immer starker unter Druck
gerat - mit fatalen Folgen, denn Studien zeigen,
dass Medienwtsten schlecht fir die Demokratie
sind. Der Medienrat wird daher den Ideenwettbe-
werb des Landes Schleswig-Holstein zur Férderung
lokaler und regionaler Medienvielfalt und die daraus
abzuleitenden nachsten Schritte mit besonderer
Aufmerksamkeit begleiten und sich dafur einsetzen,
dass eine flachendeckende Versorgung der Bevol-
kerung mit Medienangeboten gewahrleistet bleibt.
Auch wird er sich weiter fur die Bedeutung unab-
hangiger Informationen auf sozialen Medien und
einen besseren Schutz gegen Desinformation sowie
Hass und Hetze auf diesen gerade fir Jugendliche
so wichtigen Angeboten einsetzen. Zudem geht es
auch darum, medienpolitische Verantwortung wahr-
zunehmen und diese bei den Landern einzufordern.

Sebastian Schulze
Vorsitzender des Medienrats der MA HSH

Sommerlicher Empfang der MA HSH

Beim Sommerlichen Empfang der MA HSH am 16. Juli
in Kiel stellte sich Dirk Schrodter, Chef der Staatskanz-
lei Schleswig-Holstein und Minister fur Digitales, den
Fragen des Medienratsvorsitzenden Sebastian Schulze
und der Gaste. Die Fragen deckten ein breites Themen-
spektrum ab - von der digitalen Transformation, ins-
besondere dem schrittweisen Umstieg von UKW auf
DAB+, Uber den Anpassungsbedarf des Medienstaats-

vertrages und die Bedeutung unabhangiger Medien
bis hin zur Wahrnehmung medienpolitischer Verant-
wortung durch die Lander im Kontext einer zuneh-
menden Europaisierung (ohnehin globaler) digitaler
Medien und ihrer Regulierung. Im Anschluss nutzten
die rund einhundert Teilnehmer:innen aus Medien-
wirtschaft, Politik und Wissenschaft die Gelegenheit
zu einem intensiven fachlichen Austausch.
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Auszigederwichtigsten Medienratsbeschliisse in 2024

3. Sitzung

. m Der Jahresabschluss 2023 der MA HSH
1. S|tzung wird genehmigt und der Direktorin
Entlastung erteilt. Auch der Rechen-
schaftsbericht der MA HSH flr das Jahr
2023 wird festgestellt.

m Die Zuweisung von DAB+-Uber-
tragungskapazitaten in Hamburg
wird verlangert (Beginn 21.

November 2024). Der Betrieb des m Der Medienrat spricht sich fur die Fortfuh-

~ersten Multiplexes” durch die rung der Tragerschaft des Hamburgischen

Media Broadcast GmbH ist fur Burger- und Ausbildungskanals TIDE

weitere zehn Jahre méglich. durch die Hamburg Media School GmbH
aus.

13.3.

31.1. 12.6.

2. Sitzung

m  Mit dem Verein fUr Journalismus- und Medienkritik e.V. (VOCER)
sowie der Digitalen Resilienz Akademie (DIRA) erhalten zwei weitere
Projekte des ,Ideenwettbewerbs zur Férderung regionaler und
lokaler Medienvielfalt in Schleswig-Holstein” eine Férderung.

®  Zulassung und Zuweisung der RTL Nord GmbH fur die Veranstal-
tung und Verbreitung des Regionalfensters ,RTL Nord” werden um

zehn Jahre verlangert.

MA HSH // Bericht 2024



5. Sitzung

m Der Medienrat beanstandet Ver-
saumnisse bei der unverzuglichen
Anzeige eines Geschaftsfuhrerwech-
sels im linearen Rundfunk.

m Die kulturkanal.sh GbR erhélt eine
Anschlussférderung im Rahmen des
«deenwettbewerbs zur Férderung
regionaler und lokaler Medienvielfalt

in Schleswig-Holstein”.

10.7.
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7. Sitzung

m Die Anbieterinnengemeinschaft im FSK e.V.,
der Freies Radio Neumunster e.V. und der
Freies Radio Initiative Flensburg e.V.
erhalten Férdermittel in Hohe von insgesamt
137.526,69 Euro. Damit ist ihre
Verbreitung auch im Jahr 2025 gesichert.

®  Frau Esther GeiRlinger scheidet auf eigenen
Wunsch aus dem MA HSH-Medienrat aus.
Als neues Mitglied folgt ihr Timo
Wiesmann, Geschaftsfihrer des Hamburg
Music Business e.V., nach.

16.10.

4. Sitzung

m FEine Anderung der
Beteiligungsverhaltnisse
der Radio Wellenrausch
GmbH wird als medien-
rechtlich unbedenklich
bestatigt.

zwei Beitrage tUber Gewalt
unter Jugendlichen im

linearen Rundfunk.

m Der Medienrat beanstandet

1.9.

04.12.

6. Sitzung

m Die Kostensatzung der Medienanstalten wird
beschlossen (2. Anderungssatzung). Sie schafft
Transparenz Uber die im Rahmen von
Public-Value-Bestimmungsverfahren kunftig
zu erhebenden Kosten.

m Der HAMBURG.live - aus Liebe zu Hamburg
GmbH & Co. KG erteilt der Medienrat eine
Zulassung zur Veranstaltung und Verbreitung
des Fernsehvollprogramms ,,Hamburg.live” in

Hamburg.
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Die MA HSH im Uberblick

Finanzierungsgrundiagen

Unsere Haupteinnahmequelle ist unser Anteil am
einheitlichen Rundfunkbeitrag. Seit Inkrafttreten des
6. Medienanderungsstaatsvertrags HSH (MAStV HSH)
am 1. April 2017 hat der Gesetzgeber einen Vorweg-
abzug von 68 Prozent festgelegt. Damit werden uns
nur 32 Prozent des Rundfunkbeitragsanteils zugewie-
sen und die nach bundesweitem Recht mdgliche Fi-
nanzausstattung so auf rund ein Drittel geklrzt. Dies

ist der bundesweit hdchste sogenannte Vorwegab-
zug. Mit dem Inkrafttreten des Medienstaatsvertrags
wurde unser Aufgabenspektrum zwar erweitert, die
erforderliche Anpassung der Finanzausstattung steht
indes noch aus.

Insgesamt standen uns zur Erfillung unserer Aufgaben
im Jahr 2024 Einnahmen in Hohe von rund 3,58 Mio.
Euro zur Verfligung.

Einnahmenstruktur

Anteil aus dem 2024

Rundfunkbeitrag

2024 B 149.000 €

Entnahmen
aus Rucklagen

2024 ) 31.000 €

Verwaltungs-
gebuhren

Sonstige 2024 HID 249.000 €

Einnahmen

3.1565.000 €

3,58

Millionen Euro standen uns
im Jahr 2024 insgesamt zur
Erfullung unserer Aufgaben
zur Verfugung
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Ausgabenstruktur

2024 IS 1.924.000 €
Personalausgaben’

Sachausgaben, 2024 NS 926.000 €
einschl. Investitionen

und Rucklagen

Gemeinsame 2024 D 305.000 €
Aufgaben der

Landesmedienanstalten

Forderung von 3024 mm® 281.000 €
kommerziellem und

nichtkommerziellem Rundfunk

Fachveranstaltungen,
Offentlichkeitsarbeit,
Projekte

2024 B 130.000€

2024 | 18.000 €

Medienrat

" Grundlage fur die Personalausgaben
ist der Stellenplan, der 2024 insgesamt
23 Stellen umfasste.
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Fotocredits

Eva-Maria SOmmer.........ecveveeveeveecveeiveennen, Julia Petersen

Dr. Eva FIecken .....coeeueueeeveninininieiecccenenene Silke Weinsheimer

Vanessa Bitter .....cccovevecnenecnninereeeneene Privat

14. Hamburger Mediensymposium. ............ Ulrich Perrey

Kristina Kithnbaum-Schmidt .......ccocccevvnnenene Theresa Lange

SKetchNOte .....c.ccvereceereeeceeeecee Anja Grof3

SilKe MUIIEN ...t Carolin Windel

Martin Habersaat ........cocevvevennereneenenneens Pepe Lange

Dr. Stephan Dreyer .......cooccvevevrecneencnenene Leibniz-Institut fur Medienforschung
Dr. Tobias Schmid ........ccceeevevvnneeccecenenene Landesanstalt fur Medien NRW
Sebastian SChUlze .......oovevvevvieeeiieeririrenne, Julia Petersen
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