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Wienholtz zur Reform der Medienaufsicht: Den Norden nicht ins politische Abseits drangen!
Schumann: Auch Produzenten bei der Schleichwerbung in die Verantwortung nehmen.

,,Bei der aktuellen Diskussion um eine Reform der Medienaufsicht darf sich der Norden nicht ins
medienpolitische Abseits drangen lassen.” Das forderte heute der Vorsitzende des ULR-Medienrats,
Ekkehard Wienholtz. Auf dem Sommerlichen Gespréchsabend vor mehr als 400 Gé&sten aus Medien,
Politik, Wirtschaft und Verwaltung in Kiel unterzog Wienholtz das zur Zeit auf der Ebene der
Landesmedienanstalten diskutierte Modell, nach dem zukinftig drei Kommissionen als zentrale
Entscheidungsorgane bei deutschlandweiten Horfunk- und Fernsehprogrammen fur alle
Landesmedienanstalten verbindliche Entscheidungen treffen sollen, einer kritischen Priifung. ,,Wenn
bei den aktuellen Uberlegungen eine Kommission fiir Zulassung, Aufsicht und Medienkonzentration
zustandig sein soll, ist nach meiner Auffassung der Aufgabenzuschnitt deutlich zu umfangreich, so
dass dort mit kiirzeren Verfahren, auf die es ankéme, nicht zu rechnen ist,” so Wienholtz weiter. Nach
Auffassung des Medienrats sei daher eine vierte Kommission schon von der Sache her geboten. Hinzu
komme, dass die neuen Kommissionen aus den schon bestehenden Gemeinsamen Stellen der
Landesmedienanstalten entstehen sollen, die an die groRen Landesmedienanstalten in Berlin,
Dusseldorf und Miinchen angedockt sind. ,Hier bedarf es keiner prophetischen Gaben, um
vorauszusagen, dass, wenn es dabei bliebe, der Norden medienpolitisch ins Abseits gedrangt wiirde.
Ich weill die Hamburgische Anstalt fir neue Medien und die Landesanstalt fir Rundfunk
Mecklenburg-Vorpommern auf Seiten der ULR, wenn wir eine vierte Kommission mit Sitz im Norden
fordern®, erklarte Wienholtz, nach dessen Einschatzung diese Kommission fiir Programmaufsicht,
Medienwirtschaft und die Entwicklung in der europdischen Medienpolitik zustandig sein sollte. Bei
allen Uberlegungen zu einer Strukturreform der Medienaufsicht misse (iberdies die Mitwirkung der
ehrenamtlichen Gremien der Landesmedienanstalten an Entscheidungen gewéhrleistet sein.

Der Direktor der ULR, Gernot Schumann, setzte sich in seinem GruBwort kritisch mit den aktuellen
Enthillungen uber Schleichwerbung in o6ffentlich-rechtlichen wie privaten Fernsehprogrammen
auseinander. ,,Der offentlich-rechtliche ,,Marienhof* und die private ,,Nutella-Show* sind nur die
Spitze des Eisbergs. Es besteht dringender Handlungsbedarf auf beiden Seiten des dualen Systems,* so
Schumann. Die Kritik an der Schleichwerbung lasse sich nicht mit dem Argument zur Seite wischen,
dass die Sender in Zeiten knapper Werbeeinnahmen jeden Euro brauchten. ,,Es geht hier nicht um
lassliche Siinden wie einen zu langen Werbeblock oder eine zusétzliche Spielfilmunterbrechung,
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sondern in doppelter Hinsicht um eine werbliche Todsiinde, und zwar um die Vermischung von
Werbung und Programm und die Einflussnahme von Werbung auf das Programm,“ so Schumann
weiter. Auf die strikte Einhaltung des Trennungsgebots hatten Publikum und Gesellschaft einen
Anspruch.  Durch  Schleichwerbung  erleide  das  Fernsehen  einen  substanziellen
Glaubwirdigkeitsverlust. Schumann erklarte: ,,Geht diese Entwicklung weiter, werden wir am Ende,
wie Harald Schmidt es formuliert hat, nicht fragen, was ein Satz im Fernsehen bedeutet, sondern wer
ihn bezahlt hat.”“ Dann kdnne der Rundfunk die ihm vom Grundgesetz zugewiesene Rolle als Medium
und Faktor der offentlichen und privaten Meinungsbildung in der Demokratie nicht mehr effektiv
wahrnehmen. Nur wegen seiner Bedeutung flir die Demokratie aber geniele der Rundfunk als
Einrichtung den Schutz des Grundgesetzes. Die eindeutige Trennung von Werbung und Programm sei
die aus der Verfassung abzuleitende Geschaftsgrundlage dafir, dass es im Rundfunk (berhaupt
Werbung geben diirfe. ,,Wir brauchen deshalb endlich eine klare und eindeutige Abgrenzung von
verbotener Schleichwerbung und erlaubtem Productplacement. Und die entsprechenden Vorschriften
missen von der Veranstalter- auf die Produzentenebene erstreckt werden, weil in vielen Fallen dort die
schwarzen Schafe sitzen,” forderte Schumann.
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