Richtlinie 89/552/EWG des Europaischen Parlaments und des Rates vom
3. Oktober 1989 zur Koordinierung bestimmter Rechts- und Verwal-
tungsvorschriften der Mitgliedstaaten tber die Bereitstellung audio-

visueller Mediendienste
(Richtlinie Uber audiovisuelle Mediendienste)
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Die nachfolgend abgedruckte Fassung der Richtlinie ist unter Einarbeitung aller Anderungen durch
die MA HSH erstellt worden.
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KAPITEL |
BEGRIFFSBESTIMMUNGEN

Artikel 1

Fir die Zwecke dieser Richtlinie bezeichnet der
Ausdruck

a)

b)

c)

d)

,-audiovisueller Mediendienst”

- eine Dienstleistung im Sinne der Artikel
49 und 50 des Vertrags, fur die ein Me-
diendiensteanbieter die redaktionelle
Verantwortung tragt und deren Haupt-
zweck die Bereitstellung von Sendungen
zur Information, Unterhaltung oder Bil-
dung der allgemeinen Offentlichkeit tber
elektronische Kommunikationsnetze im
Sinne des Artikels 2 Buchstabe a der
Richtlinie 2002/21/EG ist. Bei diesen au-
diovisuellen Mediendiensten handelt es
sich entweder um Fernsehprogramme
gemal der Definition unter Buchstabe e
des vorliegenden Artikels oder um audio-
visuelle Mediendienste auf Abruf gemaR
der Definition unter Buchstabe g des vor-
liegenden Artikels; und/oder

- die audiovisuelle kommerzielle Kommu-
nikation;

»Sendung” eine Abfolge von bewegten Bil-
dern mit oder ohne Ton, die Einzelbestand-
teil eines von einem Mediendiensteanbieter
erstellten Sendeplans oder Katalogs ist und
deren Form und Inhalt mit der Form und dem
Inhalt von Fernsehsendungen vergleichbar
ist. Beispiele fir Sendungen sind unter ande-
rem Spielfilme, Sportberichte, Fernsehkomd-
dien, Dokumentarfilme, Kindersendungen
und Originalfernsehspiele;

,.redaktionelle Verantwortung” die Auslbung
einer wirksamen Kontrolle sowohl hinsicht-
lich der Zusammenstellung der Sendungen als
auch hinsichtlich ihrer Bereitstellung entwe-
der anhand eines chronologischen Sendeplans
im Falle von Fernsehsendungen oder mittels
eines Katalogs im Falle von audiovisuellen
Mediendiensten auf Abruf. Die redaktionelle
Verantwortung begriindet nicht zwangslaufig
eine rechtliche Haftung nach innerstaatli-
chem Recht fiur die bereit-gestellten Inhalte
oder Dienste;

,.Mediendiensteanbieter” die natirliche oder
juristische Person, die die redaktionelle Ver-
antwortung fir die Auswahl der audiovisuel-
len Inhalte des audiovisuellen Mediendienstes

e)

tragt und bestimmt, wie diese gestaltet wer-
den;

.Fernsehprogramm” (d.h. ein linearer audio-
visueller Mediendienst) einen audiovisuellen
Mediendienst, der von einem Medien-
diensteanbieter fir den zeitgleichen Emp-
fang von Sendungen auf der Grundlage eines
Sendeplans bereitgestellt wird;

f) ,,Fernsehveranstalter” einen Mediendienste-

9

h)

)

anbieter, der

stellt;

Fernsehprogramme bereit-

»audiovisueller Mediendienst auf Abruf”
(d.h. ein nicht-linearer audiovisueller Me-
diendienst) einen audiovisuellen Medien-
dienst, der von einem Mediendiensteanbieter
fur den Empfang zu dem vom Nutzer gewahl-
ten Zeitpunkt und auf dessen individuellen
Abruf hin aus einem vom Mediendienstean-
bieter festgelegten Programmkatalog bereit-
gestellt wird;

»audiovisuelle kommerzielle Kommunikati-
on” Bilder mit oder ohne Ton, die der unmit-
telbaren oder mittelbaren Forderung des Ab-
satzes von Waren und Dienstleistungen oder
des Erscheinungsbilds natirlicher oder juris-
tischer Personen, die einer wirtschaftlichen
Tatigkeit nachgehen, dienen. Diese Bilder
sind einer Sendung gegen Entgelt oder eine
ahnliche Gegenleistung oder als Eigenwer-
bung beigefligt oder darin enthalten. Zur au-
diovisuellen kommerziellen Kommunikation
zadhlen unter anderem Fernsehwerbung,
Sponsoring, Teleshopping und Produktplat-
zierung;

.Fernsehwerbung” jede AuBerung bei der
Austbung eines Handels, Gewerbes, Hand-
werks oder freien Berufs, die im Fernsehen
von einem offentlich-rechtlichen oder priva-
ten Veranstalter oder einer natirlichen Per-
son entweder gegen Entgelt oder eine ahnli-
che Gegenleistung oder als Eigenwerbung ge-
sendet wird mit dem Ziel, den Absatz von
Waren oder die Erbringung von Dienstleistun-
gen, einschlieBlich unbeweglicher Sachen,
Rechte und Verpflichtungen, gegen Entgelt
zu fordern;

»Schleichwerbung in der audiovisuellen kom-
merziellen Kommunikation” die Erwahnung
oder Darstellung von Waren, Dienstleistun-
gen, Namen, Marke oder Tatigkeiten eines
Herstellers von Waren oder eines Erbringers
von Dienstleistungen in Sendungen, wenn sie
vom Mediendiensteanbieter absichtlich zu
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k)

Werbezwecken vorgesehen ist und die Allge-
meinheit Gber ihren eigentlichen Zweck irre-
fihren kann. Eine Erwahnung oder Darstel-
lung gilt insbesondere dann als beabsichtigt,
wenn sie gegen Entgelt oder eine &hnliche
Gegenleistung erfolgt;

,»Sponsoring” jeden Beitrag von nicht im Be-
reich der Bereitstellung von audiovisuellen
Mediendiensten oder in der Produktion von
audiovisuellen Werken tatigen offentlichen
oder privaten Unternehmen oder naturlichen
Personen zur Finanzierung von audiovisuellen
Mediendiensten oder Sendungen mit dem
Ziel, ihren Namen, ihre Marke, ihr Erschei-
nungsbild, ihre Tatigkeiten oder ihre Leistun-
gen zu fordern;

,,releshopping” Sendungen direkter Angebote
an die Offentlichkeit fiir den Absatz von Wa-
ren oder die Erbringung von Dienstleistun-
gen, einschlieBlich unbeweglicher Sachen,
Rechte und Verpflichtungen, gegen Entgelt;

,.Produktplatzierung” jede Form audiovisuel-
ler kommerzieller Kommunikation, die darin
besteht, gegen Entgelt oder eine &hnliche
Gegenleistung ein Produkt, eine Dienstleis-
tung oder die entsprechende Marke einzube-
ziehen bzw. darauf Bezug zu nehmen, so
dass diese innerhalb einer Sendung erschei-
nen;

i) ,,europaische Werke”
- Werke aus den Mitgliedstaaten;

- Werke aus europdischen Drittlan-
dern, die Vertragsparteien des Euro-
paischen  Ubereinkommens  (iber
grenziiberschreitendes Fernsehen des
Europarates sind, sofern diese Werke
die Voraussetzungen nach Ziffer ii er-
fullen;

- Werke, die im Rahmen der zwischen
der Gemeinschaft und Drittlandern
im audio-visuellen Bereich geschlos-
senen Abkommen in Koproduktion
hergestellt werden und die den in
den einzelnen Abkommen jeweils
festgelegten Voraussetzungen ent-
sprechen.

- Die Anwendung des zweiten und des
dritten Gedankenstrichs setzt voraus,
dass in dem betreffenden Drittstaat
keine diskriminierenden MafRnahmen

gegen Werke aus den Mitgliedstaaten
bestehen.

ii) Werke im Sinne von Ziffer i erster und
zweiter Gedankenstrich sind Werke, die
im Wesentlichen in Zusammenarbeit mit
in einem oder mehreren der in Ziffer i
erster und zweiter Gedankenstrich ge-
nannten Staaten ansassigen Autoren und
Arbeitnehmern geschaffen wurden und
eine der drei folgenden Voraussetzungen
erfillen:

- Sie sind von einem oder mehreren in
einem bzw. mehreren dieser Staaten
ansassigen Hersteller(n) geschaffen
worden oder

- ihre Herstellung wird von einem oder
mehreren in einem bzw. mehreren
dieser Staaten ansassigen Herstel-
ler(n) Uberwacht und tatsachlich
kontrolliert oder

- der Beitrag von Koproduzenten aus
diesen Staaten zu den Gesamtpro-
duktionskosten betragt mehr als die
Halfte, und die Koproduktion wird
nicht von einem bzw. mehreren au-
RBerhalb dieser Staaten nieder-
gelassenen Hersteller(n) kontrolliert.

iii) Werke, die keine europaischen Werke im
Sinne der Ziffer i sind, jedoch im Rahmen
von bilateralen Koproduktionsvertragen
zwischen Mitgliedstaaten und Drittlan-
dern hergestellt werden, werden als eu-
ropaische Werke betrachtet, sofern die
Koproduzenten aus der Gemeinschaft ei-
nen mehrheitlichen Anteil der Gesamt-
produktionskosten tragen und die Her-
stellung nicht von einem oder mehreren
auBerhalb des Hoheitsgebiets der Mit-
gliedstaaten nieder-gelassenen Herstel-
ler(n) kontrolliert wird.

KapiteL Il
ALLGEMEINE BESTIMMUNGEN

Artikel 2

(1) Jeder Mitgliedstaat sorgt dafir, dass alle
audiovisuellen Mediendienste, die von seiner
Rechtshoheit unterworfenen Mediendienstean-
bietern tUbertragen werden, den Vorschriften des
Rechtssystems entsprechen, die auf fiir die All-
gemeinheit bestimmte audiovisuelle Medien-
dienste in diesem Mitgliedstaat anwendbar sind.
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(2) Fur die Zwecke dieser Richtlinie unterliegen
diejenigen Mediendiensteanbieter der Rechtsho-
heit eines Mitgliedstaats,

a) die gemall Absatz 3 in diesem Mitgliedstaat
niedergelassen sind oder

b) auf die Absatz 4 anwendbar ist.

(3) Fur die Zwecke dieser Richtlinie gilt ein Me-
diendiensteanbieter in folgenden Fallen als in
einem Mitgliedstaat niedergelassen:

a) Der Mediendiensteanbieter hat seine Haupt-
verwaltung in diesem Mitgliedstaat, und die
redaktionellen Entscheidungen Uber den au-
dio-visuellen Mediendienst werden in diesem
Mitgliedstaat getroffen.

b) Wenn ein Mediendiensteanbieter seine
Hauptverwaltung in einem Mitgliedstaat hat,
die Entscheidungen Uber den audiovisuellen
Mediendienst jedoch in einem anderen Mit-
gliedstaat getroffen werden, gilt er als in
dem Mitgliedstaat niedergelassen, in dem ein
wesentlicher Teil des mit der Bereitstellung
des audiovisuellen Mediendienstes betrauten
Personals téatig ist. Ist ein wesentlicher Teil
des mit der Bereitstellung des audiovisuellen
Mediendienstes betrauten Personals in jedem
dieser Mitgliedstaaten tatig, so gilt der Me-
diendiensteanbieter als in dem Mitgliedstaat
niedergelassen, in dem er seine Hauptver-
waltung hat. Ist ein wesentlicher Teil des er-
forderlichen mit der Bereitstellung des au-
diovisuellen Mediendienstes betrauten Per-
sonals in keinem dieser Mitgliedstaaten tatig,
so gilt der Mediendiensteanbieter als in dem
Mitgliedstaat niedergelassen, in dem er zu-
erst mit seiner Tatigkeit nach MaRgabe des
Rechts dieses Mitgliedstaats begonnen hat,
sofern eine dauerhafte und tatsachliche Ver-
bindung mit der Wirtschaft dieses Mitglied-
staats weiter besteht.

¢) Wenn ein Mediendiensteanbieter seine Haupt-
verwaltung in einem Mitgliedstaat hat, die
Entscheidungen Uber den audiovisuellen Me-
diendienst jedoch in einem Drittland getrof-
fen werden, oder wenn der umgekehrte Fall
vorliegt, gilt er als in dem betreffenden Mit-
gliedstaat niedergelassen, wenn ein wesent-
licher Teil des mit der Bereitstellung des au-
diovisuellen Mediendienstes betrauten Per-
sonals in diesem Mitgliedstaat téatig ist.

(4) Mediendiensteanbieter, auf die Absatz 3 nicht
anwendbar ist, gelten in folgenden Fallen als

Anbieter, die der Rechtshoheit eines Mitglied-
staats unterliegen:

a) Sie nutzen eine in diesem Mitgliedstaat gele-
gene Satelliten-Bodenstation fir die Auf-
wartsstrecke.

b) Sie nutzen zwar keine in diesem Mitglied-
staat gelegene Satelliten-Bodenstation fur
die Aufwartsstrecke, aber eine diesem Mit-
gliedstaat gehérende Ubertragungskapazitat
eines Satelliten.

(5) Kann die Frage, welcher Mitgliedstaat die
Rechtshoheit ausiibt, nicht nach den Absatzen 3
und 4 entschieden werden, so liegt die Zustéan-
digkeit bei dem Mitgliedstaat, in dem der Me-
diendiensteanbieter gemaR den Artikeln 43 bis
48 des Vertrags niedergelassen ist.

(6) Diese Richtlinie gilt nicht fir audiovisuelle
Mediendienste, die ausschlieBlich zum Empfang
in Drittlandern bestimmt sind und die nicht un-
mittelbar oder mittelbar von der Allgemeinheit
mit handelsublichen Verbraucherendgeraten in
einem oder mehreren Mitgliedstaaten empfangen
werden.

Artikel 2a

(1) Die Mitgliedstaaten gewahrleisten den freien
Empfang und behindern nicht die Weiterverbrei-
tung von audiovisuellen Mediendiensten aus an-
deren Mitgliedstaaten in ihrem Hoheitsgebiet aus
Grunden, die Bereiche betreffen, die durch diese
Richtlinie koordiniert sind.

(2) Bei Fernsehprogrammen kénnen die Mitglied-
staaten voriibergehend von Absatz 1 abweichen,
wenn die folgenden Bedingungen erfillt sind:

a) Mit einem Fernsehprogramm aus einem ande-
ren Mitgliedstaat wird in offen-sichtlicher,
ernster und schwerwiegender Weise gegen
Artikel 22 Absatz 1 oder 2 und/oder Artikel
3b verstoRen;

b) der Fernsehveranstalter hat wahrend der
vorangegangen zwolf Monate bereits mindes-
tens zweimal gegen die Vorschriften des
Buchstabens a) verstofien;

c) der betreffende Mitgliedstaat hat dem Fern-
sehveranstalter und der Kommission schrift-
lich die behaupteten VerstoRe sowie die fur
den Fall erneuter Verstdfle beabsichtigten
MaRnahmen mitgeteilt;



Richtlinie Uber audiovisuelle Mediendienste

d) die Konsultationen mit dem Mitgliedstaat,
der die Sendung verbreitet, und der Kommis-
sion haben innerhalb von 15 Tagen ab der
unter Buchstabe c¢) genannten Mitteilung zu
keiner gutlichen Regelung gefiihrt, und es
kommt zu einem erneuten VerstoR.

Die Kommission trifft innerhalb einer Frist von
zwei Monaten ab dem Zeitpunkt der Mitteilung
der MaBnahmen durch den Mitgliedstaat eine
Entscheidung Uber die Vereinbarkeit der MaR-
nahmen mit dem Gemeinschaftsrecht. Im Fall
einer negativen Entscheidung muss der betref-
fende Mitgliedstaat die beanstandeten Mal3nah-
men unverziglich beenden.

(3) Absatz 2 lasst die Anwendung entsprechender
Verfahren, Rechtsmittel oder Sanktionen bezlg-
lich der betreffenden VerstéRe in dem Mitglied-
staat, dessen Rechtshoheit der Fernsehveranstal-
ter unterworfen ist, unberthrt.

(4) Bei Abrufdiensten kdnnen die Mitgliedstaaten
MaRnahmen ergreifen, um bezuglich eines be-
stimmten Dienstes von Absatz 1 abzuweichen,
wenn die folgenden Bedingungen erflllt

sind:

a) Die Malinahmen

i) sind aus einem der folgenden Griinde er-
forderlich:

- Schutz der offentlichen Ordnung,
insbesondere Verhutung, Ermittlung,
Aufklarung und Verfolgung von Straf-
taten, einschlieBlich des Jugend-
schutzes und der Bekdmpfung der
Hetze aus Grinden der Rasse, des
Geschlechts, des Glaubens oder der
Nationalitat, sowie von Verletzungen
der Menschenwdrde einzelner Perso-
nen,

- Schutz der 6ffentlichen Gesundheit,

- Schutz der offentlichen Sicherheit,
einschlieBlich der Wahrung nationa-
ler Sicherheits- und Verteidigungsin-
teressen,

- Schutz der Verbraucher, einschlie3-
lich des Schutzes von Anlegern;

ii) betreffen einen bestimmten audiovisuel-
len Mediendienst auf Abruf, der die unter
Ziffer i genannten Schutzziele beein-
trachtigt oder eine ernsthafte und

schwerwiegende Gefahr einer Beein-
trachtigung dieser Ziele darstellt;

iii) stehen in einem angemessenen Verhalt-
nis zu diesen Schutzzielen.

b) Der Mitgliedstaat hat vor Ergreifen der
betreffenden MaRnahmen unbeschadet et-
waiger Gerichtsverfahren, einschlieRlich Vor-
verfahren und Schritten im Rahmen einer
strafrechtlichen Ermittlung,

- den Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit
der Mediendiensteanbieter unterworfen
ist, aufgefordert, MaBnahmen zu ergrei-
fen, und dieser hat keine derartigen
MaBnahmen ergriffen oder die von ihm
getroffenen MalRnahmen sind unzulang-
lich;

- die Kommission und den Mitgliedstaat,
dessen Rechtshoheit der Mediendienste-
anbieter unterworfen ist, Uiber seine Ab-
sicht, derartige MalRnahmen zu ergreifen,
unterrichtet.

(5) Die Mitgliedstaaten koénnen in dringenden
Fallen von den in Absatz 4 Buchstabe b genann-
ten Bedingungen abweichen. In diesem Fall mis-
sen die MaBnahmen unverziglich und unter An-
gabe der Grinde, aus denen der Mitgliedstaat
der Auffassung ist, dass es sich um einen drin-
genden Fall handelt, der Kommission und dem
Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der Medien-
diensteanbieter unterworfen ist, mitgeteilt wer-
den.

(6) Unbeschadet der Moglichkeit des Mitglied-
staats, die betreffenden MaRnahmen durchzufiih-
ren, pruft die Kommission innerhalb kiirzestmdg-
licher Zeit, ob die in den Absatzen 4 und 5 ge-
nannten MaBnahmen mit dem Gemeinschafts-
recht vereinbar sind. Gelangt sie zu dem Schluss,
dass die MaBnahmen nicht mit dem Gemein-
schaftsrecht vereinbar sind, so fordert sie den
betreffenden Mitgliedstaat auf, davon Abstand
zu nehmen, die geplanten MaBnahmen zu ergrei-
fen, bzw. bereits ergriffene Mallnahmen unver-
zlglich einzustellen.

Artikel 3

(1) Die Mitgliedstaaten kénnen Mediendienste-
anbieter, die ihrer Rechtshoheit unterworfen
sind, verpflichten, strengeren oder ausfiihrliche-
ren Bestimmungen in den von dieser Richtlinie
koordinierten Bereichen nachzukommen, sofern
diese Vorschriften im Einklang mit dem Gemein-
schaftsrecht stehen.
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(2) In Féllen, in denen ein Mitgliedstaat

a) sein Recht nach Absatz 1 in Anspruch ge-
nommen hat, um im Allgemeininteresse lie-
gende ausfuhrlichere oder strengere Bestim-
mungen zu erlassen, und

b) zu dem Schluss gelangt, dass ein der Rechts-
hoheit eines anderen Mitgliedstaats unter-
worfener Fernsehveranstalter Fernsehpro-
gramme erbringt, die ganz oder vorwiegend
auf sein Gebiet ausgerichtet sind,

kann er sich mit dem Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Fernsehveranstalter unterwor-
fen ist, in Verbindung setzen, um fir auftretende
Schwierigkeiten eine beiderseits zufrieden stel-
lende Losung zu finden. Auf begrindetes Ersu-
chen des erstgenannten Mitgliedstaats fordert
der Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der Fern-
sehveranstalter unterworfen ist, diesen auf, die
betreffenden im Allgemeininteresse liegenden
Bestimmungen einzuhalten. Der Mitgliedstaat,
dessen Rechtshoheit der Fernsehveranstalter
unterworfen ist, unterrichtet den erstgenannten
Mitgliedstaat binnen zwei Monaten Uber die im
Anschluss an das Ersuchen erzielten Ergebnisse.
Jeder der beiden Mitgliedstaaten kann den ge-
mal Artikel 23a eingesetzten Kontaktausschuss
um Prifung des Falles ersuchen.

(3) Gelangt der erstgenannte Mitgliedstaat zu
dem Schluss,

a) dass die aufgrund der Anwendung des Absat-
zes 2 erzielten Ergebnisse nicht zufrieden-
stellend sind und

b) dass der betreffende Fernsehveranstalter
sich in dem Mitgliedstaat, dessen Rechtsho-
heit er unterworfen ist, niedergelassen hat,
um die strengeren Bestimmungen in den von
dieser Richtlinie erfassten Bereichen, denen
er unterliegen wirde, wenn er im erstge-
nannten Mitgliedstaat niedergelassen waére,
zu umgehen,

so kann er gegen den betreffenden Fernsehver-
anstalter angemessene MalRnahmen ergreifen.

Diese Mallnahmen mussen objektiv erforderlich
sein, auf nicht-diskriminierende Weise ange-
wandt werden sowie verhaltnismaliig zur Errei-
chung der damit verfolgten Ziele sein.

(4) Ein Mitgliedstaat darf MafRnahmen geman
Absatz 3 nur ergreifen, wenn die folgenden Vor-
aussetzungen erfullt sind:

a) Der betreffende Mitgliedstaat hat der Kom-
mission und dem Mitgliedstaat, in dem der
Fernsehveranstalter niedergelassen ist, seine
Absicht mitgeteilt, derartige Malnahmen zu
ergreifen, und die Grinde dargelegt, auf die
er seine Beurteilung stitzt;

b) die Kommission hat entschieden, dass die
MaBnahmen mit dem Gemeinschaftsrecht
vereinbar sind und dass insbesondere die Be-
urteilungen des Mitgliedstaats, der die MaR-
nahmen nach den Absatzen 2 und 3 trifft, zu-
treffend begriindet sind.

(5) Die Kommission trifft ihre Entscheidung in-
nerhalb von drei Monaten nach der Mitteilung
gemal Absatz 4 Buchstabe a. Entscheidet die
Kommission, dass die Malinahmen mit dem Ge-
meinschaftsrecht nicht vereinbar sind, so darf
der betreffende Mitgliedstaat die geplanten
MaRnahmen nicht ergreifen.

(6) Die Mitgliedstaaten sorgen mit geeigneten
Mitteln im Rahmen ihrer Rechtsvorschriften da-
fur, dass die jeweils ihrer Rechtshoheit unter-
worfenen Mediendiensteanbieter die Bestimmun-
gen dieser Richtlinie tatsachlich einhalten.

(7) Die Mitgliedstaaten fordern Regelungen zur
Ko- und/oder Selbstregulierung auf nationaler
Ebene in den durch diese Richtlinie koordinierten
Bereichen in dem nach ihrem jeweiligen Rechts-
system zuldssigen MaRe. Diese Regelungen mis-
sen derart gestaltet sein, dass sie von den
Hauptbeteiligten in den betreffenden Mitglied-
staaten allgemein anerkannt werden und dass
eine wirksame Durchsetzung gewabhrleistet ist.

(8) Die Richtlinie 2000/31/EG findet Anwendung,
soweit in der vorliegenden Richtlinie nichts an-
deres vorgesehen ist. Im Falle einer Kollision
zwischen einer Bestimmung der Richtlinie
2000/31/EG und einer Bestimmung der vorlie-
genden Richtlinie sind die Bestimmungen der
vorliegenden Richtlinie maRgeblich, sofern in der
vorliegenden Richtlinie nichts anderes vorgese-
hen ist.

KAPITEL lla
BESTIMMUNGEN FUR ALLE AUDIOVISUELLEN
MEDIENDIENSTE

Artikel 3a

Die Mitgliedstaaten stellen sicher, dass die ihrer
Rechtshoheit unterworfenen Anbieter audio-
visueller Mediendienste den Empfangern eines
Dienstes mindestens die nachstehend aufgefihr-
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ten Informationen leicht, unmittelbar und stén-
dig zugénglich machen:

a) den Namen des Mediendiensteanbieters;

b) die geografische Anschrift, unter der der
Mediendiensteanbieter niedergelassen ist;

c) Angaben, die es ermdglichen, mit dem Me-
diendiensteanbieter schnell Kontakt aufzu-
nehmen und unmittelbar und wirksam mit
ihm zu kommunizieren, einschlieBlich seiner
E-Mail- Adresse oder seiner Internetseite;

d) gegebenenfalls die zustandigen Regulierungs-
oder Aufsichtsstellen.

Artikel 3b

Die Mitgliedstaaten sorgen mit angemessenen
Mitteln dafur, dass die audiovisuellen Medien-
dienste, die von den ihrer Rechtshoheit unter-
worfenen Mediendiensteanbietern bereit-gestellt
werden, nicht zu Hass aufgrund von Rasse, Ge-
schlecht, Religion oder Staatsangehorigkeit auf-
stacheln.

Artikel 3c

Die Mitgliedstaaten bestarken die ihrer Rechts-
hoheit unterliegenden Mediendiensteanbieter
darin, ihre Dienste schrittweise fir Horgescha-
digte und Sehbehinderte zuganglich zu machen.

Artikel 3d

Die Mitgliedstaaten sorgen dafir, dass die ihrer
Rechtshoheit unterworfenen Mediendienstean-
bieter Kinospielfilme nicht zu anderen als den
mit den Rechteinhabern vereinbarten Zeiten
Ubertragen.

Artikel 3e

(1) Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass die
audiovisuelle kommerzielle Kommunikation, die
von den ihrer Rechtshoheit unterworfenen Me-
diendiensteanbietern bereitgestellt wird, folgen-
den Anforderungen geniigt:

a) Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation
muss leicht als solche zu erkennen sein.
Schleichwerbung in der audiovisuellen kom-
merziellen Kommunikation ist verboten.

b) In der audiovisuellen kommerziellen Kommu-
nikation dirfen keine Techniken der unter-
schwelligen Beeinflussung eingesetzt wer-
den.

c) Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation
darf nicht

i) die Menschenwirde verletzen;

ii) Diskriminierungen aufgrund von Ge-
schlecht, Rasse oder ethnischer Her-
kunft, Staatsangehdrigkeit, Religion oder
Glauben, Behinderung, Alter oder sexuel-
ler Ausrichtung beinhalten oder férdern;

iii) Verhaltensweisen fordern, die die Ge-
sundheit oder Sicherheit gefahrden;

iv) Verhaltensweisen fordern, die den
Schutz der Umwelt in hohem MaRe ge-
fahrden.

d) Jede Form der audiovisuellen kommerziellen
Kommunikation fiir Zigaretten und andere
Tabakerzeugnisse ist untersagt.

e) Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation
fur alkoholische Getranke darf nicht speziell
an Minderjahrige gerichtet sein und darf
nicht den Uberméfligen Genuss solcher Ge-
tranke fordern.

f) Audiovisuelle kommerzielle Kommunikation
ist untersagt fur Arzneimittel und medizini-
sche Behandlungen, die in dem Mitgliedstaat,
dessen Rechtshoheit der Mediendienstean-
bieter unterworfen ist, nur auf arztliche Ver-
ordnung erhaltlich sind.

g) Audiovisuelle Kommunikation darf nicht zur
korperlichen oder seelischen Beeintrachti-
gung Minderjahriger fiihren. Daher darf sie
keine direkten Aufrufe zum Kaufen oder Mie-
ten von Waren oder Dienstleistungen an Min-
derjahrige richten, die deren Unerfahrenheit
und Leichtglaubigkeit ausnutzen, Minderjah-
rige nicht unmittelbar dazu auffordern, ihre
Eltern oder Dritte zum Kauf der beworbenen
Ware oder Dienstleistung zu bewegen, nicht
das besondere Vertrauen ausnutzen, das
Minderjahrige zu Eltern, Lehrern und ande-
ren Vertrauenspersonen haben, und Minder-
jahrige nicht ohne berechtigten Grund in ge-
fahrlichen Situationen zeigen.

(2) Die Mitgliedstaaten und die Kommission be-
starken die Anbieter von Mediendiensten darin,
Verhaltenskodizes fir unangebrachte audiovisu-
elle kommerzielle Kommunikation zu entwickeln,
die Kindersendungen begleitet oder darin enthal-
ten ist und Lebensmittel und Getrénke betrifft,
die Nahrstoffe oder Substanzen mit ernahrungs-
bezogener oder physiologischer Wirkung enthal-
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ten, insbesondere solche wie Fett, Transfett-
sauren, Salz/Natrium und Zucker, deren (ber-
maRige Aufnahme im Rahmen der Gesamternah-
rung nicht empfohlen wird.

Artikel 3f

(1) Gesponserte audiovisuelle Mediendienste
oder Sendungen missen folgenden Anforderun-
gen genigen:

a) lhr Inhalt und - bei Fernsehsendungen - ihr
Programmplatz dirfen keinesfalls so beein-
flusst werden, dass die redaktionelle Ver-
antwortung und Unabhéngigkeit des Medien-
diensteanbieters beeintrachtigt wird.

b) Sie durfen nicht unmittelbar zu Kauf, Miete
oder Pacht von Waren oder Dienstleistungen
anregen, insbesondere nicht durch spezielle
verkaufsfordernde Hinweise auf diese Waren
oder Dienstleistungen.

c) Die Zuschauer missen eindeutig auf das Be-
stehen einer Sponsoring-Vereinbarung hinge-
wiesen werden. Gesponserte Sendungen sind
- beispielsweise durch den Namen, das Fir-
menemblem und/oder ein anderes Symbol
des Sponsors, etwa einen Hinweis auf seine
Produkte oder Dienstleistungen oder ein ent-
sprechendes unterscheidungskraftiges Zei-
chen - in angemessener Weise zum Beginn,
wahrend und/oder zum Ende der Sendung
eindeutig zu kennzeichnen.

(2) Audiovisuelle Mediendienste oder Sendungen
durfen nicht von Unternehmen gesponsert wer-
den, deren Haupttéatigkeit die Herstellung oder
der Verkauf von Zigaretten und anderen Tabak-
erzeugnissen ist.

(3) Beim Sponsoring von audiovisuellen Medien-
diensten oder Sendungen durch Unternehmen,
deren Tatigkeit die Herstellung oder den Verkauf
von Arzneimitteln und medizinischen Behandlun-
gen umfasst, darf fir den Namen oder das Er-
scheinungsbild des Unternehmens geworben
werden, nicht jedoch flr bestimmte Arzneimittel
oder medizinische Behandlungen, die in dem
Mitgliedstaat, dessen Rechtshoheit der Medien-
diensteanbieter unterworfen ist, nur auf &arztli-
che Verordnung erhaltlich sind.

(4) Nachrichtensendungen und Sendungen zur
politischen Information dirfen nicht gesponsert
werden. Die Mitgliedstaaten kénnen sich dafur
entscheiden, das Zeigen von Sponsorenlogos in
Kindersendungen, Dokumentarfilmen und Sen-
dungen religiésen Inhalts zu untersagen.

Artikel 3g
(1) Produktplatzierung ist untersagt.

(2) Sofern die Mitgliedstaaten nichts anderes
beschlieRen, ist Produktplatzierung abweichend
von Absatz 1 zulassig

- in Kinofilmen, Filmen und Serien fur audiovi-
suelle Mediendienste, Sportsendungen und
Sendungen der leichten Unterhaltung oder

- wenn kein Entgelt geleistet wird, sondern
lediglich bestimmte Waren oder Dienstleis-
tungen wie Produktionshilfen und Preise im
Hinblick auf ihre Einbeziehung in eine Sen-
dungen kostenlos bereitgestellt werden.

Die Abweichung nach dem ersten Gedankenstrich
gilt nicht fur Kindersendungen.

Sendungen, die Produktplatzierung enthalten,
missen mindestens alle folgenden Voraussetzun-
gen erflllen:

a) Ihr Inhalt und - bei Fernsehsendungen - ihr
Programmplatz dirfen keinesfalls so beein-
flusst werden, dass die redaktionelle Ver-
antwortung und Unabhéangigkeit des Medien-
diensteanbieters beeintrachtigt wird.

b) Sie durfen nicht unmittelbar zu Kauf, Miete
bzw. Pacht von Waren oder Dienstleistungen
auffordern, insbesondere nicht durch speziel-
le verkaufsfordernde Hinweise auf diese Wa-
ren oder Dienstleistungen.

c) Sie durfen das betreffende Produkt nicht zu
stark herausstellen.

d) Die Zuschauer mussen eindeutig auf das Be-
stehen einer Produktplatzierung hingewiesen
werden. Sendungen mit Produktplatzierung
sind zu Sendungsbeginn und -ende sowie bei
Fortsetzung einer Sendung nach einer Wer-
beunterbrechung angemessen zu kennzeich-
nen, um jede Irrefuhrung des Zuschauers zu
verhindern.

In Ausnahmeféllen kdnnen die Mitgliedstaaten
von den Anforderungen des Buchstabens d abse-
hen, sofern die betreffende Sendung nicht vom
Mediendiensteanbieter selbst oder von einem mit
dem Mediendiensteanbieter verbundenen Unter-
nehmen produziert oder in Auftrag gegeben wur-
de.

(3) Sendungen durfen unter keinen Umstanden
die folgenden Produktplatzierungen enthalten:
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- Produktplatzierung zugunsten von Zigaretten
oder Tabakerzeugnissen oder zugunsten von
Unternehmen, deren Haupttatigkeit die Her-
stellung oder der Verkauf von Zigaretten und
anderen Tabakerzeugnissen ist, oder

- Produktplatzierung zugunsten von bestimm-
ten Arzneimitteln oder medizinischen Be-
handlungen, die in dem Mitgliedstaat, dessen
Rechtshoheit der Mediendiensteanbieter un-
terworfen ist, nur auf arztliche Verordnung
erhaltlich sind.

(4) Die Absatze 1, 2 und 3 gelten nur fur Sendun-
gen, die nach dem 19. Dezember 2009 produziert
werden.

KAPITEL IIb
SONDERBESTIMMUNGEN FUR AUDIOVISUELLE
MEDIENDIENSTE AUF ABRUF

Artikel 3h

Die Mitgliedstaaten ergreifen angemessene Mal3-
nahmen, um zu gewahrleisten, dass audiovisuelle
Mediendienste auf Abruf, die von ihrer Rechtsho-
heit unterworfenen Mediendiensteanbietern be-
reitgestellt werden und die die korperliche, geis-
tige oder sittliche Entwicklung von Minderjahri-
gen ernsthaft beeintréchtigen kdnnten, nur so
bereitgestellt werden, dass sichergestellt ist,
dass sie von Minderjahrigen Ublicherweise nicht
gehort oder gesehen werden kdnnen.

Artikel 3i

(1) Die Mitgliedstaaten sorgen im Rahmen des
praktisch Durchfihrbaren und mit angemessenen
Mitteln dafur, dass audiovisuelle Mediendienste
auf Abruf, die von ihrer Rechtshoheit unterwor-
fenen Mediendiensteanbietern bereit-gestellt
werden, die Produktion europaischer Werke und
den Zugang hierzu foérdern. Diese Forderung
kénnte sich unter anderem auf den finanziellen
Beitrag solcher Dienste an der Produktion euro-
paischer Werke und am Erwerb von Rechten an
europdischen Werken oder auf den Anteil
und/oder die Herausstellung europaischer Werke
in dem von diesem audiovisuellen Mediendienst
auf Abruf angebotenen Programmkatalog bezie-
hen.

(2) Die Mitgliedstaaten berichten der Kommission
spatestens am 19. Dezember 2011 und anschlie-
Rend alle vier Jahre Uber die Durchfihrung des
Absatzes 1.

(3) Auf der Grundlage der von den Mitgliedstaa-
ten Ubermittelten Informationen und einer unab-
hangigen Studie erstattet die Kommission dem
Européischen Parlament und dem Rat Uber die
Anwendung des Absatzes 1 Bericht und trégt
dabei der Marktlage und den technischen Ent-
wicklungen sowie dem Ziel der kulturellen Viel-
falt Rechnung.

KAPITEL IIC
BESTIMMUNGEN UBER AUSSCHLIERLICHE RECH-
TE AN UND KURZBERICHTERSTATTUNG IN
FERNSEHSENDUNGEN

Artikel 3

(1) Jeder Mitgliedstaat kann im Einklang mit dem
Gemeinschaftsrecht MaBnahmen ergreifen, mit
denen sichergestellt werden soll, dass die seiner
Rechtshoheit unterworfenen Fernsehveranstalter
nicht Ereignisse, denen der betreffende Mitglied-
staat eine erhebliche gesellschaftliche Bedeu-
tung beimisst, auf AusschlieBlichkeitsbasis in der
Weise Ubertragen, dass einem bedeutenden Teil
der Offentlichkeit in dem Mitgliedstaat die Mdg-
lichkeit vorenthalten wird, das Ereignis im Wege
direkter oder zeitversetzter Berichterstattung in
einer frei zuganglichen Fernsehsendung zu ver-
folgen. Falls ein Mitgliedstaat entsprechende
Mallnahmen ergreift, so erstellt er dabei eine
Liste der nationalen und nichtnationalen Ereig-
nisse, denen er eine erhebliche gesellschaftliche
Bedeutung beimisst. Er tragt dafur auf eindeuti-
ge und transparente Weise rechtzeitig Sorge.
Dabei legt der betreffende Mitgliedstaat auch
fest, ob diese Ereignisse im Wege direkter Ge-
samt- oder Teilberichterstattung oder, sofern im
offentlichen Interesse aus objektiven Grinden
erforderlich oder angemessen, im Wege zeitver-
setzter Gesamt- oder Teilberichterstattung ver-
fugbar sein sollen.

(2) Die Mitgliedstaaten teilen der Kommission
unverziglich alle Manahmen mit, die sie gemal
Absatz 1 getroffen haben oder in Zukunft treffen
werden. Die Kommission prift binnen drei Mona-
ten nach der Mitteilung, ob die Malinahmen mit
dem Gemeinschaftsrecht vereinbar sind, und
teilt sie den anderen Mitgliedstaaten mit. Sie
holt die Stellungnahme des mit Artikel 23a einge-
setzten Kontaktausschusses ein. Sie veroffent-
licht die getroffenen MalRnahmen unverziglich im
Amtsblatt der Europdischen Union; mindestens
einmal jahrlich veroffentlicht sie eine konsoli-
dierte Liste der von den Mitgliedstaaten getrof-
fenen MaBnahmen.
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(3) Die Mitgliedstaaten stellen im Rahmen des
innerstaatlichen Rechts durch geeignete Mal3-
nahmen sicher, dass die ihrer Rechtshoheit un-
terworfenen Fernsehveranstalter die von ihnen
nach der Veroffentlichung dieser Richtlinie er-
worbenen ausschlieBlichen Rechte nicht in der
Weise ausiiben, dass einem bedeutenden Teil der
Offentlichkeit in einem anderen Mitgliedstaat die
Moglichkeit vorenthalten wird, die von diesem
anderen Mitgliedstaat gemaR den Absatzen 1 und
2 bezeichneten Ereignisse als direkte Gesamt-
oder Teilberichterstattung oder, sofern im o6f-
fentlichen Interesse aus objektiven Grinden
erforderlich oder angemessen, als zeitversetzte
Gesamt- oder Teilberichterstattung in einer frei
zuganglichen Fernsehsendung zu verfolgen, wie
dies von dem anderen Mitgliedstaat gemall Ab-
satz 1 festgelegt worden ist.

Artikel 3k

(1) Die Mitgliedstaaten sorgen daftr, dass jeder
Fernsehveranstalter, der in der Gemeinschaft
niedergelassen ist, zum Zwecke der Kurzbericht-
erstattung einen fairen, angemessenen und dis-
kriminierungsfreien Zugang zu Ereignissen hat,
die von groflem o6ffentlichen Interesse sind und
die von einem der Rechtshoheit der Mitgliedstaa-
ten unterworfenen Fernsehveranstalter exklusiv
Ubertragen werden.

(2) Wenn ein anderer Fernsehveranstalter, der in
demselben Mitgliedstaat niedergelassen ist wie
der um Zugang ersuchende Fernsehveranstalter,
ausschlieBliche Rechte fiir das Ereignis von gro-
Rem Interesse fiir die Offentlichkeit erworben
hat, muss der Zugang bei diesem Fernsehveran-
stalter beantragt werden.

(3) Die Mitgliedstaaten sorgen dafir, dass dieser
Zugang garantiert ist, indem sie es den Fernseh-
veranstaltern erlauben, frei kurze Ausschnitte
aus dem Sendesignal des Uber-tragenden Fern-
sehveranstalters auszuwéhlen, wobei die Fern-
sehveranstalter dabei aber zumindest ihre Quelle
angeben mdussen, sofern dies nicht aus prakti-
schen Griinden unmdglich ist.

(4) Als Alternative zu Absatz 3 kann ein Mitglied-
staat ein gleichwertiges System einrichten, das
den Zugang mit anderen Mitteln unter fairen,
angemessenen und diskriminierungsfreien Bedin-
gungen ermoglicht.

(5) Kurze Ausschnitte werden ausschlieBlich fir
allgemeine Nachrichtensendungen verwendet
und durfen in audiovisuellen Mediendiensten auf
Abruf nur verwendet werden, wenn die gleiche
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Sendung von demselben Mediendiensteanbieter
zeitversetzt angeboten wird.

(6) Unbeschadet der Absdtze 1 bis 5 sorgen die
Mitgliedstaaten nach Malgabe ihres Rechtssys-
tems und im Einklang mit ihren Gepflogenheiten
dafur, dass die Modalitaten und Bedingungen fur
die Bereitstellung solcher kurzen Ausschnitte
naher festgelegt werden, insbesondere etwaige
Kostenerstattungsregelungen, die Hochstlange
der kurzen Ausschnitte und die Fristen fur ihre
Ubertragung. Wird eine Kostenerstattung vorge-
sehen, so darf sie die unmittelbar mit der Ge-
wahrung des Zugangs verbundenen zuséatzlichen
Kosten nicht lbersteigen.

KAPITEL lll
FORDERUNG DER VERBREITUNG UND HERSTEL-
LUNG VON FERNSEHPROGRAMMEN

Artikel 4

(1) Die Mitgliedstaaten tragen im Rahmen des
praktisch Durchfihrbaren und mit angemessenen
Mitteln dafur Sorge, daR die Fernsehveranstalter
den Hauptanteil ihrer Sendezeit, die nicht aus
Nachrichten, Sportberichten, Spielshows oder
Werbe- , Videotextleistungen und Teleshopping
besteht, der Sendung von européischen Werken
vorbehalten. Dieser Anteil soll unter Berucksich-
tigung der Verantwortung der Rundfunkveran-
stalter gegentber ihrem Publikum in den Berei-
chen Information, Bildung, Kultur und Unterhal-
tung schrittweise anhand geeigneter Kriterien
erreicht werden.

(2) Kann der Anteil geman Absatz 1 nicht erreicht
werden, so darf dieser nicht niedriger als der
Anteil sein, der 1988 in dem betreffenden Mit-
gliedstaat im Durchschnitt festgestellt wurde. Im
Falle der Griechischen Republik und der Portu-
giesischen Republik wird das Jahr 1988 jedoch
durch das Jahr 1990 ersetzt.

(3) Ab dem 3. Oktober 1991 Ubermitteln die Mit-
gliedstaaten der Kommission alle zwei Jahre
einen Bericht Uber die Durchfiihrung des vorlie-
genden Artikels und des Artikels 5.

Dieser Bericht enthalt insbesondere eine statisti-
sche Ubersicht, aus der hervorgeht, inwieweit
jedes der Rechtshoheit des betreffenden Mit-
gliedstaats unterworfene Fernsehprogramm den
im vorliegenden Artikel und in Artikel 5 genann-
ten Anteil erreicht hat, aus welchen Grunden
dieser Anteil in jedem einzelnen Fall nicht er-
zielt werden konnte und welche MaBnahmen zur
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Erreichung dieses Anteils getroffen oder vorgese-
hen sind.

Die Kommission bringt diese Berichte - gegebe-
nenfalls zusammen mit einer Stellungnahme -
den Ubrigen Mitgliedstaaten und dem Europai-
schen Parlament zur Kenntnis. Sie tragt dafir
Sorge, dass der vorliegende Artikel und Artikel 5
gemaR den Bestimmungen des Vertrages durch-
gefihrt werden. In ihrer Stellungnahme kann die
Kommission insbesondere den gegenliber den
Vorjahren erzielten Fortschritten, dem Anteil
von Erstausstrahlungen bei der Programmgestal-
tung, den besonderen Gegebenheiten bei den
neuen Fernsehveranstaltern sowie der besonde-
ren Lage der Lander mit niedriger audiovisueller
Produktionskapazitat oder begrenztem Sprach-
raum Rechnung tragen.

(4) Der Rat Uberprift spatestens am Ende des
funften Jahres nach Erlass dieser Richtlinie an-
hand eines Berichts der Kommission, der gegebe-
nenfalls angemessene Anderungsvorschliage ent-
hélt, die Durchfiihrung des vorliegenden Artikels.

Zu diesem Zweck bericksichtigt die Kommission
in ihrem Bericht unter Zugrundelegung der von
den Mitgliedstaaten gemal? Absatz 3 Ubermittel-
ten Informationen insbesondere die Entwicklung
auf dem Gemeinschaftsmarkt sowie die interna-
tionale Situation.

Artikel 5

Die Mitgliedstaaten tragen im Rahmen des prak-
tisch durchfiihrbaren und mit angemessenen
Mitteln daflr Sorge, dass Fernsehveranstalter
mindestens 10 v. H. ihrer Sendezeit, die nicht
aus Nachrichten, Sportberichten, Spielshows
oder Werbe-, Videotextleistungen und Teleshop-
ping besteht, oder alternativ nach Wahl des Mit-
gliedstaats mindestens 10 v.H. ihrer Haushalts-
mittel fir die Programmgestaltung der Sendung
europaischer Werke von Herstellern vorbehalten,
die von den Fernsehveranstaltern unabh&ngig
sind. Dieser Anteil ist unter Berlicksichtigung der
Verantwortung der Fernsehveranstalter gegen-
Uber ihrem Publikum in den Bereichen Informati-
on, Bildung, Kultur und Unterhaltung schrittwei-
se anhand geeigneter Kriterien zu erreichen;
dazu muss ein angemessener Anteil neueren
Werken vorbehalten bleiben, d.h. Werken, die
innerhalb eines Zeitraums von funf Jahren nach
ihrer Herstellung ausgestrahlt werden.

Artikel 6

gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG
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Artikel 7
gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG
Artikel 8
gestrichen durch Richtlinie 97/36/EC
Artikel 9

Dieses Kapitel gilt nicht fur Fernsehsendungen,
die sich an ein lokales Publikum richten und die
nicht an ein nationales Fernsehnetz angeschlos-
sen sind.

KAPITEL IV
FERNSEHWERBUNG UND TELESHOPPING

Artikel 10

(1) Fernsehwerbung und Teleshopping missen als
solche leicht erkennbar und vom redaktionellen
Inhalt unterscheidbar sein. Unbeschadet des
Einsatzes neuer Werbetechniken missen Fern-
sehwerbung und Teleshopping durch optische
und/oder akustische und/oder raumliche Mittel
eindeutig von anderen Sendungsteilen abgesetzt
sein.

(2) Einzeln gesendete Werbespots und Teleshop-
ping-Spots missen, auBer bei der Ubertragung
von Sportveranstaltungen, die Ausnahme bilden.

Artikel 11

(1) Die Mitgliedstaaten sorgen dafiir, dass durch
in laufende Sendungen eingeflgte Fernsehwer-
bung oder Teleshopping-Spots der Zusammen-
hang der Sendungen unter Beriicksichtigung der
naturlichen Sendungsunterbrechungen sowie der
Dauer und Art der Sendung nicht beeintrachtigt
wird und die Rechte von Rechteinhabern nicht
verletzt werden.

(2) Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit Aus-
nahme von Serien, Reihen und Dokumentarfil-
men), Kinospielfilmen und Nachrichtensendungen
darf fuUr jeden programmierten Zeitraum von
mindestens 30 Minuten einmal fir Fernsehwer-
bung und/oder Teleshopping unterbrochen wer-
den. Die Ubertragung von Kindersendungen darf
fur jeden programmierten Zeitraum von mindes-
tens 30 Minuten hochstens einmal fur Fernseh-
werbung und/oder Teleshopping unterbrochen
werden, jedoch nur, wenn die Gesamtdauer der
Sendung nach dem Sendeplan mehr als 30 Minu-
ten betragt. Die Ubertragung von Gottesdiensten
darf nicht durch Fernsehwerbung oder Teleshop-
ping unterbrochen werden.
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Artikel 12
gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG
Artikel 13
gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG
Artikel 14
Absatz 1 gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG

(2) Teleshopping fir Arzneimittel, die einer Ge-
nehmigung fiir das Inverkehrbringen im Sinne der
Richtlinie 65/65/EWG des Rates vom 26. Januar
1965 zur Angleichung der Rechts- und Verwal-
tungsvorschriften Gber Arzneimittel unterliegen,
sowie Teleshopping fir arztliche Behandlungen
ist untersagt.

Artikel 15

Fernsehwerbung und Teleshopping fir alkoholi-
sche Getranke missen folgenden Kriterien ent-
sprechen:

a) Sie darf nicht speziell an Minderjahrige ge-
richtet sein und insbesondere nicht Minder-
jahrige beim Alkoholgenuss darstellen.

b) Es darf keinerlei Verbindung zwischen einer
Verbesserung der physischen Leistung und
Alkoholgenuss oder dem Fihren von Kraft-
fahrzeugen und Alkoholgenuss hergestellt
werden.

Es darf nicht der Eindruck erweckt werden,
Alkoholgenuss fordere sozialen oder sexuel-
len Erfolg.

c)

d) Sie darf nicht eine therapeutische, stimulie-
rende, beruhigende oder konflikt-losende
Wirkung von Alkohol suggerieren.

e) UnmaRigkeit im Genuss alkoholischer Ge-
tréanke darf nicht geférdert oder Enthaltsam-
keit oder MaRigung nicht negativ dargestellt

werden.

Die Hohe des Alkoholgehalts von Getranken
darf nicht als positive Eigenschaft hervorge-
hoben werden.

Artikel 16
gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG

Artikel 17
gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG
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Artikel 18

(1) Der Anteil von Fernsehwerbespots und Tele-
shopping-Spots an der Sendezeit darf innerhalb
einer vollen Stunde 20 % nicht Uberschreiten.

(2) Absatz 1 gilt nicht fir Hinweise des Fernseh-
veranstalters auf eigene Sendungen und auf Be-
gleitmaterialien, die direkt von diesen Sendun-
gen abgeleitet sind, Sponsorenhinweise und die
Produktplatzierung.

Artikel 18a

Teleshopping-Fenster mussen optisch und akus-
tisch klar als solche gekennzeichnet sein und
eine Mindestdauer von 15 Minuten ohne Unter-
brechung haben.

Artikel 19

Die Bestimmungen dieser Richtlinie gelten ent-
sprechend fur reine Werbe- und Teleshopping-
Fernsehkanale sowie fur Fernsehkanéle, die aus-
schlieBlich der Eigenwerbung dienen. Kapitel Il
sowie die Artikel 11 und 18 gelten nicht fur sol-
che Kanéle.

Artikel 19a
gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG
Artikel 20

Unbeschadet des Artikels 3 kénnen die Mitglied-
staaten fir Fernsehprogramme, die ausschliel3-
lich fur ihr eigenes Hoheitsgebiet bestimmt sind
und weder unmittelbar noch mittelbar in einem
oder mehreren anderen Mitgliedstaaten &ffent-
lich empfangen werden kénnen, unter Einhaltung
des Gemeinschaftsrechts andere als die in Artikel
11 Absatz 2 und in Artikel 18 festgelegten Bedin-
gungen vorsehen.

Artikel 21
gestrichen durch Richtlinie 97/36/EC

KAPITEL V
SCHUTZ MINDERJAHRIGER BEI FERNSEHPRO-
GRAMMEN

Artikel 22

(1) Die Mitgliedstaaten ergreifen angemessene
MaRnahmen, um zu gewahrleisten, dass Sendun-
gen von Fernsehveranstaltern, die ihrer Rechts-
hoheit unterworfen sind, keinerlei Programme
enthalten, die die kérperliche, geistige und sitt-



Richtlinie Uber audiovisuelle Mediendienste

liche Entwicklung von Minderjahrigen ernsthaft
beeintrachtigen konnen, insbesondere solche,
die Pornographie oder grundlose Gewalttatigkei-
ten zeigen.

(2) Die MalRinahmen gemal} Absatz 1 gelten auch
fur andere Programme, die die kdrperliche, geis-
tige und sittliche Entwicklung von Minderjéahrigen
beeintrachtigen kénnen, es sei denn, es wird
durch die Wahl der Sendezeit oder durch sonstige
technische MalRinahmen dafiir gesorgt, dass diese
Sendungen von Minderjahrigen im Sendebereich
Ublicherweise nicht gesehen oder gehort werden.

(3) Werden derartige Programme in unverschlis-
selter Form gesendet, so sorgen die Mitgliedstaa-
ten dafir, dass ihre Ausstrahlung durch akusti-
sche Zeichen angekindigt oder durch optische
Mittel wahrend der gesamten Sendung kenntlich
gemacht wird.

Artikel 22a
gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG

Artikel 22b
gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG

KAPITEL VI
RECHT AUF GEGENDARSTELLUNG BEI FERNSEH-
PROGRAMMEN

Artikel 23

(1) Unbeschadet der Ubrigen von den Mitglied-
staaten erlassenen zivil-, verwaltungs- oder
strafrechtlichen Bestimmungen muss jede natiir-
liche oder juristische Person, deren berechtigte
Interessen - insbesondere Ehre und Ansehen -
aufgrund der Behauptung falscher Tatsachen in
einem Fernsehprogramm beeintrachtigt worden
sind, unabhangig von ihrer Nationalitat ein Recht
auf Gegendarstellung oder gleichwertige MalR3-
nahmen beanspruchen kénnen. Die Mitgliedstaa-
ten sorgen dafur, dass die tatsachliche Ausiibung
des Rechts auf Gegendarstellung oder gleichwer-
tige MaBnahmen nicht durch Auferlegung unbilli-
ger Bestimmungen oder Bedingungen behindert
wird. Die Gegendarstellung muss innerhalb einer
angemessenen Frist nach Eingang des begriinde-
ten Antrags zu einer Zeit und in einer Weise ge-
sendet werden, die der Sendung, auf die sich der
Antrag bezieht, angemessen sind.

(2) Das Recht auf Gegendarstellung oder gleich-
wertige MaBnahmen gelten in bezug auf alle
Fernsehveranstalter, die der Rechtshoheit eines
Mitgliedstaats unterworfen sind.
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(3) Die Mitgliedstaaten treffen die erforderlichen
MaBnahmen zur Ausgestaltung dieses Rechts oder
dieser MaBnahmen und legen das Verfahren zu
deren Wahrnehmung fest. Sie sorgen insbesonde-
re dafur, dass die Frist fur die Wahrnehmung des
Rechts auf Gegendarstellung oder gleichwertiger
MaRnahmen ausreicht und dass die Vorschriften
so festgelegt werden, dass dieses Recht oder
diese Mallnahmen von den natirlichen oder juris-
tischen Personen, deren Wohnsitz oder Nieder-
lassung sich in einem anderen Mitgliedstaat be-
findet, in angemessener Weise wahrgenommen
werden kdnnen.

(4) Der Antrag auf Gegendarstellung oder gleich-
wertige MalRnahmen kann abgelehnt werden,
wenn die in Absatz 1 genannten Voraussetzungen
fur eine solche Gegendarstellung nicht vorliegen,
die Gegendarstellung eine strafbare Handlung
beinhaltet, ihre Sendung den Fernsehveranstalter
zivilrechtlich haftbar machen wirde oder wenn
sie gegen die guten Sitten verstolt.

(5) Bei Streitigkeiten Uber die Wahrnehmung des
Rechts auf Gegendarstellung oder gleichwertiger
MaBnahmen ist eine gerichtliche Nachprifung zu
ermdglichen.

KAPITEL Via
KONTAKTAUSSCHUSS

Artikel 23a

(1) Es wird ein Kontaktausschuss bei der Kommis-
sion eingesetzt. Dieser Ausschuss setzt sich aus
Vertretern der zustdndigen Behdrden der Mit-
gliedstaaten zusammen. Den Vorsitz fuhrt ein
Vertreter der Kommission; der Ausschuss tagt auf
Initiative des Vorsitzenden oder auf Antrag der
Delegation eines Mitgliedstaats.

(2) Der Ausschuss hat folgende Aufgaben:

a) er erleichtert die tatsachliche Umsetzung
dieser Richtlinie durch regelméfige Konsulta-
tionen Uber praktische Probleme im Zusam-
menhang mit der Anwendung der Richtlinie,
insbesondere von deren Artikel 2, sowie tUber
alle anderen Fragen, die einen Gedankenaus-
tausch zweckdienlich erscheinen lassen;

b) er gibt von sich aus oder auf Antrag der Kom-
mission Stellungnahmen ab zur Anwendung
dieser Richtlinie durch die Mitgliedstaaten
ab;

er ist das Forum fiir einen Gedankenaus-
tausch Uber die Themen, die in den von den
Mitgliedstaaten gemaR Artikel 4 Absatz 3
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vorzulegenden Berichten behandelt werden
sollen, Uber die Methodologie dieser Berich-
te, Uber die Ziele der unabhangigen Studie
gemal Artikel 25a, Uber die Evaluierung der
Angebote fiur diese Studie und Uber die Stu-
die selbst;
d) er erdrtert das Ergebnis der regelméaRigen
Konsultationen, die zwischen der Kommission
und Vertretern der Fernsehveranstalter, der
Produzenten, der Verbraucher, der Herstel-
ler, der Dienstanbieter, der Gewerkschaften
und der Kunstschaffenden stattfinden;

er erleichtert den Informationsaustausch
zwischen den Mitgliedstaaten und der Kom-
mission Uber die Lage und die Entwicklung
bei den Ordnungstéatigkeiten in Bezug auf die
audiovisuellen Mediendienste, wobei die Po-
litik der Gemeinschaft im audiovisuellen Be-
reich sowie relevante Entwicklungen im
technischen Bereich berlcksichtigt werden;

e)

er prift die Entwicklungen auf dem betref-
fenden Sektor, die einen Gedankenaustausch
zweckdienlich erscheinen lassen.

KAPITEL Vib
ZUSAMMENARBEIT ZWISCHEN DEN REGULIE-
RUNGSSTELLEN DER MITGLIEDSTAATEN

Artikel 23b

Die Mitgliedstaaten ergreifen geeignete Mal-
nahmen, um sich gegenseitig und der Kommissi-
on, insbesondere Uber ihre zustandigen unabhéan-
gigen Regulierungsstellen, die Informationen zu
Ubermitteln, die fur die Anwendung der Bestim-
mungen dieser Richtlinie und insbesondere der
Artikel 2, 2a und 3 notwendig sind.

KAPITEL VI
SCHLUSSBESTIMMUNGEN

Artikel 24

In Bereichen, die nicht durch diese Richtlinie
koordiniert werden, bleiben die Rechte und Ver-
pflichtungen der Mitgliedstaaten, die sich aus
den in den Bereichen Telekommunikation und
Fernsehen bestehenden Ubereinkommen erge-
ben, von dieser Richtlinie unberihrt.

Artikel 25

gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG
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Artikel 25a
gestrichen durch Richtlinie 2007/65/EG
Artikel 26

Spatestens am 19. Dezember 2011 und anschlie-
Rend alle drei Jahre Ubermittelt die Kommission
dem Europdischen Parlament, dem Rat und dem
Europdischen Wirtschafts- und Sozialausschuss
einen Bericht Uber die Anwendung dieser Richtli-
nie und macht erforderlichenfalls Vorschlage zu
ihrer Anpassung an die Entwicklungen im Bereich
der audiovisuellen Mediendienste, und zwar ins-
besondere im Lichte neuerer technologischer
Entwicklungen der Wettbewerbsféahigkeit dieses
Sektors und des Niveaus der Medienkompetenz in
allen Mitgliedstaaten.

In diesem Bericht ist ferner die Frage der Fern-
sehwerbung bei oder in Kindersendungen zu un-
tersuchen und insbesondere daraufhin zu bewer-
ten, ob die quantitativen und qualitativen Be-
stimmungen dieser Richtlinie das geforderte Maf}
an Schutz gewabhrleistet haben.

Artikel 27

Diese Richtlinie ist an die Mitgliedstaaten gerich-
tet.

Artikel 3 der Richtlinie 2007/65/EG

(1) Die Mitgliedstaaten setzen die Rechts- und
Verwaltungsvorschriften in Kraft, die erforderlich
sind, um dieser Richtlinie spatestens ab dem 19.
Dezember 2009 nachzukommen. Sie setzen die
Kommission unverzuglich davon in Kenntnis.

Wenn die Mitgliedstaaten diese Vorschriften er-
lassen, nehmen sie in den Vorschriften selbst
oder durch einen Hinweis bei der amtlichen Ver-
offentlichung auf diese Richtlinie Bezug. Die
Mitgliedstaaten regeln die Einzelheiten der Be-
zugnahme.

(2) Die Mitgliedstaaten teilen der Kommission
den Wortlaut der wichtigsten innerstaatlichen
Rechtsvorschriften mit, die sie auf dem unter
diese Richtlinie fallenden Gebiet erlassen.

Artikel 4 der Richtlinie 2007/65/EG
Diese Richtlinie tritt am Tag nach ihrer Verof-

fentlichung im Amtsblatt der Européischen Union
in Kraft.



