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Quelle: Medien Daten Sudwest, Gerateausstattung 2009, Mediendaten.de, 2009. Global Technology
Insight, 2007-2008. Aktuelle Medien- und Werbetrends in den USA, Horst Stipp, NBC, 2009.
Digitalisierungsbericht 2009, ZAK 2009.
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Quelle: EIAA Mediascope Europe, Media Consumption Study 2008,
ARD/ZDF Onlinestudie, 1998-2009, Digitalisierungsbericht 2009, ZAK 2009.
Investitionsklima im Medienmarkt, Goldmedia 2009.
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Quelle: EIAA Mediascope Europe, Media Consumption Study 2008, ARD/ZDF Onlinestudie, 1998 -
2009, Digitalisierungsbericht 2009, ZAK 2009. Nutzung und Beliebtheit von Online-Videos und
Fernsehinhalten, ProSiebenSat.1 Group 2009.
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Quelle:, ARD/ZDF Onlinestudie, 1998 -2009, Digitalisierungsbericht VPRT, 2009. Nutzung und

Beliebtheit von Online-Videos und Fernsehinhalten, ProSiebenSat.1 Group 2009.
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Quelle: Digitalisierungsbericht 2009, VPRT.
TNS Infratest, 2008.
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Quelle: IPTV: Die Globale Entwicklung, Goldmedia 2008. IPTV: Internetfernsehen boomt.

Bitkom.org, 2009.
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Quelle: HDTV Ubertragungswege, Astra, 2009.
VPRT, AK Sparten- & Zielgruppensender, 2009.
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Mehr Sender & spitzere
Zielgruppen

Quelle: Seven One Media, 2009. Zukunft der TV-
Ubertragung, Goldmedia 2009
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Quelle: Trennung von Werbung und Programm
im Fernsehen, Volpers & Holznagel, 2009.
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