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Die Zukunft des Fernsehens?

Let 6s Just Decl are Tel e vvaySds0 n

Appointment  -Based Television Is Dead (Jan 2006)

The End of TV As We Know It!

Advertising s Obsolete - 205

Near Total On - Demand Viewing  (May 2004)

The Internets About To Kill TV (March 2006)
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Entwicklung der Medientechnologien
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Medientechnologien in US - Haushalten 2008
% der US- Haushalte (Ende 2008)

88 88

77
7':2 E;S)
1

44

37 36
30 29
25

16

a1
w

sApueH
1ake|d AAQ
Od dopjsag
dOA
1BUIBIU|
pueqgpeo.ig
awes 0apIA
dOA
ssnjyosueaqed]
Jarenbig
dAd
[ossnyosuall|jales
are1biqg
ALdH
auoydirews
09pIA 3[IGOIN
(02p31) ALdI

s Association, Nielsen Media Universe Sch  &tzungen , IDC, eMarketer.

Quelle: NBC Research basierend auf SNL Kagan, Veronis Suhler Industry Forecasts, MAGNA Global, Forrester, Consumer Electronic
angerzahlen basierend auf Nielsens Sch atzungen der Haushalte, die 7

Handy - und Smartphonebesitz basierend auf % der US - Bevdlkerung ; Mobile Video basierend auf % der Abonnenten; HD Empf
mindestens einen HD - Kanal empfangen (unabh &angig von Abonnement);  IPTV basierend auf eMarketer



Wie sich die
Mediennutzung
der Amerikaner
verandert

Drei wichtige Trends




Medientrends USA 2009

1.
Die Fernsehnutzung
hat nicht
abgenommen




Das Internet ersetzt das Fernsehen nicht

Internet - Nutzung/Monat TV- Nutzung
(in Millionen) Live PUT + DVR Wiedergabe
18.8
189.0
172.2
78.5
66.2
1999 2000 2006 2008 Teens Persons (18-24) Persons (18-49)
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Quelle: Nielsen Media Research, Live +7 Tage; Kalendarjahre; 2006 & 2008 beinhalten Live PUT Quote und DVR Wiedergabe; ComSco re.



Auswirkung von digitalem Kabelfernsehen:
Anzahl empfangbarer Kanale in US - Haushalten
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Anzahl empfangbarer Kanale

Quelle: NTI Adumeter Sample, Feb 1950 - 1986 und National People Meter sample, Feb 1987 -89und Sept 1990 - heute, beinhaltet Broadc ast und Kabel.
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DVR- Nutzung flhrt zum Anstiegdes TV - Konsums

Veerdnderung der Fernsehnutzung
2007 - 2008

6%

1%

DVR Besitzer 2007 und 2008 Neue DVR Besitzer 2008

Quelle: NBC Analyse von Nielsen Audience Watch Daten, 22.09.08, 2007 und 2008 N=1308; 2008 N=255; Live+7 Tage,
18- 49, Ganzer Tag, 4. Quartal 2007 - 2008
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High Definition st arkt das Fernsehen

93% der HD Zus chau duaichaigthel®@wBoricsiz u .
HDTV adds to my enjoyment of

13

Quelle: NBC Umfrage August 2008 (Beijing Sommer Olympiade)



Medientrends USA 2009

2.
Mehr Wettbewerb =
Starkere Fragmentierung der
Zuschauer
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Fragmentierung der Zuschauer

A Der wichtigste Trend im US - Fernsehen

A Uber 90% der Programme erreichen weniger
als 1% der Zuschauerschatft

A Immer mehr Konsumenten wollen und
erwarten Inhalte, die auf ihre spezifischen
Interessen ausgerichtet sind

A Sogar die groCen oOmai
den USA bieten jetzt zielgruppenspezifische
Programme an

A Konsequenzen fiir Messung der
Reichweiten und flr die Geschaftsmodelle

nstr
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Entwicklung der Marktanteile

Primetime - Marktanteile in der Zielgruppe 18
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Zuschauerfragmentierung in Deutschland

Sonstige / Offentlich-

Pay TV rechtliche
18% 22%

ARD / ZDF

Kleine
Private —RTL
22% Sat.1 y Grole

ProSieben 3 Private
38%

TV- Marktanteile Deutschland 2008 14 - 49 Jahre

Quelle: AGF/DAP TV Scope in: ALM Jahrbuch 2008; NBC Research
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3.
Time- Shifting:
Zunahme-der Nutzungvon

AContention'Demand /0
Technologien
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Gesamtnutzung von Plattformen flr Video

Quelle: Nielsen 3 - Screen Report Q2 2009; Basis: US Haus

% der TV- Nutzungszeit
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Einfluss der DVR - Nutzung auf Primetime

- Serien

the office ®
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9% Zeltversetztes Sehen

Quelle: Nielsen Media Research 1. Quartal 2009; 18 -49
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