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Praambel

Dieser Staatsvertrag enthalt grundlegende Rege-
lungen fir den 6ffentlich-rechtlichen und den pri-
vaten Rundfunk in einem dualen Rundfunksystem
der Lander des vereinten Deutschlands. Er tragt
der europdaischen Entwicklung des Rundfunks Rech-
nung.

Offentlich-rechtlicher Rundfunk und privater Rund-
funk sind der freien individuellen und 6ffentlichen
Meinungsbildung sowie der Meinungsvielfalt ver-
pflichtet. Beide Rundfunksysteme missen in der
Lage sein, den Anforderungen des nationalen und
des internationalen Wettbewerbs zu entsprechen.

Im Zuge der Vermehrung der Rundfunkprogramme
in Europa durch die neuen Techniken sollen Infor-
mationsvielfalt und kulturelles Angebot im
deutschsprachigen Raum verstarkt werden. Durch
diesen Staatsvertrag, vor allem aber durch weitere
Regelungen und Férderungsvorhaben in der Bun-
desrepublik Deutschland, soll die Herstellung neuer
européischer Fernsehproduktionen nachhaltig un-
terstitzt werden.

Fur den offentlich-rechtlichen Rundfunk sind Be-
stand und Entwicklung zu gewahrleisten. Dazu ge-
hort seine Teilhabe an allen neuen technischen
Mdglichkeiten in der Herstellung und zur Verbrei-
tung sowie die Mdglichkeit der Veranstaltung neuer
Formen von Rundfunk. Seine finanziellen Grundla-
gen einschliellich des dazugehérigen Finanzaus-
gleichs sind zu erhalten und zu sichern.

Den privaten Veranstaltern werden Ausbau und
Fortentwicklung eines privaten Rundfunksystems,
vor allem in technischer und programmlicher Hin-
sicht, ermoglicht. Dazu sollen ihnen ausreichende
Sendekapazitaten zur Verfiigung gestellt und an-
gemessene Einnahmequellen erschlossen werden.
Sie sollen dabei ihre Uber Satelliten ausgestrahlten
Fernsehprogramme unter Bericksichtigung lokaler
und regionaler Beitrdge nach Maligabe des jeweili-
gen Landesrechts zusatzlich tber verfugbare ter-
restrische Fernsehfrequenzen verbreiten kénnen,
die bundesweit, auch im Hinblick auf neue Fern-

sehveranstalter, mdoglichst gleichgewichtig aufge-
teilt werden sollen.

Die Vereinigung Deutschlands und die fortschrei-
tende Entwicklung des dualen Rundfunksystems
machen es erforderlich, die bisherige Frequenzauf-
teilung und -nutzung umfassend zu Uberprifen. Al-
le Lander erklaren ihre Absicht, festgestellte Dop-
pel- oder Mehrfachversorgungen abzubauen, um
zusatzliche Ubertragungsmoglichkeiten fir private
Veranstalter, auch fir den Westschienenveran-
stalter, zu gewinnen.

Den Landesmedienanstalten obliegt es, unter dem
Gesichtspunkt der Gleichbehandlung privater Ver-
anstalter und der besseren Durchsetzbarkeit von
Entscheidungen verstarkt zusammenzuarbeiten.

I. Abschnitt
Allgemeine Vorschriften

§1
Anwendungsbereich

(1) Dieser Staatsvertrag gilt fir die Veranstaltung
und Verbreitung von Rundfunk in Deutschland in
einem dualen Rundfunksystem; fir Telemedien
gelten nur der IV. bis VI. Abschnitt sowie § 20 Abs.
2.

(2) Soweit dieser Staatsvertrag keine anderweiti-
gen Regelungen fir die Veranstaltung und Verbrei-
tung von Rundfunk enthalt oder solche Regelungen
zulasst, sind die fir die jeweilige Rundfunkanstalt
oder den jeweiligen privaten Veranstalter gelten-
den landesrechtlichen Vorschriften anzuwenden.

§2
Begriffshestimmungen

(1) Rundfunk ist die fir die Allgemeinheit be-
stimmte Veranstaltung und Verbreitung von Dar-
bietungen aller Art in Wort, in Ton und in Bild un-
ter Benutzung elektromagnetischer Schwingungen
ohne Verbindungsleitung oder léangs oder mittels
eines Leiters. Der Begriff schlielt Darbietungen
ein, die verschlisselt verbreitet werden oder ge-
gen besonderes Entgelt empfangbar sind. Teleme-
dien sind alle elektronischen Informations- und
Kommunikationsdienste, soweit sie nicht Tele-
kommunikationsdienste nach § 3 Nr. 24 des Tele-
kommunikationsgesetzes sind, die ganz in der U-
bertragung von Signalen (ber Telekommunikati-
onsnetze bestehen oder telekommunikationsge-
stitzte Dienste nach § 3 Nr. 25 des Telekommuni-
kationsgesetzes oder Rundfunk nach Satz 1 und 2
sind. Telemedien sind auch Fernseh- und Radiotext
sowie Teleshoppingkanéle.

(2) Im Sinne dieses Staatsvertrages ist
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1.

Vollprogramm ein Rundfunkprogramm mit
vielfaltigen Inhalten, in welchem Information,
Bildung, Beratung und Unterhaltung einen
wesentlichen Teil des Gesamtprogramms bil-
den,

Spartenprogramm ein Rundfunkprogramm mit
im wesentlichen gleichartigen Inhalten,

Satellitenfensterprogramm ein zeitlich be-
grenztes Rundfunkprogramm mit bundes-
weiter Verbreitung im Rahmen eines weiter-
reichenden Programms (Hauptprogramm),

Regionalfensterprogramm ein zeitlich und
raumlich begrenztes Rundfunkprogramm mit
im wesentlichen regionalen Inhalten im Rah-
men eines Hauptprogramms,

Werbung jede AuRerung bei der Ausiibung eines
Handels, Gewerbes, Handwerks oder freien Be-
rufs, die im Rundfunk von einem o&ffentlich-
rechtlichen oder privaten Veranstalter entwe-
der gegen Entgelt oder eine &hnliche Gegen-
leistung oder als Eigenwerbung gesendet wird
mit dem Ziel, den Absatz von Waren oder die
Erbringung von Dienstleistungen, einschliellich
unbeweglicher Sachen, Rechte und Verpflich-
tungen, gegen Entgelt zu fordern. § 7 Abs. 8
bleibt unberihrt,

Schleichwerbung die Erwdhnung  oder
Darstellung von Waren, Dienstleistungen,
Namen, Marken oder Tatigkeiten eines

Herstellers von Waren oder eines Erbringers
von Dienstleistungen in Programmen, wenn sie
vom Veranstalter absichtlich zu Werbezwecken

vorgesehen ist und die Allgemeinheit
hinsichtlich des eigentlichen
Zwecks dieser Erwahnung oder Darstellung
irreflhren kann. Eine Erwahnung oder

Darstellung gilt insbesondere dann als zu
Werbezwecken beabsichtigt, wenn sie gegen
Entgelt oder eine ahnliche Gegenleistung
erfolgt,

Sponsoring jeder Beitrag einer natirlichen oder
juristischen Person oder einer Personen-
vereinigung, die an Rundfunktatigkeiten oder
an der Produktion audiovisueller Werke nicht
beteiligt ist, zur direkten oder indirekten
Finanzierung einer Sendung, um den Namen,
die Marke, das Erscheinungsbild der Person
oder Personenvereinigung, ihre Tatigkeit oder
ihre Leistungen zu fordern,

Teleshopping die Sendung direkter Angebote an
die Offentlichkeit fir den Absatz von Waren
oder die Erbringung von Dienstleistungen,
einschlieBlich unbeweglicher Sachen, Rechte
und Verpflichtungen, gegen Entgelt,

9. Programmbouquet  die Bindelung  von
Programmen und Diensten, die in digitaler
Technik unter einem elektronischen
Programmfihrer verbreitet werden.

§3
Allgemeine Programmgrundséatze

Die in der Arbeitsgemeinschaft der offentlich-
rechtlichen Rundfunkanstalten der Bundesrepublik
Deutschland (ARD) zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das Zweite Deutsche Fernsehen
(ZDF) und alle Veranstalter bundesweit verbreiteter
Fernsehprogramme haben in ihren Sendungen die
Wirde des Menschen zu achten und zu schiitzen. Sie
sollen dazu beitragen, die Achtung vor Leben, Frei-
heit und korperlicher Unversehrtheit, vor Glauben
und Meinung anderer zu starken. Die sittlichen und
religiosen Uberzeugungen der Bevélkerung sind zu
achten. Weitergehende landesrechtliche Anforde-
rungen an die Gestaltung der Sendungen sowie § 41
dieses Staatsvertrages bleiben unberiihrt.

§4
Ubertragung von GroRereignissen

(1) Die Ausstrahlung im Fernsehen von Ereignissen
von erheblicher gesellschaftlicher Bedeutung (GroR3-
ereignisse) in der Bundesrepublik Deutschland ver-
schlisselt und gegen besonderes Entgelt ist nur zu-
lassig, wenn der Fernsehveranstalter selbst oder ein
Dritter zu angemessenen Bedingungen ermdglicht,
dass das Ereignis zumindest in einem frei emp-
fangbaren und allgemein zugénglichen Fernsehpro-
gramm in der Bundesrepublik Deutschland zeitgleich
oder, sofern wegen parallel laufender Einzelereig-
nisse nicht mdoglich, geringfligig zeitversetzt ausge-
strahlt werden kann. Besteht keine Einigkeit tber
die Angemessenheit der Bedingungen, sollen die Par-
teien rechtzeitig vor dem Ereignis ein schiedsrich-
terliches Verfahren nach §§ 1025 ff. der Zivilprozess-
ordnung vereinbaren; kommt die Vereinbarung eines
schiedsrichterlichen Verfahrens aus Griinden, die der
Fernsehveranstalter oder der Dritte zu vertreten ha-
ben, nicht zustande, gilt die Ubertragung nach Satz
1 als nicht zu angemessenen Bedingungen ermdg-
licht. Als allgemein zugéngliches Fernsehprogramm
gilt nur ein Programm, das in mehr als zwei Drittel
der Haushalte tatsachlich empfangbar ist.

(2) GroRereignisse im Sinne dieser Bestimmung sind:
1. Olympische Sommer- und Winterspiele,

2. bei FuBball-Europa- und -Weltmeisterschaften
alle Spiele mit deutscher Beteiligung sowie
unabhangig von einer deutschen Beteiligung das
Eroffnungsspiel, die Halbfinalspiele und das
Endspiel,

3. die Halbfinalspiele und das Endspiel um den
Vereinspokal des Deutschen Fuf3ball-Bundes,
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4. Heim- und Auswartsspiele der deutschen

FuRballnationalmannschaft,

5. Endspiele der europaischen Vereinsmeister-
schaften im FuBBball (Champions League, UEFA-
Cup) bei deutscher Beteiligung.

Bei Grollereignissen, die aus mehreren Einzelereig-
nissen bestehen, gilt jedes Einzelereignis als Groler-
eignis. Die Aufnahme oder Herausnahme von Ereig-
nissen in diese Bestimmung ist nur durch Staatsver-
trag aller Lander zulassig.

(3) Teilt ein Mitgliedstaat der Europaischen Union
seine Bestimmungen (ber die Ausstrahlung von
GroRereignissen nach Artikel 3a der Richtlinie
89/552/EWG des Rates zur Koordinierung bestimm-
ter Rechts- und Verwaltungsvorschriften der Mit-
gliedstaaten Uber die Ausiibung der Fernsehtatigkeit
in der Fassung der Richtlinie 97/36/EG des Europai-
schen Parlaments und des Rates der Europdischen
Kommission mit und erhebt die Kommission nicht
binnen drei Monaten seit der Mitteilung Einwéande
und werden die Bestimmungen des betreffenden Mit-
gliedstaates im Amtsblatt der Europdischen Gemein-
schaften verdffentlicht, ist die Ausstrahlung von
GroRereignissen verschlisselt und gegen Entgelt fir
diesen Mitgliedstaat nur zulassig, wenn der Fernseh-
veranstalter nach den im Amtsblatt verdffentlichten
Bestimmungen des betreffenden Mitgliedstaates eine
Ubertragung in einem frei zuganglichen Programm
ermoglicht. Satz 1 gilt nicht fir die Ubertragung von
GroRereignissen fir andere Mitgliedstaaten, an de-
nen Fernsehveranstalter vor dem 30. Juli 1997 Rech-
te zur ausschlieBlichen verschliisselten Ubertragung
gegen Entgelt fur diesen Mitgliedstaat erworben ha-
ben.

(4) Sind Bestimmungen eines Staates, der das Euro-
paische Ubereinkommen iiber das grenziiberschrei-
tende Fernsehen in der Fassung des Anderungsproto-
kolls vom 9. September 1998 ratifiziert hat, nach
dem Verfahren nach Artikel 9 a Abs. 3 des Uberein-
kommens veréffentlicht, so gilt diese Regelung fur
Veranstalter in der Bundesrepublik Deutschland nach
MaRgabe des Satzes 4, es sei denn, die Ministerprasi-
denten der Lander versagen der Regelung innerhalb
einer Frist von sechs Monaten durch einstimmigen
Beschluss die Anerkennung. Die Anerkennung kann
nur versagt werden, wenn die Bestimmungen des
betreffenden Staates gegen das Grundgesetz oder
die Europaische Konvention zum Schutze der Men-
schenrechte und Grundfreiheiten verstoRen. Die flr
Veranstalter in der Bundesrepublik Deutschland nach
dem vorbezeichneten Verfahren geltenden Bestim-
mungen sind in den amtlichen Veréffentlichungsblat-
tern der Lander bekannt zu machen. Mit dem Tag
der letzten Bekanntmachung in den Verdffentli-
chungsblattern der Lénder ist die Ausstrahlung von
Grolereignissen verschlusselt und gegen Entgelt fur
diesen betreffenden Staat nur zuldssig, wenn der

Fernsehveranstalter nach den veroffentlichten Be-
stimmungen des betreffenden Staates eine Ubertra-
gung dort in einem frei zuganglichen Programm er-
moglicht.

(5) VerstoRt ein Veranstalter gegen die Bestimmun-
gen der Absatze 3 und 4, so kann die Zulassung wi-
derrufen werden. Statt des Widerrufs kann die Zulas-
sung mit Nebenbestimmungen versehen werden, so-
weit dies ausreicht, den Verstol} zu beseitigen.

§5
Kurzberichterstattung

(1) Das Recht auf unentgeltliche Kurzberichterstat-
tung Uber Veranstaltungen und Ereignisse, die of-
fentlich zuganglich und von allgemeinem Informati-
onsinteresse sind, steht jedem in Europa zugelasse-
nen Fernsehveranstalter zu eigenen Sendezwecken
zu. Dieses Recht schlie3t die Befugnis zum Zugang,
zur kurzzeitigen Direktibertragung, zur Aufzeich-
nung, zu deren Auswertung zu einem einzigen Bei-
trag und zur Weitergabe unter den Voraussetzungen
der Absétze 2 bis 12 ein.

(2) Anderweitige gesetzliche Bestimmungen, insbe-
sondere solche des Urheberrechts und des Person-
lichkeitsschutzes bleiben unberuhrt.

(3) Auf die Kirchen und auf andere Religionsge-
meinschaften sowie deren Einrichtungen mit ent-
sprechender Aufgabenstellung findet Absatz 1 kei-
ne Anwendung.

(4) Die unentgeltliche Kurzberichterstattung ist auf
eine dem Anlass entsprechende nachrichtenméaRige
Kurzberichterstattung beschrankt. Die zulassige
Dauer bemisst sich nach der Lange der Zeit, die
notwendig ist, um den nachrichtenméRigen Infor-
mationsgehalt der Veranstaltung oder des Ereignis-
ses zu vermitteln. Bei kurzfristig und regelméaRig
wiederkehrenden Veranstaltungen vergleichbarer
Art betragt die Obergrenze der Dauer in der Regel
eineinhalb Minuten. Werden Kurzberichte Uber
Veranstaltungen vergleichbarer Art zusammenge-
fasst, muss auch in dieser Zusammenfassung der
nachrichtenméRlige Charakter gewahrt bleiben.

(5) Das Recht auf Kurzberichterstattung muss so
ausgelibt werden, dass vermeidbare Stérungen der
Veranstaltung oder des Ereignisses unterbleiben.
Der Veranstalter kann die Ubertragung oder die
Aufzeichnung einschrénken oder ausschlieRen,
wenn anzunehmen ist, dass sonst die Durchfihrung
der Veranstaltung infrage gestellt oder das sittli-
che Empfinden der Veranstaltungsteilnehmer grdb-
lich verletzt wirden. Das Recht auf Kurzberichter-
stattung ist ausgeschlossen, wenn Griinde der 6f-
fentlichen Sicherheit und Ordnung entgegenstehen
und diese das offentliche Interesse an der Informa-
tion Uberwiegen. Unberuhrt bleibt im tbrigen das
Recht des Veranstalters, die Ubertragung oder die
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Aufzeichnung der Veranstaltung insgesamt auszu-
schlielRen.

(6) Fur die Auslibung des Rechts auf Kurzberichter-
stattung kann der Veranstalter das allgemein vor-
gesehene Eintrittsgeld verlangen; im {brigen ist
ihm Ersatz seiner notwendigen Aufwendungen zu
leisten, die durch die Ausiibung des Rechts entste-
hen.

(7) Fur die Ausiibung des Rechts auf Kurzberichter-
stattung Uber berufsmaBig durchgefiihrte Veran-
staltungen kann der Veranstalter ein dem Charak-
ter der Kurzberichterstattung entsprechendes billi-
ges Entgelt verlangen. Wird Uber die H6he des Ent-
gelts keine Einigkeit erzielt, soll ein schiedsrich-
terliches Verfahren nach 8§ 1025 ff. der Zivilpro-
zessordnung vereinbart werden. Das Fehlen einer
Vereinbarung Uber die Hohe des Entgelts oder uber
die Durchfiihrung eines schiedsrichterlichen Ver-
fahrens steht der Austibung des Rechts auf Kurzbe-
richterstattung nicht entgegen; dasselbe gilt fir ei-
nen bereits anhangigen Rechtsstreit Gber die Hohe
des Entgelts.

(8) Die Ausubung des Rechts auf Kurzberichter-
stattung setzt eine Anmeldung des Fernsehveran-
stalters bis spatestens zehn Tage vor Beginn der
Veranstaltung beim Veranstalter voraus. Dieser hat
spatestens funf Tage vor dem Beginn der Veran-
staltung den anmeldenden Fernsehveranstaltern
mitzuteilen, ob geniigend rdumliche und techni-
sche Mdglichkeiten fir eine Ubertragung oder Auf-
zeichnung bestehen. Bei kurzfristigen Veranstal-
tungen und bei Ereignissen haben die Anmeldungen
zum frihestmdglichen Zeitpunkt zu erfolgen.

(9) Reichen die raumlichen und technischen Gege-
benheiten fiir eine Berlicksichtigung aller Anmel-
dungen nicht aus, haben zunéchst die Fernsehver-
anstalter Vorrang, die vertragliche Vereinbarungen
mit dem Veranstalter oder dem Trager des Ereig-
nisses geschlossen haben. Daruber hinaus steht
dem Veranstalter oder dem Trager des Ereignisses
ein Auswahlrecht zu. Dabei sind zuné&chst solche
Fernsehveranstalter zu berucksichtigen, die eine
umfassende Versorgung des Landes sicherstellen,
in dem die Veranstaltung oder das Ereignis stattfin-
det.

(10) Fernsehveranstalter, die die Kurzberichter-
stattung wahrnehmen, sind verpflichtet, das Signal
und die Aufzeichnung unmittelbar denjenigen
Fernsehveranstaltern gegen Ersatz der angemesse-
nen Aufwendungen zur Verfiigung zu stellen, die
nicht zugelassen werden konnten.

(11) Trifft der Veranstalter oder der Trager eines
Ereignisses eine vertragliche Vereinbarung mit ei-
nem Fernsehveranstalter Uber eine Berichterstat-
tung, hat er dafir Sorge zu tragen, dass mindes-

tens ein anderer Fernsehveranstalter eine Kurzbe-
richterstattung wahrnehmen kann.

(12) Die fir die Kurzberichterstattung nicht ver-
werteten Teile sind spétestens drei Monate nach
Beendigung der Veranstaltung oder des Ereignisses
zu vernichten; die Vernichtung ist dem betreffen-
den Veranstalter oder Trager des Ereignisses
schriftlich mitzuteilen. Die Frist wird durch die
Ausiibung berechtigter Interessen Dritter unter-
brochen.

86
Europdische Produktionen, Eigen-, Auftrags- und
Gemeinschaftsproduktionen

(1) Die Fernsehveranstalter tragen zur Sicherung
von deutschen und europdischen Film- und Fern-
sehproduktionen als Kulturgut sowie als Teil des
audiovisuellen Erbes bei.

(2) Zur Darstellung der Vielfalt im deutschsprachi-
gen und europdischen Raum und zur Férderung von
europdischen Film- und Fernsehproduktionen sollen
die Fernsehveranstalter den Hauptteil ihrer insge-
samt fur Spielfilme, Fernsehspiele, Serien, Doku-
mentarsendungen und vergleichbare Produktionen
vorgesehenen Sendezeit européaischen Werken ent-
sprechend dem europaischen Recht vorbehalten.

(3) Fernsehvollprogramme sollen einen wesentli-
chen Anteil an Eigenproduktionen sowie Auftrags-
und Gemeinschaftsproduktionen aus dem deutsch-
sprachigen und européischen Raum enthalten. Das
gleiche gilt fur Fernsehspartenprogramme, soweit
dies nach ihren inhaltlichen Schwerpunkten mdg-
lich ist.

(4) Im Rahmen seines Programmauftrages und un-
ter Bericksichtigung der Grundsatze von Wirt-
schaftlichkeit und Sparsamkeit ist der offentlich-
rechtliche Rundfunk zur qualitativen und quantita-
tiven Sicherung seiner Programmbeschaffung be-
rechtigt, sich an Filmférderungen zu beteiligen.
Weitere landesrechtliche Regelungen bleiben un-
beruhrt.

§7
Inhalte von Werbung und Teleshopping, Kenn-
zeichnung

(1) Werbung und Teleshopping durfen nicht irrefiih-
ren, den Interessen der Verbraucher nicht schaden
und nicht Verhaltensweisen férdern, die die Gesund-
heit oder Sicherheit der Verbraucher sowie den
Schutz der Umwelt gefahrden.

(2) Werbung oder Werbetreibende diirfen das brige
Programm inhaltlich und redaktionell nicht beein-
flussen. Satz 1 gilt fiir Teleshopping-Spots, Teleshop-
ping-Fenster und deren Anbieter entsprechend.
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(3) Werbung und Teleshopping miissen als solche klar
erkennbar sein. Sie missen im Fernsehen durch opti-
sche Mittel, im Horfunk durch akustische Mittel ein-
deutig von anderen Programmteilen getrennt sein. In
der Werbung und im Teleshopping diirfen keine un-
terschwelligen Techniken eingesetzt werden.

(4) Eine Teilbelegung des ausgestrahlten Bildes mit
Werbung ist zulassig, wenn die Werbung vom Ubrigen
Programm eindeutig optisch getrennt und als solche
gekennzeichnet ist. Diese Werbung wird auf die
Dauer der Spotwerbung nach 8§ 16 und 45 angerech-
net. § 15 Abs. 1 und § 44 Abs. 1 gelten entspre-
chend.

(5) Dauerwerbesendungen sind zuldssig, wenn der
Werbecharakter erkennbar im Vordergrund steht und
die Werbung einen wesentlichen Bestandteil der
Sendung darstellt. Sie miussen zu Beginn als Dauer-
werbesendung angekiindigt und wahrend ihres ge-
samten Verlaufs als solche gekennzeichnet werden.

(6) Schleichwerbung und entsprechende Praktiken
sind unzulassig. Die Einfugung virtueller Werbung in
Sendungen ist zul&ssig, wenn

1. am Anfang und am Ende der betreffenden
Sendung darauf hingewiesen wird und

2. durch sie eine am Ort der Ubertragung ohnehin
bestehende Werbung ersetzt wird.

Andere Rechte bleiben unberihrt.

(7) In der Fernsehwerbung und beim Teleshopping im
Fernsehen durfen keine Personen auftreten, die re-
gelméfRig Nachrichtensendungen oder Sendungen
zum politischen Zeitgeschehen vorstellen.

(8) Werbung politischer, weltanschaulicher oder reli-
gioser Art ist unzuldssig. Satz 1 gilt fur Teleshopping
entsprechend. Unentgeltliche Beitrage im Dienst der
Offentlichkeit einschlieBlich von Spendenaufrufen zu
Wohlfahrtszwecken gelten nicht als Werbung im
Sinne von Satz 1. § 42 bleibt unberuhrt.

§8
Sponsoring

(1) Bei Sendungen, die ganz oder teilweise ge-
sponsert werden, muss zu Beginn oder am Ende auf
die Finanzierung durch den Sponsor in vertretbarer
Kirze deutlich hingewiesen werden; der Hinweis ist
in diesem Rahmen auch durch Bewegtbild mdglich.
Neben oder anstelle des Namens des Sponsors kann
auch dessen Firmenemblem oder eine Marke einge-
blendet werden.

(2) Inhalt und Programmplatz einer gesponserten
Sendung durfen vom Sponsor nicht in der Weise be-
einflusst werden, dass die Verantwortung und die re-
daktionelle Unabhéngigkeit des Rundfunkveranstal-
ters beeintrachtigt werden.

(3) Gesponserte Sendungen dirfen nicht zum Ver-
kauf, zum Kauf oder zur Miete oder Pacht von Er-
zeugnissen oder Dienstleistungen des Sponsors oder
eines Dritten, vor allem durch entsprechende beson-
dere Hinweise, anregen.

(4) Sendungen dirfen nicht von Unternehmen ge-
sponsert werden, deren Haupttatigkeit die Herstel-
lung von Zigaretten und anderen Tabakerzeugnissen
ist.

(5) Beim Sponsoring von Sendungen durch Unter-
nehmen, deren Tatigkeit die Herstellung oder den
Verkauf von Arzneimitteln und medizinischen Be-
handlungen umfasst, darf fir den Namen oder das
Image des Unternehmens gesponsert werden, nicht
jedoch fur bestimmte Arzneimittel oder medizini-
sche Behandlungen, die nur auf &rztliche Verordnung
erhaltlich sind.

(6) Nachrichtensendungen und Sendungen zum poli-
tischen Zeitgeschehen dirfen nicht gesponsert wer-
den.

§9
Informationspflicht, zustandige Behorden

(1) Die Rundfunkanstalten des Landesrechts sind
verpflichtet, der nach Landesrecht zustandigen Be-
horde gemaR Artikel 6 Abs. 2 des Europaischen U-
bereinkommens Uber das grenziberschreitende
Fernsehen die dort aufgefiihrten Informationen auf
Verlangen zur Verfiigung zu stellen. Gleiches gilt
fur private Fernsehveranstalter, die auf Verlangen
die Informationen der Landesmedienanstalt des
Landes zur Verfugung zu stellen haben, in dem die
Zulassung erteilt wurde. Diese leitet die Informati-
onen an ihre rechtsaufsichtsfuhrende Behdrde wei-
ter.

(2) Die Ministerprasidenten der Lander bestimmen
durch Beschluss eine oder mehrere der in Absatz 1
genannten Behorden, welche die Aufgaben nach
Artikel 19 Abs. 2 und 3 des Europaischen Uberein-
kommens Uber das grenziberschreitende Fernse-
hen wahrnehmen. Diesen Behérden sind zur Durch-
fuhrung ihrer Aufgaben alle erforderlichen Infor-
mationen durch die zustéandigen Behdérden der ein-
zelnen Lander zu Gbermitteln.

(3) Absatze 1 und 2 gelten entsprechend soweit
rechtsverbindliche Berichtspflichten der L&ander
zum Rundfunk gegeniiber zwischenstaatlichen Ein-
richtungen oder internationalen Organisationen be-
stehen.
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§9a
Informationsrechte

(1) Rundfunkveranstalter haben gegentuber Behor-
den ein Recht auf Auskunft. Auskiinfte konnen
verweigert werden, soweit

1. hierdurch die sachgemaRe Durchfihrung eines
schwebenden Verfahrens vereitelt, erschwert,
verzogert oder gefahrdet werden kénnte oder

2. Vorschriften Uber die Geheimhaltung
entgegenstehen oder
3. ein Uberwiegendes offentliches oder

schutzwirdiges privates Interesse verletzt wirde
oder

4. ihr Umfang das zumutbare MaR Uberschreitet.

(2) Allgemeine Anordnungen, die einer Behdrde
Auskinfte an Rundfunkveranstalter verbieten, sind
unzulassig.

(3) Rundfunkveranstalter koénnen von Behdrden
verlangen, dass sie bei der Weitergabe von amtli-
chen Bekanntmachungen im Verhéltnis zu anderen
Bewerbern gleichbehandelt werden.

§10
Berichterstattung, Informationssendungen, Mei-
nungsumfragen

(1) Berichterstattung und Informationssendungen ha-
ben den anerkannten journalistischen Grundsatzen,
auch beim Einsatz virtueller Elemente, zu entspre-
chen. Sie missen unabhangig und sachlich sein.
Nachrichten sind vor ihrer Verbreitung mit der nach
den Umsténden gebotenen Sorgfalt auf Wahrheit und
Herkunft zu prifen. Kommentare sind von der Be-
richterstattung deutlich zu trennen und unter Nen-
nung des Verfassers als solche zu kennzeichnen.

(2) Bei der Wiedergabe von Meinungsumfragen, die
von Rundfunkveranstaltern durchgefuhrt werden, ist
ausdrucklich anzugeben, ob sie reprasentativ sind.

I1. Abschnitt
Vorschriften fir den 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunk

§11
Auftrag

(1) Der offentlich-rechtliche Rundfunk hat durch
die Herstellung und Verbreitung von Horfunk- und
Fernsehprogrammen als Medium und Faktor des
Prozesses freier individueller und offentlicher Mei-
nungsbildung zu wirken. Er kann programmbeglei-
tend Druckwerke und Telemedien mit programm-
bezogenem Inhalt anbieten.

(2) Der offentlich-rechtliche Rundfunk hat in sei-
nen Angeboten und Programmen einen umfassen-
den Uberblick Uber das internationale, europdii-
sche, nationale und regionale Geschehen in allen
wesentlichen Lebensbereichen zu geben. Er soll
hierdurch die internationale Verstéandigung, die eu-
ropaische Integration und den gesellschaftlichen
Zusammenhalt in Bund und L&ndern férdern. Sein
Programm hat der Information, Bildung, Beratung
und Unterhaltung zu dienen. Er hat Beitrage insbe-
sondere zur Kultur anzubieten.

(3) Der offentlich-rechtliche Rundfunk hat bei Er-
fullung seines Auftrags die Grundsatze der Objekti-
vitat und Unparteilichkeit der Berichterstattung,
die Meinungsvielfalt sowie die Ausgewogenheit der
Angebote und Programme zu berticksichtigen.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschland-
radio erlassen jeweils Satzungen oder Richtlinien
zur naheren Ausgestaltung ihres jeweiligen Auf-
trags. Die Satzungen und Richtlinien nach Satz 1
sind in den amtlichen Verkindungsblattern der
Lander zu veroffentlichen. Die in der ARD zusam-
mengeschlossenen Landesrundfunkanstalten, das
ZDF und das Deutschlandradio verdffentlichen alle
zwei Jahre, erstmals zum 1. Oktober 2004, einen
Bericht Uber die Erflllung ihres jeweiligen Auf-
trags, Uber die Qualitdt und Quantitat der Ange-
bote und Programme sowie die geplanten Schwer-
punkte der jeweils anstehenden programmlichen
Leistungen.

(5) Die Lander Uberprifen drei Jahre nach In-Kraft-
Treten des Siebten Rundfunkanderungsstaatsver-
trages die Anwendung der Bestimmungen des Ab-
satzes 4.

§12
Funktionsgerechte Finanzausstattung, Grundsatz
des Finanzausgleichs

(1) Die Finanzausstattung hat den offentlich-
rechtlichen Rundfunk in die Lage zu versetzen,
seine verfassungsmaBigen und gesetzlichen Aufga-
ben zu erfillen; sie hat insbesondere den Bestand
und die Entwicklung des o&ffentlich-rechtlichen
Rundfunks zu gewahrleisten.

(2) Der Finanzausgleich unter den Landesrundfunk-
anstalten ist Bestandteil des Finanzierungssystems
der ARD; er stellt insbesondere eine funktionsge-
rechte Aufgabenerfillung der Anstalten Saarlandi-
scher Rundfunk und Radio Bremen sicher. Der Um-
fang der Finanzausgleichsmasse und ihre Anpassung
an die Rundfunkgebiihr bestimmen sich nach dem
Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag.
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§13
Finanzierung

(1) Der offentlich-rechtliche Rundfunk finanziert
sich durch Rundfunkgebiihren, Einnahmen aus
Rundfunkwerbung und sonstigen Einnahmen; vor-
rangige Finanzierungsquelle ist die Rundfunkge-
bdhr. Programme und Angebote im Rahmen seines
Auftrags gegen besonderes Entgelt sind unzuléssig;
ausgenommen hiervon sind Begleitmaterialien.
Einnahmen aus dem Angebot von Telefonmehr-
wertdiensten dirfen nicht erzielt werden.

(2) Das Bereithalten eines Rundfunkempfangsgerats
begrindet auch kinftig die Rundfunkgebihren-
pflicht.

8§14
Finanzbedarf des 6ffentlich-rechtlichen Rund-
funks

(1) Der Finanzbedarf des offentlich-rechtlichen
Rundfunks wird regelméaRig entsprechend den
Grundsatzen von Wirtschaftlichkeit und Sparsam-
keit, einschlieBlich der damit verbundenen Ratio-
nalisierungspotentiale, auf der Grundlage von Be-
darfsanmeldungen der in der Arbeitsgemeinschaft
der offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten der
Bundesrepublik Deutschland (ARD) zusammenge-
schlossenen Rundfunkanstalten des Landesrechts,
der Anstalt des offentlichen Rechts ,,Zweites Deut-
sches Fernsehen* (ZDF) und der Korperschaft des
offentlichen Rechts ,,Deutschlandradio* durch die
unabhangige Kommission zur Uberpriifung und Er-
mittlung des Finanzbedarfs der Rundfunkanstalten
(KEF) gepruft und ermittelt.

(2) Bei der Uberpriifung und Ermittlung des Finanz-
bedarfs sind insbesondere zugrunde zu legen

1. die wettbewerbsfahige Fortfihrung der beste-
henden Rundfunkprogramme sowie die durch
Staatsvertrag aller Lander zugelassenen Fern-
sehprogramme (bestandsbezogener Bedarf),

2. nach Landesrecht zuldssige neue Rundfunkpro-
gramme, die Teilhabe an den neuen rundfunk-
technischen Moglichkeiten in der Herstellung
und zur Verbreitung von Rundfunkprogrammen
sowie die Moglichkeit der Veranstaltung neuer
Formen von Rundfunk (Entwicklungsbedarf),

3. die allgemeine Kostenentwicklung und die be-
sondere Kostenentwicklung im Medienbereich,

4. die Entwicklung der Gebuhrenertrége, der

Werbeertrage und der sonstigen Ertrage.

(3) Bei der Uberpriifung und Ermittlung des Finanz-
bedarfs soll ein hoher Grad der Objektivierbarkeit
erreicht werden.
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(4) Die Gebuhrenfestsetzung erfolgt durch Staats-
vertrag.

§15
Einfligung der Werbung

(1) Ubertragungen von Gottesdiensten sowie Sen-
dungen fur Kinder dirfen nicht durch Werbung oder
Teleshopping-Spots unterbrochen werden.

(2) Fernsehwerbung und Teleshopping-Spots miissen
zwischen den Sendungen eingeflgt werden. Einzeln
gesendete Werbe- und Teleshopping-Spots muissen
die Ausnahme bilden. Unter den in den Absatzen 3
und 4 genannten Voraussetzungen kénnen Werbung
und Teleshopping-Spots auch in die laufenden Sen-
dungen eingefligt werden, sofern der gesamte Zu-
sammenhang und der Charakter der Sendung nicht
beeintréchtigt werden und sofern nicht gegen die
Rechte von Rechteinhabern verstof3en wird.

(3) Fernsehsendungen von mehr als 45 Minuten Dau-
er diurfen einmal Werbeeinschaltungen und Tele-
shopping-Spots enthalten; dies gilt auch bei Unter-
teilungen der Sendungen. Bei der Ubertragung von
Ereignissen und Darbietungen, die Pausen enthalten,
durfen Werbung und Teleshopping-Spots nur zwi-
schen den eigenstandigen Teilen oder in den Pausen
eingefugt werden. Die Berechnung der Dauer einer
Sendung richtet sich nach deren programmierter
Sendezeit.

(4) Bei der Ubertragung von Sportereignissen, die
Pausen enthalten, durfen Werbung und Teleshop-
ping-Spots abweichend von Absatz 3 Satz 1, jedoch
nur in den Pausen, ausgestrahlt werden.

(5) Richten sich Werbung oder Teleshopping-Spots in
einem Fernsehprogramm eigens und haufig an Zu-
schauer eines anderen Staates, der das Europaische
Ubereinkommen {iber das grenziiberschreitende
Fernsehen ratifiziert hat und nicht Mitglied der Eu-
ropaischen Union ist, so durfen die fir die Fernseh-
werbung oder das Teleshopping dort geltenden Vor-
schriften nicht umgangen werden. Satz 1 gilt nicht,
wenn die Vorschriften dieses Staatsvertrages uber
die Werbung oder das Teleshopping strenger sind als
jene Vorschriften, die in dem betreffenden Staat
gelten, ferner nicht, wenn mit dem betroffenen
Staat Ubereinkiinfte auf diesem Gebiet geschlossen
wurden.

8§16
Dauer der Werbung

(1) Die Gesamtdauer der Werbung betragt im Ers-
ten Fernsehprogramm der ARD und im Programm
»Zweites Deutsches Fernsehen jeweils hdchstens
20 Minuten werktéglich im Jahresdurchschnitt.
Nicht vollstéandig genutzte Werbezeit darf héchs-
tens bis zu 5 Minuten werktéglich nachgeholt wer-
den. Nach 20.00 Uhr sowie an Sonntagen und im
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ganzen Bundesgebiet anerkannten Feiertagen dir-
fen Werbesendungen nicht ausgestrahlt werden. §
17 bleibt unberihrt.

(2) In weiteren bundesweit verbreiteten Fernseh-
programmen von ARD und ZDF sowie in den Dritten
Fernsehprogrammen findet Werbung nicht statt.

(3) Im Fernsehen darf die Dauer der Spotwerbung
innerhalb eines Zeitraums von einer Stunde 20 vom
Hundert nicht Uberschreiten.

(4) Hinweise der Rundfunkanstalten auf eigene Pro-
gramme und auf Begleitmaterialien, die direkt von
diesen Programmen abgeleitet sind, unentgeltliche
Beitrage im Dienst der Offentlichkeit einschlieRlich
von Spendenaufrufen zu Wohlfahrtszwecken sowie
Pflichthinweise im Sinne des Heilmittelwerbegeset-
zes gelten nicht als Werbung im Sinne der Absétze 1
bis 3.

(5) Die Lander sind berechtigt, den Landesrund-
funkanstalten bis zu 90 Minuten werktaglich im
Jahresdurchschnitt Werbung im Horfunk einzuréu-
men; ein am 1. Januar 1987 in den L&ndern abwei-
chender zeitlicher Umfang der Werbung und ihre
tageszeitliche Begrenzung kann beibehalten wer-
den.

§16 a
Richtlinien

Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten und das ZDF erlassen Richtlinien
zur Durchfihrung der 8§ 7, 8, 15 und 16. Sie stellen
hierzu das Benehmen mit den Landesmedienanstal-
ten her und fihren einen gemeinsamen Erfah-
rungsaustausch in der Anwendung dieser Richtli-
nien durch.

§17
Anderung der Werbung

Die Lander konnen Anderungen der Gesamtdauer
der Werbung, der tageszeitlichen Begrenzung der
Werbung und ihrer Beschréankung auf Werktage im
offentlich-rechtlichen Rundfunk vereinbaren.

§18
Ausschluss von Teleshopping

Teleshopping findet mit Ausnahme von Teleshop-
ping-Spots im offentlich-rechtlichen Rundfunk nicht
statt.

§19
Rundfunkprogramme

(1) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten und das ZDF veranstalten je-
weils ein Fernsehvollprogramm gemafR § 1 Abs. 1
ARD-Staatsvertrag und § 2 Abs. 1 ZDF-Staatsver-
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trag. Die einzelnen in der ARD zusammengeschlos-
senen Landesrundfunkanstalten diurfen insgesamt
nicht mehr als die zum 1. April 2004 verbreiteten
Fernsehprogramme veranstalten.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten und das ZDF kdnnen gemeinsam
veranstalten

a) ein Fernsehprogramm mit kulturellem Schwer-
punkt; dabei kdnnen auslandische o6ffentlich-
rechtliche Veranstalter, vor allem aus den eu-
ropéischen Landern, beteiligt werden und

b) zwei Spartenfernsehprogramme.

Sie beteiligen sich am Européischen Fernsehkultur-
kanal.

(3) Die Programme nach Absatz 2 werden Uber Sa-
tellit ausgestrahlt; die zusatzliche Verbreitung auf
anderen Ubertragungswegen richtet sich nach Lan-
desrecht.

(4) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten und das ZDF kénnen ihre Pro-
gramme auch in digitaler Technik verbreiten; sie
sind darlber hinaus berechtigt, ausschlie8lich in
digitaler Technik jeweils bis zu drei weitere Fern-
sehprogramme mit den Schwerpunkten Kultur, Bil-
dung und Information zu veranstalten. Die Pro-
gramme koénnen jeweils zu einem Gesamtangebot
unter einem elektronischen Programmfihrer zu-
sammengefasst werden (Programmbouquets); der
wechselseitige Zugriff auf die gemeinsamen Pro-
gramme ist sicher zu stellen.

(5) Die Programme oder Programmbouquets nach
Absatz 4 dirfen bei digitaler Verbreitung insgesamt
fur das ZDF den Umfang von einem und fir die in
der ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunk-
anstalten den Umfang von zwei analogen Fernseh-
kanéalen nicht Gbersteigen; ARD und ZDF verstandi-
gen sich Uber die Aufteilung ihrer derzeitigen ana-
logen gemeinsamen Fernsehprogramme auf diese
Kanale.

(6) Neue bundesweit oder landesweit verbreitete
Fernsehprogramme dirfen die in der ARD zusam-
mengeschlossenen Landesrundfunkanstalten und
das ZDF veranstalten, wenn im Austausch dazu auf
ein bisheriges Programmangebot nach Absatz 1
Satz 2, Absatz 2 Satz 1 oder Absatz 4 verzichtet
und der gesetzliche Programmauftrag auch durch
das neue Angebot erfillt wird, ohne dass insgesamt
dadurch Mehrkosten entstehen.

(7) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten kdnnen insgesamt im Horfunk die
Gesamtzahl ihrer zum 1. April 2004 verbreiteten a-
nalogen und digitalen Horfunkprogramme veran-
stalten. Horfunkprogramme, die inhaltsgleich in ana-
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loger und digitaler Technik ausgestrahlt werden, gel-
ten dabei nur als ein Horfunkprogramm. Die Még-
lichkeit der in der ARD zusammengeschlossenen Lan-
desrundfunkanstalten, nach MalRgabe des jeweiligen
Landesrechts ihre analogen oder digitalen Horfunk-
angebote durch andere Horfunkangebote oder durch
Kooperationen zu ersetzen, ohne dass insgesamt da-
durch Mehrkosten entstehen, bleibt nach MaRgabe
von Satz 1 unberlhrt. Der Austausch eines digitalen
Programms gegen ein analoges Programm ist nicht
zulassig.

(8) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten wirken auf eine Blndelung ihrer
Horfunkprogramme und weitere Kooperationen hin.
Sie berichten hiertiber im Rahmen von § 11 Abs. 4.

[ll. Abschnitt
Vorschriften fur den privaten Rundfunk

1. Unterabschnitt
Zulassung und verfahrensrechtliche Vorschriften

§20
Zulassung

(1) Private Veranstalter bedirfen zur Veranstaltung
von Rundfunk einer Zulassung nach Landesrecht. In
der Zulassung fir Veranstalter bundesweit verbrei-
teter Programme ist die Programmkategorie nach §
2 Abs. 2 festzulegen.

(2) Wenn und soweit ein elektronischer Informati-
ons- und Kommunikationsdienst dem Rundfunk zu-
zuordnen ist, bedarf der Anbieter eines solchen
Dienstes einer Zulassung nach Landesrecht. Stellt
die zustidndige Landesmedienanstalt im Einver-
nehmen mit allen Landesmedienanstalten fest,
dass diese Voraussetzung vorliegt, muss der Anbie-
ter, nachdem die Feststellung ihm bekannt gege-
ben ist, nach seiner Wahl unverzuglich einen Zulas-
sungsantrag stellen oder innerhalb von drei Mona-
ten den elektronischen Informations- und Kommu-
nikationsdienst so anbieten, dass der Dienst nicht
dem Rundfunk zuzuordnen ist. Anbieter von elekt-
ronischen Informations- und Kommunikationsdiens-
ten sind berechtigt, bei der zustdndigen Landes-
medienanstalt einen Antrag auf rundfunkrechtliche
Unbedenklichkeit zu stellen.

(3) Das Landesrecht kann ein vereinfachtes Zulas-
sungsverfahren vorsehen, wenn Sendungen

1. im ortlichen Bereich einer 6ffentlichen Veran-
staltung und im zeitlichen Zusammenhang da-
mit veranstaltet und verbreitet werden oder

2. fur Einrichtungen angeboten werden, wenn
diese fir gleiche Zwecke genutzt und die Sen-
dungen nur dort empfangen werden konnen
und im funktionellen Zusammenhang mit den
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in diesen Einrichtungen zu erfillenden Aufga-
ben stehen.

Unberthrt bleiben landesrechtliche Bestimmungen,
nach denen Sendungen fir eine beschrénkte Anzahl
von Wohneinheiten oder Sendungen in Einrichtun-
gen, die sich auf ein Gebaude oder einen zusam-
mengehdrenden Gebdudekomplex beschréanken,
keiner Zulassung bedrfen.

(4) Die Zulassung eines Fernsehveranstalters kann
versagt oder widerrufen werden, wenn

1. sich das Programm des Veranstalters ganz oder
in wesentlichen Teilen an die Bevolkerung eines
anderen Staates richtet, der das Européische
Ubereinkommen uber das grenziiberschreitende
Fernsehen ratifiziert hat und

2. der Veranstalter sich zu dem Zweck in der
Bundesrepublik Deutschland niedergelassen hat,
die Bestimmungen des anderen Staates zu
umgehen und

3. die Bestimmungen des anderen Staates, die der
Veranstalter zu umgehen bezweckt, Gegenstand
des Europaischen Ubereinkommens uber das
grenziberschreitende Fernsehen sind.

Statt der Versagung oder des Widerrufs der Zulas-
sung kann diese auch mit Nebenbestimmungen ver-
sehen werden, soweit dies ausreicht, die Umgehung
nach Satz 1 auszuschlielen.

§21
Grundsatze fur das Zulassungsverfahren

(1) Der Antragsteller hat alle Angaben zu machen,
alle Auskinfte zu erteilen und alle Unterlagen vor-
zulegen, die zur Prifung des Zulassungsantrags er-
forderlich sind.

(2) Die Auskunftspflicht und die Verpflichtung zur
Vorlage von Unterlagen erstrecken sich insbeson-
dere auf

1. eine Darstellung der unmittelbaren und mittel-
baren Beteiligungen im Sinne des § 28 an dem
Antragsteller sowie der Kapital- und Stimm-
rechtsverhaltnisse bei dem Antragsteller und
den mit ihm im Sinne des Aktiengesetzes ver-
bundenen Unternehmen,

2. die Angabe Ulber Angehorige im Sinne des § 15
Abgabenordnung unter den Beteiligten nach
Nummer 1, gleiches gilt fir Vertreter der Per-
sonen oder Personengesellschaft oder des Mit-
glieds eines Organs einer juristischen Person,

3. den Gesellschaftsvertrag und die satzungs-
rechtlichen Bestimmungen des Antragstellers,
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4. Vereinbarungen, die zwischen an dem Antrag-
steller unmittelbar oder mittelbar im Sinn von
§ 28 Beteiligten bestehen und sich auf die ge-
meinsame Veranstaltung von Rundfunk sowie
auf Treuhandverhaltnisse und nach den 8§ 26
und 28 erhebliche Beziehungen beziehen,

5. eine schriftliche Erklarung des Antragstellers,
dass die nach den Nummern 1 bis 4 vorgelegten
Unterlagen und Angaben vollstandig sind.

(3) Ist fir die Prifung im Rahmen des Zulassungs-
verfahrens ein Sachverhalt bedeutsam, der sich auf
Vorgange auferhalb des Geltungsbereichs dieses
Staatsvertrages bezieht, so hat der Antragsteller
diesen Sachverhalt aufzuklaren und die erforderli-
chen Beweismittel zu beschaffen. Er hat dabei alle
fur ihn bestehenden rechtlichen und tatséachlichen
Mdglichkeiten auszuschopfen. Der Antragsteller
kann sich nicht darauf berufen, dass er Sachver-
halte nicht aufklaren oder Beweismittel nicht be-
schaffen kann, wenn er sich nach Lage des Falles
bei der Gestaltung seiner Verhaltnisse die Moglich-
keit dazu hatte beschaffen oder einrdumen lassen
koénnen.

(4) Die Verpflichtungen nach den Absatzen 1 bis 3
gelten fir natirliche und juristische Personen oder
Personengesellschaften, die an dem Antragsteller
unmittelbar oder mittelbar im Sinne von § 28 be-
teiligt sind oder zu ihm im Verhaltnis eines ver-
bundenen Unternehmens stehen oder sonstige Ein-
flusse im Sinne der §8 26 und 28 auf ihn austiben
kénnen, entsprechend.

(5) Kommt ein Auskunfts- oder Vorlagepflichtiger
seinen Mitwirkungspflichten nach den Absatzen 1
bis 4 innerhalb einer von der zusténdigen Landes-
medienanstalt bestimmten Frist nicht nach, kann
der Zulassungsantrag abgelehnt werden.

(6) Die im Rahmen des Zulassungsverfahrens Aus-
kunfts- und Vorlagepflichtigen sind verpflichtet,
jede Anderung der maRgeblichen Umstiande nach
Antragstellung oder nach Erteilung der Zulassung
unverziglich der zusténdigen Landesmedienanstalt
mitzuteilen. Die Absatze 1 bis 5 finden entspre-
chende Anwendung. § 29 bleibt unberihrt.

(7) Unbeschadet anderweitiger Anzeigepflichten
sind der Veranstalter und die an ihm unmittelbar
und mittelbar im Sinne von § 28 Beteiligten jeweils
nach Ablauf eines Kalenderjahres verpflichtet, un-
verziglich der zustandigen Landesmedienanstalt
gegenuber eine Erklarung dartiber abzugeben, ob
und inwieweit innerhalb des abgelaufenen Kalen-
derjahres bei den nach § 28 maRgeblichen Beteili-
gungs- und Zurechnungstatbestdnden eine Veran-
derung eingetreten ist.
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§22
Auskunftsrechte und Ermittlungsbefugnisse

(1) Die zustandige Landesmedienanstalt kann alle
Ermittlungen durchfihren und alle Beweise erhe-
ben, die zur Erfillung ihrer sich aus den §8 26 bis
34 ergebenden Aufgaben erforderlich sind. Sie be-
dient sich der Beweismittel, die sie nach pflichtge-
malem Ermessen zur Ermittlung des Sachverhalts
fur erforderlich halt. Sei kann insbesondere

1. Auskinfte einholen,

2. Beteiligte im Sinne des § 13 Verwaltungsver-
fahrensgesetz anhdéren, Zeugen und Sachver-
standige vernehmen oder die schriftliche AuRe-
rung von Beteiligten, Sachverstéandigen und
Zeugen einholen,

3. Urkunden und Akten beiziehen,
4. den Augenschein einnehmen.

Andere Personen als die Beteiligten sollen erst
dann zur Auskunft herangezogen werden, wenn die
Sachverhaltsaufklarung durch diese nicht zum Ziel
fuhrt oder keinen Erfolg verspricht.

(2) Fur Zeugen und Sachversténdige besteht eine
Pflicht zur Aussage oder zur Erstattung von Gut-
achten. Die Vorschriften der Zivilprozessordnung
Uber die Pflicht, als Zeuge auszusagen oder als
Sachverstandiger ein Gutachten zu erstatten, Uber
die Ablehnung von Sachversténdigen sowie Uber die
Vernehmung von Angehérigen des offentlichen
Dienstes als Zeugen oder Sachverstandige gelten
entsprechend. Die Entschadigung der Zeugen und
Sachverstandigen erfolgt in entsprechender An-
wendung des Justizvergitungs- und -entschéadi-
gungsgesetzes.

(3) Zur Glaubhaftmachung der Vollstandigkeit und
Richtigkeit der Angaben darf die zustédndige Lan-
desmedienanstalt die Vorlage einer eidesstattli-
chen Versicherung von denjenigen verlangen, die
nach 8§21 Abs. 1 und 4 auskunfts- und vorlage-
pflichtig sind. Eine Versicherung an Eides Statt soll
nur gefordert werden, wenn andere Mittel zur Er-
forschung der Wahrheit nicht vorhanden sind, zu
keinem Ergebnis gefuhrt haben oder einen unver-
haltnismaRigen Aufwand erfordern.

(4) Die von der zustédndigen Landesmedienanstalt
mit der Durchfiihrung der sich aus den 8§ 26 bis 34
ergebenden Aufgaben betrauten Personen dirfen
wahrend der Ublichen Geschéafts- und Arbeitszeiten
die Geschaftsraume und -grundstiicke der in § 21
Abs. 1, 3 und 4 genannten Personen und Personen-
gesellschaften betreten und die nachfolgend in Ab-
satz 5 genannten Unterlagen einsehen und prufen.
Das Grundrecht des Artikels 13 Grundgesetz wird
insoweit eingeschrankt.
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(5) Die in § 21 Abs. 1, 3 und 4 genannten Personen
oder Personengesellschaften haben auf Verlangen
Aufzeichnungen, Biicher, Geschaftspapiere und an-
dere Urkunden, die fur die Anwendung der 8§ 26
bis 34 erheblich sein kdnnen, vorzulegen, Aus-
kunfte zu erteilen und die sonst zur Durchfiihrung
der MaBnahmen nach Absatz 4 erforderlichen Hilfs-
dienste zu leisten. Vorkehrungen, die die MaR-
nahmen hindern oder erschweren, sind unzuléssig.

(6) Der zur Erteilung einer Auskunft Verpflichtete
kann die Auskunft auf solche Fragen verweigern,
deren Beantwortung ihn selbst oder einen der in
§ 383 Abs. 1 Nrn. 1 bis 3 Zivilprozessordnung be-
zeichneten Angehdrigen der Gefahr strafrechtli-
cher Verfolgung oder eines Verfahrens nach dem
Gesetz uber Ordnungswidrigkeiten aussetzen wiir-
de.

(7) Durchsuchungen dirfen nur aufgrund einer An-
ordnung des Amtsrichters, in dessen Bezirk die
Durchsuchung erfolgen soll, vorgenommen werden.
Bei Gefahr im Verzug kdnnen die in Absatz 4 be-
zeichneten Personen wéahrend der Geschéaftszeit
die erforderlichen Durchsuchungen ohne richterli-
che Anordnung vornehmen. An Ort und Stelle ist
eine Niederschrift Uber Grund, Zeit und Ort der
Durchsuchung und ihr wesentliches Ergebnis aufzu-
nehmen, aus der sich, falls keine richterliche An-
ordnung ergangen ist, auch die Tatsachen ergeben,
die zur Annahme einer Gefahr im Verzug gefihrt
haben.

(8) Der Inhaber der tatsachlichen Gewalt Uber die
zu durchsuchenden Raume darf der Durchsuchung
beiwohnen. Ist er abwesend, soll sein Vertreter
oder ein anderer Zeuge hinzugezogen werden. Dem
Inhaber der tatsachlichen Gewalt Uber die durch-
suchten Raume oder seinem Vertreter ist auf Ver-
langen eine Durchschrift der in Absatz 7 Satz 3 ge-
nannten Niederschrift zu erteilen.

§23
Publizitatspflicht und sonstige Vorlagepflichten

(1) Jeder Veranstalter hat unabhangig von seiner
Rechtsform jahrlich nach MaRRgabe der Vorschriften
des Handelsgesetzbuches, die fiir grolle Kapitalge-
sellschaften gelten, einen Jahresabschluss samt
Anhang und einen Lagebericht spatestens bis zum
Ende des neunten auf das Ende des Geschéaftsjah-
res folgenden Monats zu erstellen und bekannt zu
machen. Satz 1 findet auf an dem Veranstalter
unmittelbar Beteiligte, denen das Programm des
Veranstalters nach § 28 Abs. 1 Satz 1, und mittel-
bar Beteiligte, denen das Programm nach § 28
Abs. 1 Satz 2 zuzurechnen ist, entsprechende An-
wendung.

(2) Innerhalb derselben Frist hat der Veranstalter
eine Aufstellung der Programmbezugsquellen fir
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den Berichtszeitraum der zustandigen Landesmedi-
enanstalt vorzulegen.

§24
Vertraulichkeit

Angaben Uber persénliche und sachliche Verhalt-
nisse einer naturlichen oder juristischen Person
oder einer Personengesellschaft sowie Betriebs-
oder Geschaftsgeheimnisse, die den Landesmedi-
enanstalten, ihren Organen, ihren Bediensteten
oder von ihnen beauftragten Dritten im Rahmen
der Durchfihrung ihrer Aufgaben anvertraut oder
sonst bekannt geworden sind, dirfen nicht unbe-
fugt offenbart werden. Soweit personenbezogene
Daten verarbeitet werden, finden die Daten-
schutzbestimmungen nach Landesrecht Anwen-
dung.
2. Unterabschnitt
Sicherung der Meinungsvielfalt

§25
Meinungsvielfalt, regionale Fenster

(1) Im privaten Rundfunk ist inhaltlich die Vielfalt
der Meinungen im wesentlichen zum Ausdruck zu
bringen. Die bedeutsamen politischen, weltan-
schaulichen und gesellschaftlichen Krafte und
Gruppen missen in den Vollprogrammen angemes-
sen zu Wort kommen; Auffassungen von Minderhei-
ten sind zu bertcksichtigen. Die Mdglichkeit, Spar-
tenprogramme anzubieten, bleibt hiervon unbe-
ruhrt.

(2) Ein einzelnes Programm darf die Bildung der 6f-
fentlichen Meinung nicht in hohem Malie ungleich-
gewichtig beeinflussen.

(3) Im Rahmen des Zulassungsverfahrens soll die
Landesmedienanstalt darauf hinwirken, dass an
dem Veranstalter auch Interessenten mit kulturel-
len Programmbeitrdgen beteiligt werden. Ein
Rechtsanspruch auf Beteiligung besteht nicht.

(4) In den beiden bundesweit verbreiteten reich-
weitenstérksten Fernsehvollprogrammen sind min-
destens im zeitlichen und regional differenzierten
Umfang der Programmaktivitdten zum 1. Juli 2002
nach MaRgabe des jeweiligen Landesrechts Fens-
terprogramme zur aktuellen und authentischen
Darstellung der Ereignisse des politischen, wirt-
schaftlichen, sozialen und kulturellen Lebens in
dem jeweiligen Land aufzunehmen. Der Hauptpro-
grammveranstalter hat organisatorisch sicherzu-
stellen, dass die redaktionelle Unabhé&ngigkeit des
Fensterprogrammveranstalters gewahrleistet ist.
Dem Fensterprogrammveranstalter ist eine geson-
derte Zulassung zu erteilen. Fensterprogrammver-
anstalter und Hauptprogrammveranstalter sollen
zueinander nicht im Verhéltnis eines verbundenen
Unternehmens nach § 28 stehen. Mit der Organisa-
tion der Fensterprogramme ist zugleich deren Fi-
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nanzierung durch den Hauptprogrammveranstalter
sicherzustellen. Die Landesmedienanstalten stim-
men die Organisation der Fensterprogramme in
zeitlicher und technischer Hinsicht unter Beriick-
sichtigung der Interessen der betroffenen Veran-
stalter ab.

§ 26
Sicherung der Meinungsvielfalt im Fernsehen

(1) Ein Unternehmen (natirliche oder juristische
Person oder Personenvereinigung) darf in der Bun-
desrepublik Deutschland selbst oder durch ihm zu-
rechenbare Unternehmen bundesweit im Fernse-
hen eine unbegrenzte Anzahl von Programmen ver-
anstalten, es sei denn, es erlangt dadurch vorherr-
schende Meinungsmacht nach Mafgabe der nach-
folgenden Bestimmungen.

(2) Erreichen die einem Unternehmen zurechenba-
ren Programme im Durchschnitt eines Jahres einen
Zuschaueranteil von 30 vom Hundert, so wird ver-
mutet, dass vorherrschende Meinungsmacht gege-
ben ist. Gleiches gilt bei Erreichen eines Zuschau-
eranteils von 25 vom Hundert, sofern das Unter-
nehmen auf einem medienrelevanten verwandten
Markt eine marktbeherrschende Stellung hat oder
eine Gesamtbeurteilung seiner Aktivitaten im Fern-
sehen und auf medienrelevanten verwandten Mark-
ten ergibt, dass der dadurch erzielte Meinungsein-
fluss dem eines Unternehmens mit einem Zuschau-
eranteil von 30 vom Hundert im Fernsehen ent-
spricht. Bei der Berechnung des nach Satz 2 maR-
geblichen Zuschaueranteils kommen vom tatsachli-
chen Zuschaueranteil zwei Prozentpunkte in Ab-
zug, wenn in dem dem Unternehmen zurechenba-
ren Vollprogramm mit dem héchsten Zuschaueran-
teil Fensterprogramme gemaR § 25 Abs. 4 aufge-
nommen sind; bei gleichzeitiger Aufnahme von
Sendezeit fur Dritte nach MalRgabe des Absatzes 5
kommen vom tatsachlichen Zuschaueranteil wei-
tere drei Prozentpunkte in Abzug.

(3) Hat ein Unternehmen mit den ihm zurechenba-
ren Programmen vorherrschende Meinungsmacht
erlangt, so darf fir weitere diesem Unternehmen
zurechenbare Programme keine Zulassung erteilt
oder der Erwerb weiterer zurechenbarer Beteili-
gungen an Veranstaltern nicht als unbedenklich
bestatigt werden.

(4) Hat ein Unternehmen mit den ihm zurechenba-
ren Programmen vorherrschende Meinungsmacht
erlangt, schlagt die zustandige Landesmedienan-
stalt durch die Kommission zur Ermittlung der Kon-
zentration im Medienbereich (KEK, § 35 Abs. 2 Satz
1 Nr. 1) dem Unternehmen folgende MalRnahmen
vor:

1. Das Unternehmen kann ihm zurechenbare Be-
teiligungen an Veranstaltern aufgeben, bis der
zurechenbare Zuschaueranteil des Unterneh-
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mens hierdurch unter die Grenze nach Absatz 2
Satz 1 fallt, oder

2. es kann im Falle des Absatzes 2 Satz 2 seine
Marktstellung auf medienrelevanten verwand-
ten Markten vermindern oder ihm zurechen-
bare Beteiligungen an Veranstaltern aufgeben,
bis keine vorherrschende Meinungsmacht nach
Absatz 2 Satz 2 mehr gegeben ist, oder

3. es kann bei ihm zurechenbaren Veranstaltern
vielfaltsichernde MaRRnahmen im Sinne der §§
30 bis 32 ergreifen.

Die KEK erdrtert mit dem Unternehmen die in Be-
tracht kommenden Manhahmen mit dem Ziel, eine
einvernehmliche Regelung herbeizufihren. Kommt
keine Einigung zustande oder werden die einver-
nehmlich zwischen dem Unternehmen und der KEK
vereinbarten MalRnhahmen nicht in angemessener
Frist durchgefihrt, so sind von der zustandigen
Landesmedienanstalt nach Feststellung durch die
KEK die Zulassungen von so vielen dem Unterneh-
men zurechenbaren Programmen zu widerrufen,
bis keine vorherrschende Meinungsmacht durch das
Unternehmen mehr gegeben ist. Die Auswahl trifft
die KEK unter Berucksichtigung der Besonderheiten
des Einzelfalles. Eine Entschadigung fir Ver-
mogensnachteile durch den Widerruf der Zulassung
wird nicht gewahrt.

(5) Erreicht ein Veranstalter mit einem Vollpro-
gramm oder einem Spartenprogramm mit Schwer-
punkt Information im Durchschnitt eines Jahres ei-
nen Zuschaueranteil von 10 vom Hundert, hat er
binnen sechs Monaten nach Feststellung und Mit-
teilung durch die zustandige Landesmedienanstalt
Sendezeit fur unabhangige Dritte nach Maligabe
von § 31 einzurdumen. Erreicht ein Unternehmen
mit ihm zurechenbaren Programmen im Durch-
schnitt eines Jahres einen Zuschaueranteil von 20
vom Hundert ohne dass eines der Vollprogramme
oder Spartenprogramme mit Schwerpunkt Informa-
tion einen Zuschaueranteil von zehn vom Hundert
erreicht, trifft die Verpflichtung nach Satz 1 den
Veranstalter des dem Unternehmen zurechenbaren
Programms mit dem hdchsten Zuschaueranteil.
Trifft der Veranstalter die danach erforderlichen
MalRnahmen nicht, ist von der zustandigen Landes-
medienanstalt nach Feststellung durch die KEK die
Zulassung zu widerrufen. Absatz 4 Satz 5 gilt ent-
sprechend.

(6) Die Landesmedienanstalten veréffentlichen ge-
meinsam alle drei Jahre oder auf Anforderung der
Lander einen Bericht der KEK Uber die Entwicklung
der Konzentration und Uber Malinahmen zur Siche-
rung der Meinungsvielfalt im privaten Rundfunk un-
ter Berlicksichtigung von

1. Verflechtungen zwischen Fernsehen und medi-
enrelevanten verwandten Markten,
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2. horizontalen Verflechtungen zwischen Rund-
funkveranstaltern in verschiedenen Verbrei-
tungsgebieten und

3. internationalen Verflechtungen im Medienbe-
reich.

Der Bericht soll auch zur Anwendung der §§ 26 bis
32 und zu erforderlichen Anderungen dieser Be-
stimmungen Stellung nehmen.

(7) Die Landesmedienanstalten verdffentlichen
jahrlich eine von der KEK zu erstellende Pro-
grammliste. In die Programmliste sind alle Pro-
gramme, ihre Veranstalter und deren Beteiligte
aufzunehmen.

§27
Bestimmung der Zuschaueranteile

(1) Die Landesmedienanstalten ermitteln durch die
KEK den Zuschaueranteil der jeweiligen Pro-
gramme unter Einbeziehung aller deutschsprachi-
gen Programme des oOffentlich-rechtlichen Rund-
funks und des bundesweit empfangbaren privaten
Rundfunks. Fur Entscheidungen malfigeblich ist der
bei Einleitung des Verfahrens im Durchschnitt der
letzten zwdlf Monate erreichte Zuschaueranteil der
einzubeziehenden Programme.

(2) Die Landesmedienanstalten beauftragen nach
Maligabe einer Entscheidung der KEK ein Unter-
nehmen zur Ermittlung der Zuschaueranteile; die
Vergabe des Auftrags erfolgt nach den Grundsatzen
von Wirtschaftlichkeit und Sparsamkeit. Die Er-
mittlung muss aufgrund reprasentativer Erhebun-
gen bei Zuschauern ab Vollendung des dritten Le-
bensjahres nach allgemein anerkannten wissen-
schaftlichen Methoden durchgefuhrt werden. Die
Landesmedienanstalten sollen mit dem Unterneh-
men vereinbaren, dass die anlasslich der Ermitt-
lung der Zuschaueranteile nach Absatz 1 Satz 1 er-
hobenen Daten vertraglich auch von Dritten ge-
nutzt werden konnen. In diesem Fall sind die auf
die Landesmedienanstalten entfallenden Kosten
entsprechend zu mindern.

(3) Die Veranstalter sind bei der Ermittlung der Zu-
schaueranteile zur Mitwirkung verpflichtet. Kommt
ein Veranstalter seiner Mitwirkungspflicht nicht
nach, kann die Zulassung widerrufen werden.

§28
Zurechnung von Programmen

(1) Einem Unternehmen sind sdmtliche Programme
zuzurechnen, die es selbst veranstaltet oder die
von einem anderen Unternehmen veranstaltet wer-
den, an dem es unmittelbar mit 25 vom Hundert
oder mehr an dem Kapital oder an den Stimmrech-
ten beteiligt ist. Ihm sind ferner alle Programme
von Unternehmen zuzurechnen, an denen es mit-
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telbar beteiligt ist, sofern diese Unternehmen zu
ihm im Verhéltnis eines verbundenen Unterneh-
mens im Sinne von § 15 Aktiengesetz stehen und
diese Unternehmen am Kapital oder an den Stimm-
rechten eines Veranstalters mit 25 vom Hundert
oder mehr beteiligt sind. Die im Sinne der Satze 1
und 2 verbundenen Unternehmen sind als einheitli-
che Unternehmen anzusehen und deren Anteile am
Kapital oder an den Stimmrechten sind zusammen-
zufassen. Wirken mehrere Unternehmen aufgrund
einer Vereinbarung oder in sonstiger Weise derart
zusammen, dass sie gemeinsam einen beherrschen-
den Einfluss auf ein beteiligtes Unternehmen aus-
Uben konnen, so gilt jedes von ihnen als herr-
schendes Unternehmen.

(2) Einer Beteiligung nach Absatz 1 steht gleich,
wenn ein Unternehmen allein oder gemeinsam mit
anderen auf einen Veranstalter einen vergleichba-
ren Einfluss austben kann. Als vergleichbarer Ein-
fluss gilt auch, wenn ein Unternehmen oder ein
ihm bereits aus anderen Grinden nach Absatz 1
oder Absatz 2 Satz 1 zurechenbares Unternehmen

1. regelmaBig einen wesentlichen Teil der Sende-
zeit eines Veranstalters mit von ihm zugelie-
ferten Programmteilen gestaltet oder

2. aufgrund vertraglicher Vereinbarungen, sat-
zungsrechtlicher Bestimmungen oder in sonsti-
ger Weise eine Stellung innehat, die wesentli-
che Entscheidungen eines Veranstalters uber
die Programmgestaltung, den Programmein-
kauf oder die Programmproduktion von seiner
Zustimmung abhéngig macht.

(3) Bei der Zurechnung nach den Absatzen 1 und 2

sind auch Unternehmen einzubeziehen, die ihren

Sitz auBerhalb des Geltungsbereichs dieses Staats-

vertrages haben.

(4) Bei der Prifung und Bewertung vergleichbarer
Einflisse auf einen Veranstalter sind auch beste-
hende Angehérigenverhaltnisse einzubeziehen.
Hierbei finden die Grundséatze des Wirtschafts- und
Steuerrechts Anwendung.

§29
Veranderung von Beteiligungsverhaltnissen

Jede geplante Verdnderung von Beteiligungsver-
héltnissen oder sonstigen Einflissen ist bei der zu-
standigen Landesmedienanstalt vor ihrem Vollzug
schriftlich anzumelden. Anmeldepflichtig sind der
Veranstalter und die an dem Veranstalter unmittel-
bar oder mittelbar im Sinne von § 28 Beteiligten.
Die Veranderungen durfen nur dann von der zu-
standigen Landesmedienanstalt als unbedenklich
bestatigt werden, wenn unter den verdnderten
Voraussetzungen eine Zulassung erteilt werden
kénnte. Wird eine geplante Veranderung vollzogen,
die nicht nach Satz 3 als unbedenklich bestatigt
werden kann, ist die Zulassung zu widerrufen; das
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Néhere des Widerrufs richtet sich nach Landes-
recht. Fir geringfligige Beteiligungen an Aktienge-
sellschaften kann die KEK durch Richtlinien Aus-
nahmen fir die Anmeldepflicht vorsehen.

§ 30
Vielfaltsichernde Mallnahmen
Stellen die vorgenannten Vorschriften auf vielfalt-
sichernde Malinahmen bei einem Veranstalter oder
Unternehmen ab, so gelten als solche MaBnahmen:

1. Die Einraumung von Sendezeit fiir unabhangige
Dritte (8 31),

2. die Einrichtung eines Programmbeirats (§ 32).

§31
Sendezeit fir unabhangige Dritte

(1) Ein Fensterprogramm, das aufgrund der Ver-
pflichtung zur Einrdumung von Sendezeit nach den
vorstehenden Bestimmungen ausgestrahlt wird,
muss unter Wahrung der Programmautonomie des
Hauptveranstalters einen zuséatzlichen Beitrag zur
Vielfalt in dessen Programm, insbesondere in den
Bereichen Kultur, Bildung und Information, leisten.
Die Gestaltung des Fensterprogramms hat in redak-
tioneller Unabhangigkeit vom Hauptprogramm zu
erfolgen.

(2) Die Dauer des Fensterprogramms muss wo-
chentlich mindestens 260 Minuten, davon mindes-
tens 75 Minuten in der Sendezeit von 19.00 Uhr bis
23.30 Uhr betragen. Auf die wochentliche Sende-
zeit werden Regionalfensterprogramme bis hochs-
tens 150 Minuten pro Woche mit hochstens 80 Mi-
nuten pro Woche auf die Drittsendezeit auBerhalb
der in Satz 1 genannten Sendezeit angerechnet;
bei einer geringeren wdchentlichen Sendezeit fur
das Regionalfenster vermindert sich die anrechen-
bare Sendezeit von 80 Minuten entsprechend. Die
Anrechnung ist nur zuléssig, wenn die Regional-
fensterprogramme in redaktioneller Unabhangig-
keit veranstaltet werden und insgesamt bundes-
weit mindestens 50 vom Hundert der Fernsehhaus-
halte erreichen. Eine Unterschreitung dieser
Reichweite ist im Zuge der Digitalisierung der U-
bertragungswege unter den Voraussetzungen des

§ 36 Abs. 2 zulassig.

(3) Der Fensterprogrammanbieter nach Absatz 1
darf nicht in einem rechtlichen Abhéngigkeitsver-
héltnis zum Hauptprogrammveranstalter stehen.
Rechtliche Abhangigkeit im Sinne von Satz 1 liegt
vor, wenn das Hauptprogramm und das Fensterpro-
gramm nach 8§ 28 demselben Unternehmen zuge-
rechnet werden kdnnen.

(4) Ist ein Hauptprogrammveranstalter zur Einréu-
mung von Sendezeit fir unabhangige Dritte ver-
pflichtet, so schreibt die zustdndige Landesme-
dienanstalt nach Erdrterung mit dem Hauptpro-
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grammveranstalter das Fensterprogramm zur Ertei-
lung einer Zulassung aus. Die zustadndige Landes-
medienanstalt Uberprift die eingehenden Antréage
auf ihre Vereinbarkeit mit den Bestimmungen die-
ses Staatsvertrages sowie der sonstigen landes-
rechtlichen Bestimmungen und teilt dem Hauptpro-
grammveranstalter die zulassungsfahigen Antrage
mit. Sie erdrtert mit dem Hauptprogrammveran-
stalter die Antrage mit dem Ziel, eine einvernehm-
liche Auswahl zu treffen. Kommt eine Einigung
nicht zu Stande und liegen der zusténdigen Lan-
desmedienanstalt mehr als drei zulassungsfahige
Antrage vor, unterbreitet der Hauptpro-
grammveranstalter der zustéandigen Landesmedien-
anstalt einen Dreiervorschlag. Die zustandige Lan-
desmedienanstalt kann unter Vielfaltgesichtspunk-
ten bis zu zwei weitere Vorschlage hinzufiigen, die
sie erneut mit dem Hauptprogrammveranstalter
mit dem Ziel, eine einvernehmliche Auswahl zu
treffen, erdrtert. Kommt eine Einigung nicht zu
Stande, wahlt sie aus den Vorschldgen denjenigen
Bewerber aus, dessen Programm den gréRtmogli-
chen Beitrag zur Vielfalt im Programm des Haupt-
programmveranstalters erwarten lasst und erteilt
ihm die Zulassung. Bei drei oder weniger Antréagen
trifft die zustandige Landesmedienanstalt die Ent-
scheidung unmittelbar.

(5) Ist ein Bewerber fir das Fensterprogramm nach
Absatz 4 ausgewahlt, schlieBen der Hauptpro-
grammveranstalter und der Bewerber eine Verein-
barung dber die Ausstrahlung des Fensterpro-
gramms im Rahmen des Hauptprogramms. In diese
Vereinbarung ist insbesondere die Verpflichtung
des Hauptprogrammveranstalters aufzunehmen,
dem Fensterprogrammveranstalter eine ausrei-
chende Finanzierung seines Programms zu ermdogli-
chen. Die Vereinbarung muss ferner vorsehen, dass
eine Kundigung wéhrend der Dauer der Zulassung
nach Absatz 6 nur wegen schwerwiegender Ver-
tragsverletzungen oder aus einem wichtigen Grund
mit einer Frist von sechs Monaten zum Ende eines
Kalenderjahres zulassig ist.

(6) Auf der Grundlage einer Vereinbarung zu ange-
messenen Bedingungen nach Absatz 5 ist dem Fen-
sterprogrammveranstalter durch die zusténdige
Landesmedienanstalt die Zulassung zur Veranstal-
tung des Fensterprogramms zu erteilen. In die Zu-
lassung des Haupt- und des Fensterprogrammver-
anstalters sind die wesentlichen Verpflichtungen
aus der Vereinbarung nach Absatz 5 als Bestandteil
der Zulassungen aufzunehmen. Eine Entschadigung
fur Vermdgensnachteile durch den teilweisen Wi-
derruf der Zulassung des Hauptprogrammveranstal-
ters wird nicht gewahrt. Die Zulassung fur den
Fensterprogrammveranstalter ist auf die Dauer von
funf Jahren zu erteilen; sie erlischt, wenn die Zu-
lassung des Hauptprogrammveranstalters endet,
nicht verlangert oder nicht neu erteilt wird.
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§32
Programmbeirat

(1) Der Programmbeirat hat die Programmverant-
wortlichen, die Geschaftsfihrung des Programm-
veranstalters und die Gesellschafter bei der Ges-
taltung des Programms zu beraten. Der Programm-
beirat soll durch Vorschlage und Anregungen zur Si-
cherung der Meinungsvielfalt und Pluralitat des
Programms (§ 25) beitragen. Mit der Einrichtung
eines Programmbeirats durch den Veranstalter ist
dessen wirksamer Einfluss auf das Fernsehpro-
gramm durch Vertrag oder Satzung zu gewahrlei-
sten.

(2) Die Mitglieder des Programmbeirats werden
vom Veranstalter berufen. Sie mussen aufgrund ih-
rer Zugehorigkeit zu gesellschaftlichen Gruppen in
ihrer Gesamtheit die Gewéahr dafir bieten, dass die
wesentlichen Meinungen in der Gesellschaft vertre-
ten sind.

(3) Der Programmbeirat ist Uber alle Fragen, die
das veranstaltete Programm betreffen, durch die
Geschaftsfuhrung zu unterrichten. Er ist bei we-
sentlichen Anderungen der Programmstruktur, der
Programminhalte, des Programmschemas sowie bei
programmbezogenen Anhdrungen durch die zustan-
dige Landesmedienanstalt und bei Programmbe-
schwerden zu hoéren.

(4) Der Programmbeirat kann zur Erfiillung seiner
Aufgaben Auskiinfte von der Geschaftsfihrung ver-
langen und hinsichtlich des Programms oder einzel-
ner Beitrdge Beanstandungen gegenlber der Ge-
schaftsfiihrung aussprechen. Zu Anfragen und Be-
anstandungen hat die Geschaftsfuhrung innerhalb
angemessener Frist Stellung zu nehmen. Tragt sie
den Anfragen und Beanstandungen zum Programm
nach Auffassung des Programmbeirats nicht ausrei-
chend Rechnung, kann er in dieser Angelegenheit
einen Beschluss des Kontrollorgans Uber die Ge-
schéaftsfuihrung, sofern ein solches nicht vorhanden
ist, der Gesellschafterversammlung, verlangen. Ei-
ne Ablehnung der Vorlage des Programmbeirats
durch die Gesellschafterversammlung oder durch
das Kontrollorgan Uber die Geschaftsfihrung be-
darf einer Mehrheit von 75 vom Hundert der abge-
gebenen Stimmen.

(5) Bei Anderungen der Programmstruktur, der Pro-
gramminhalte oder des Programmschemas oder bei
der Entscheidung Uber Programmbeschwerden ist
vor der Entscheidung der Geschéaftsfuhrung die Zu-
stimmung des Programmbeirats einzuholen. Wird
diese verweigert oder kommt eine Stellungnahme
binnen angemessener Frist nicht zustande, kann
die Geschaftsfiihrung die betreffende MalRnahme
nur mit Zustimmung des Kontrollorgans uber die
Geschaftsfiihrung, sofern ein solches nicht vorhan-
den ist, der Gesellschafterversammlung, fur die
eine Mehrheit von 75 vom Hundert der abgegebe-
nen Stimmen erforderlich ist, treffen. Der Veran-
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stalter hat das Ergebnis der Befassung des Pro-
grammbeirats oder der Entscheidung nach Satz 2
der zustéandigen Landesmedienanstalt mitzuteilen.

(6) Handelt es sich bei dem Veranstalter, bei dem
ein Programmbeirat eingerichtet werden soll, um
ein einzelkaufméannisch betriebenes Unternehmen,
so gelten die Abséatze 4 und 5 mit der Malgabe,
dass der Programmbeirat statt der Gesellschafter-
versammlung oder des Kontrollorgans tber die Ge-
schaftsfihrung die zusténdige Landesmedienanstalt
anrufen kann, die Uber die MalRhahme entscheidet.

§33
Richtlinien

Die Landesmedienanstalten erlassen gemeinsame
Richtlinien zur naheren Ausgestaltung der 8§ 25, 31
und 32. In den Richtlinien zu § 32 sind insbeson-
dere Vorgaben Uber Berufung und Zusammenset-
zung des Programmbeirats zu machen.

§34
Ubergangsbestimmung

Bis zur ersten Bestimmung der Zuschaueranteile
nach § 27 sind fur die Beurteilung von Fragestellun-
gen der Sicherung der Meinungsvielfalt im Zusam-
menhang mit der bundesweiten Veranstaltung von
Fernsehprogrammen die vorhandenen Daten Uber
Zuschaueranteile zugrunde zu legen. Die Veranstal-
ter sind verpflichtet, bei ihnen vorhandene Daten
Uber Zuschaueranteile auf Anforderung der KEK zur
Verfiigung zu stellen. Die Landesmedienanstalten
haben durch Anwendung verwaltungsverfahrens-
rechtlicher Regelungen unter Beachtung der Inte-
ressen der Beteiligten sicherzustellen, dass MalR-
nahmen nach diesem Staatsvertrag, die aufgrund
von Daten nach Satz 1 ergehen, unverziglich an
die sich aufgrund der ersten Bestimmung der Zu-
schaueranteile nach §27 ergebende Sach- und
Rechtslage angepasst werden kdnnen.

3. Unterabschnitt
Organisation der Medienaufsicht,
Finanzierung besonderer Aufgaben

§35
Aufsicht im Rahmen der Sicherung der Meinungs-
vielfalt

(1) Die zustadndige Landesmedienanstalt tberprift
vor und nach der Zulassung die Einhaltung der fir
die privaten Veranstalter geltenden Bestimmungen
zur Sicherung der Meinungsvielfalt nach diesem
Staatsvertrag. Sie trifft entsprechend den Bestim-
mungen dieses Staatsvertrages die jeweiligen Ent-
scheidungen.

(2) Zur Erfullung der Aufgaben nach Absatz 1 wer-
den gebildet:
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1. Die Kommission zur Ermittlung der Konzentra-
tion im Medienbereich (KEK) und

2. die Konferenz der Direktoren der Landesmedi-
enanstalten (KDLM).

Diese dienen der jeweils zustandigen Landesmedi-
enanstalt als Organe bei der Erfillung ihrer Aufga-
ben nach Absatz 1.

(3) Die KEK besteht aus sechs Sachversténdigen des
Rundfunk- und des Wirtschaftsrechts, von denen
drei die Befahigung zum Richteramt haben missen.
Die Mitglieder der KEK und zwei Ersatzmitglieder
fur den Fall der nicht nur voriibergehenden Verhin-
derung eines Mitglieds werden von den Minister-
prasidenten der Lander flur die Dauer von finf Jah-
ren einvernehmlich berufen; Wiederberufung ist
zuldssig. Von der Mitgliedschaft ausgeschlossen
sind Mitglieder und Bedienstete der Institutionen
der Européischen Union, der Verfassungsorgane des
Bundes und der Lander, Gremienmitglieder und Be-
dienstete von Landesrundfunkanstalten der ARD,
des ZDF, des Deutschlandradios, des Européischen
Fernsehkulturkanals ,,ARTE*, der Landesmedienan-
stalten und der privaten Rundfunkveranstalter so-
wie Bedienstete von an ihnen unmittelbar oder
mittelbar im Sinne von § 28 beteiligten Unterneh-
men.

(4) Scheidet ein Mitglied der KEK aus, berufen die
Ministerprasidenten der Lander einvernehmlich ein
Ersatzmitglied oder einen anderen Sachverstandi-
gen fir den Rest der Amtsdauer als Mitglied; ent-
sprechendes gilt, wenn ein Ersatzmitglied aus-
scheidet.

(5) Die KDLM setzt sich aus den jeweiligen gesetzli-
chen Vertretern der Landesmedienanstalten zu-
sammen, die ihr kraft ihres Amtes angehdren; eine
Vertretung im Fall der Verhinderung durch den
standigen Vertreter ist zul&ssig. Ihre Tatigkeit ist
unentgeltlich.

(6) Die Mitglieder der KEK und der KDLM sind bei
der Erfillung ihrer Aufgaben nach diesem Staats-
vertrag an Weisungen nicht gebunden. Die Ver-
schwiegenheitspflicht nach § 24 gilt auch im Ver-
héaltnis der Mitglieder der KEK und der KDLM zu an-
deren Organen der Landesmedienanstalten.

(7) Die Sachverstandigen der KEK erhalten fiir ihre
Tatigkeit eine angemessene Vergutung und Ersatz
ihrer notwendigen Auslagen. Das Vorsitzland der
Rundfunkkommission schlie3t die Vertrage mit den
Sachverstandigen.

(8) Die Landesmedienanstalten stellen der KEK die
notwendigen personellen und sachlichen Mittel zur
Verfiigung. Die KEK erstellt einen Wirtschaftsplan
nach den Grundsatzen der Wirtschaftlichkeit und
Sparsamkeit. Der Aufwand fur die KEK und die
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KDLM wird aus dem Anteil der Landesmedienan-
stalten nach § 10 Rundfunkfinanzierungsstaatsver-
trag gedeckt. Von den Verfahrensbeteiligten sind
durch die zustandigen Landesmedienanstalten Ko-
sten in angemessenem Umfang zu erheben. Néhe-
res regeln die Landesmedienanstalten durch Ver-
waltungsvereinbarung. Den Sitz der Geschaftsstelle
der KEK bestimmen die Ministerprasidenten einver-
nehmlich durch Beschluss.

§ 36
Zustandigkeit

(1) Die KEK und nach Maligabe des § 37 Abs. 2 die
KDLM sind zustandig fur die abschliefende Beurtei-
lung von Fragestellungen der Sicherung von Mei-
nungsvielfalt im Zusammenhang mit der bundes-
weiten Veranstaltung von Fernsehprogrammen. Sie
sind im Rahmen des Satzes 1 insbesondere zustan-
dig fir die Prifung solcher Fragen bei der Entschei-
dung tiber eine Zulassung oder Anderung einer Zu-
lassung, bei der Bestatigung von Veranderungen
von Beteiligungsverhaltnissen als unbedenklich und
bei MalRnahmen nach § 26 Abs. 4. Der KEK und der
KDLM stehen durch die zustandige Landesmedien-
anstalt die Verfahrensrechte nach den 8§ 21 und 22
zu. Die KEK ermittelt die den Unternehmen jeweils
zurechenbaren Zuschaueranteile.

(2) Die Auswahl und Zulassung von Fensterpro-
grammveranstaltern sowie die Aufsicht dber das
Programm obliegen dem fir die Zulassung zustan-
digen Organ der zusténdigen Landesmedienanstalt.
Die Feststellung des Vorliegens der Voraussetzun-
gen des § 25 Abs. 4 Satz 1 treffen die Landesme-
dienanstalten mit einer Mehrheit von drei Vierteln.
Bei Auswahl und Zulassung von Fensterprogramm-
veranstaltern ist zuvor das Benehmen mit der KEK
herzustellen.

§ 37
Verfahren bei der Zulassung und Aufsicht

(1) Geht ein Antrag auf Zulassung eines privaten
Veranstalters, bei dem nicht schon andere Griinde
als solche der Sicherung der Meinungsvielfalt zur
Ablehnung fuhren, bei der zustandigen Landesme-
dienanstalt ein, legt deren gesetzlicher Vertreter
unverziglich den Antrag sowie die vorhandenen
Unterlagen der KEK zur Beurteilung von Fragestel-
lungen der Sicherung der Meinungsvielfalt vor. Die
KEK fasst ihre Beschlisse mit der Mehrheit ihrer
gesetzlichen Mitglieder. Die Beschlisse sind zu be-
griinden. In der Begriindung sind die wesentlichen
tatsachlichen und rechtlichen Griinde mitzuteilen.
Die Beschlusse der KEK sind gegeniiber den ande-
ren Organen der zustandigen Landesmedienanstalt
bindend. Sie sind deren Entscheidungen zugrunde
zu legen. Absatz 2 bleibt unberihrt.

(2) Will das fur die Entscheidung tber die Zulas-
sung zustandige Organ der zusténdigen Landesme-
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dienanstalt von dem Beschluss der KEK abweichen,
hat es binnen eines Monats nach der Entscheidung
der KEK die KDLM anzurufen. Die Anrufung durch
eine andere Landesmedienanstalt ist nicht zulas-
sig. Der KDLM sind alle erforderlichen Unterlagen
im Zusammenhang mit dem Antrag vorzulegen.
Trifft die KDLM nicht binnen dreier Monate nach
Anrufung mit einer Mehrheit von drei Vierteln ihrer
gesetzlichen Mitglieder einen abweichenden Be-
schluss, bleibt der Beschluss der KEK bindend, an-
dernfalls tritt der Beschluss der KDLM an die Stelle
des Beschlusses der KEK.

(3) Die Absatze 1 und 2 gelten entsprechend fur
die Beurteilung von Fragestellungen der Sicherung
der Meinungsvielfalt durch die KEK oder KDLM im
Rahmen ihrer Zusténdigkeit in anderen Féllen als
dem der Zulassung eines privaten Veranstalters.

(4) Gegen Entscheidungen der zustandigen Landes-
medienanstalt nach den 88 35 und 36 ist jeder
durch die Entscheidung betroffene bundesweit zu-
gelassene Fernsehveranstalter zur Anfechtung be-
rechtigt.

§38
Aufsicht in sonstigen Angelegenheiten

(1) Die zustadndige Landesmedienanstalt tberpruft
vor und nach der Zulassung die Einhaltung der son-
stigen fir den privaten Veranstalter geltenden Be-
stimmungen dieses Staatsvertrages. Sie trifft ent-
sprechend den landesrechtlichen Regelungen die
jeweilige Entscheidung.

(2) Die zustandigen Landesmedienanstalten stim-
men sich mit dem Ziel einer landereinheitlichen
Verfahrensweise hinsichtlich der Anwendung des
Absatzes 1 untereinander ab. Sie sollen zu diesem
Zweck, auch zur Vorbereitung von Einzelfallent-
scheidungen, gemeinsame Stellen bilden. Die Lan-
desmedienanstalten sollen bei planerischen und
technischen Vorarbeiten zusammenarbeiten.

(3) Jede Landesmedienanstalt kann gegentber der
Landesmedienanstalt des Landes, in dem die Zulas-
sung erteilt wurde, nach Absatz 1 beanstanden,
dass ein bundesweit verbreitetes Programm gegen
die sonstigen Bestimmungen dieses Staatsvertrages
verstolit. Die zustédndige Landesmedienanstalt ist
verpflichtet, sich mit der Beanstandung zu befas-
sen und die beanstandende Landesmedienanstalt
von der Uberpriifung und von eingeleiteten Schrit-
ten zu unterrichten.

(4) § 47 Abs. 3 Satz 1 bleibt unberihrt.
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§39
Anwendungsbereich

Die §8 21 bis 38 gelten nur fir bundesweit ver-
breitetes Fernsehen. Eine abweichende Regelung
durch Landesrecht ist nicht zulassig. Die Entschei-
dungen der KEK und nach MalRgabe des § 37 Abs. 2
der KDLM sind durch die zustéandige Landesmedien-
anstalt auch bei der Entscheidung tber die Zuwei-
sung von Ubertragungskapazitiaten nach Landes-
recht zu Grunde zu legen.

§39a
Zusammenarbeit

(1) Die Landesmedienanstalten arbeiten im Rah-
men der Erfillung ihrer Aufgaben mit der Regulie-
rungsbehdérde fir Telekommunikation und mit dem
Bundeskartellamt zusammen. Die Landesmedienan-
stalten haben auf Anfrage von der Regulierungsbe-
horde fur Telekommunikation oder des Bundeskar-
tellamtes Erkenntnisse zu Ubermitteln, die fir die
Erfiillung von deren Aufgaben erforderlich sind.

(2) Absatz 1 gilt fir Landeskartellbehdrden ent-
sprechend.

§40
Finanzierung besonderer Aufgaben

(1) Der in § 10 des Rundfunkfinanzierungsstaatsver-
trages bestimmte Anteil kann fiir die Finanzierung
folgender Aufgaben verwendet werden:

1. Zulassungs- und Aufsichtsfunktionen der Lan-
desmedienanstalten einschlieBlich hierfir not-
wendiger planerischer, insbesondere techni-
scher Vorarbeiten,

2. die Forderung Offener Kanéle.

Mittel aus dem Anteil nach Satz 1 kénnen bis zum
31. Dezember 2010 aufgrund besonderer Erméchti-
gung durch den Landesgesetzgeber auch fiur die
Foérderung von landesrechtlich gebotener techni-
scher Infrastruktur zur Versorgung des Landes und
zur Forderung von Projekten fir neuartige Rund-
funkibertragungstechniken verwendet werden. Die
Férderung von Projekten fir neuartige Rundfunk-
Ubertragungstechniken soll zeitlich befristet wer-
den. Formen der nichtkommerziellen Veranstal-
tung von lokalem und regionalem Rundfunk und
Projekte zur Forderung der Medienkompetenz kon-
nen aus dem Anteil nach Satz 1 aufgrund besonde-
rer Erméchtigung durch den Landesgesetzgeber ge-
fordert werden.

(2) Das Recht des Landesgesetzgebers, der Landes-
medienanstalt nur einen Teil des Anteils nach Ab-
satz 1 zuzuweisen, bleibt unberthrt.
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(3) Soweit der Anteil nach Absatz 1 nicht in An-
spruch genommen wird, steht er den jeweiligen
Landesrundfunkanstalten zu. Eine landesgesetzli-
che Zweckbestimmung ist zulassig.

4. Unterabschnitt
Programmgrundséatze, Sendezeit fir Dritte

§41
Programmgrundséatze

(1) Fur die Rundfunkprogramme gilt die verfas-
sungsmaliige Ordnung. Die Rundfunkprogramme
haben die Wirde des Menschen sowie die sittli-
chen, religidsen und weltanschaulichen Uberzeu-
gungen anderer zu achten. Sie sollen die Zusam-
mengehorigkeit im vereinten Deutschland sowie
die internationale Verstéandigung fordern und auf
ein diskriminierungsfreies Miteinander hinwirken.
Die Vorschriften der allgemeinen Gesetze und die
gesetzlichen Bestimmungen zum Schutz der per-
sonlichen Ehre sind einzuhalten.

(2) Die Rundfunkvollprogramme sollen zur Darstel-
lung der Vielfalt im deutschsprachigen und eu-
ropdischen Raum mit einem angemessenen Anteil
an Information, Kultur und Bildung beitragen; die
Moglichkeit, Spartenprogramme anzubieten, bleibt
hiervon unberihrt.

(3) Die Absatze 1 his 2 gelten nur fur bundesweit
verbreiteten Rundfunk.

8§42
Sendezeit fur Dritte

(1) Den Evangelischen Kirchen, der Katholischen
Kirche und den Judischen Gemeinden sind auf
Wunsch angemessene Sendezeiten zur Ubertragung
religidser Sendungen einzurdaumen; die Veranstal-
ter konnen die Erstattung ihrer Selbstkosten ver-
langen.

(2) Parteien ist wahrend ihrer Beteiligung an den
Wahlen zum Deutschen Bundestag gegen Erstat-
tung der Selbstkosten angemessene Sendezeit ein-
zurdumen, wenn mindestens eine Landesliste fir
sie zugelassen wurde. Ferner haben Parteien und
sonstige politische Vereinigungen wahrend ihrer
Beteiligung an den Wahlen der Abgeordneten aus
der Bundesrepublik Deutschland fiir das Européi-
sche Parlament gegen Erstattung der Selbstkosten
Anspruch auf angemessene Sendezeit, wenn min-
destens ein Wahlvorschlag flr sie zugelassen wur-
de.

(3) Die Abséatze 1 und 2 gelten nur fir bundesweit
verbreiteten privaten Rundfunk.
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5. Unterabschnitt
Finanzierung, Werbung, Teleshopping

§43
Finanzierung

Private Veranstalter konnen ihre Rundfunkpro-
gramme durch Einnahmen aus Werbung und Tele-
shopping, durch sonstige Einnahmen, insbesondere
durch Entgelte der Teilnehmer (Abonnements oder
Einzelentgelte), sowie aus eigenen Mitteln finanzie-
ren. Eine Finanzierung privater Veranstalter aus der
Rundfunkgebihr ist unzulassig. § 40 bleibt unbe-
ruhrt.

§44
Einfligung von Werbung und Teleshopping

(1) Ubertragungen von Gottesdiensten sowie
Sendungen fir Kinder durfen nicht durch Werbung
oder Teleshopping unterbrochen werden.

(2) Fernsehwerbung und Teleshopping-Spots mussen
zwischen den einzelnen Sendungen eingefiigt wer-
den. Einzeln gesendete Werbe- und Teleshopping-
Spots mussen die Ausnahme bilden. Unter den in den
Absétzen 3 bis 5 genannten Voraussetzungen kdnnen
die Werbung und die Teleshopping-Spots auch in
Sendungen eingefigt werden, sofern der gesamte
Zusammenhang und der Charakter der Sendung nicht
beeintrachtigt werden und sofern nicht gegen die
Rechte von Rechteinhabern verstof3en wird.

(3) Bei Fernsehsendungen, die aus eigenstandigen
Teilen bestehen, oder bei Sportsendungen und Sen-
dungen uber &hnlich gegliederte Ereignisse und Dar-
bietungen mit Pausen kdnnen Werbung und Tele-
shopping-Spots nur zwischen die eigenstandigen Tei-
le oder in die Pausen eingefuigt werden. Bei anderen
Sendungen soll der Abstand zwischen zwei aufein-
anderfolgenden Unterbrechungen innerhalb der Sen-
dung mindestens 20 Minuten betragen. Die Absatze 4
und 5 bleiben unberthrt.

(4) Abweichend von Absatz 3 Satz 2 kann die Uber-
tragung audiovisueller Werke wie Kinospielfilme und
Fernsehfilme mit Ausnahme von Serien, Reihen,
leichten Unterhaltungssendungen und Dokumentar-
filmen fir jeden vollen Zeitraum von 45 Minuten
einmal unterbrochen werden, sofern ihre program-
mierte Sendezeit mehr als 45 Minuten betragt. Eine
weitere Unterbrechung ist zuldssig, wenn die pro-
grammierte Sendedauer um mindestens 20 Minuten
Uber zwei oder mehrere volle 45 Minutenzeitraume
hinausgeht.

(5) Im Fernsehen durfen Nachrichtensendungen,
Sendungen  zum politischen  Zeitgeschehen,
Dokumentarfilme und Sendungen religiésen Inhalts,
die eine programmierte Sendezeit von weniger als 30
Minuten haben, nicht durch Werbung oder
Teleshopping unterbrochen werden. Betragt ihre
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programmierte Sendezeit mindestens 30 Minuten, so
gelten die Bestimmungen der vorangegangenen
Absatze.

(6) Richten sich Werbung oder Teleshopping in ei-
nem Fernsehprogramm eigens und héaufig an Zu-
schauer eines anderen Staates, der das Europaische
Ubereinkommen (iber das grenziiberschreitende
Fernsehen ratifiziert hat und nicht Mitglied der Euro-
paischen Union ist, so dirfen die fir die Fernsehwer-
bung oder das Teleshopping dort geltenden Vor-
schriften nicht umgangen werden. Satz 1 gilt nicht,
wenn die Vorschriften dieses Staatsvertrages uber
die Werbung oder das Teleshopping strenger sind als
jene Vorschriften, die in dem betreffenden Staat
gelten, ferner nicht, wenn mit dem betroffenen
Staat Ubereinkiinfte auf diesem Gebiet geschlossen
wurden.

§45
Dauer der Werbung

(1) Der Anteil an Sendezeit fur Teleshopping-Spots,
Werbespots und andere Formen der Werbung darf
mit Ausnahme von Teleshopping-Fenstern im Sinne
des § 45 a 20 vom Hundert der téglichen Sendezeit
nicht Uberschreiten. Die Sendezeit flr Werbespots
darf 15 vom Hundert der taglichen Sendezeit nicht
Uberschreiten.

(2) Der Anteil an Sendezeit fiir Werbespots und Tele-
shopping-Spots innerhalb einer Stunde, gerechnet ab
einer vollen Stunde, darf 20 vom Hundert nicht tber-
schreiten.

(3) Hinweise des Rundfunkveranstalters auf eigene
Programme und auf Begleitmaterialien, die direkt
von diesen Programmen abgeleitet sind, unentgeltli-
che Beitrage im Dienst der Offentlichkeit einschlieR-
lich von Spendenaufrufen zu Wohlfahrtszwecken so-
wie Pflichthinweise im Sinne des Heilmittelwerbege-
setzes gelten nicht als Werbung im Sinne der Absatze
1lund 2.

845 a
Teleshopping-Fenster

(1) Teleshopping-Fenster, die von einem Programm
gesendet werden, das nicht ausschlief3lich fiir Tele-
shopping bestimmt ist, missen eine Mindestdauer
von 15 Minuten ohne Unterbrechung haben.

(2) Es sind héchstens acht solcher Fenster taglich zu-
lassig. Ihre Gesamtsendedauer darf drei Stunden pro
Tag nicht Uberschreiten. Die Fenster miissen optisch
und akustisch klar als Teleshopping-Fenster gekenn-
zeichnet sein.
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§45Db
Eigenwerbekanale

Fur Eigenwerbekanéle gelten die 8§ 7, 8, 44, 45 und
45 a entsprechend. Bei diesen Kanélen sind andere
Formen der  Werbung im Rahmen  der
Beschrankungen nach § 45 Abs. 1 und 2 zulassig.

8§46
Richtlinien

Die Landesmedienanstalten erlassen gemeinsame
Richtlinien zur Durchfuhrung der 88 7, 8, 44, 45, 45 a
und 45 b. Sie stellen hierbei das Benehmen mit den
in der ARD zusammengeschlossenen Landesrund-
funkanstalten und dem ZDF her und fihren einen
gemeinsamen Erfahrungsaustausch in der Anwen-
dung dieser Richtlinien durch.

§46 a
Ausnahmen fur regionale und lokale Fernsehver-
anstalter

Fiur regionale und lokale Fernsehprogramme konnen
von § 7 Abs. 4 Satz 2, § 44 Abs. 3 bis 5 und §§ 45, 45
a nach Landesrecht abweichende Regelungen
getroffen werden.

6. Unterabschnitt
Datenschutz

§ 47
Datenschutz

(1) Soweit bei der Veranstaltung und Verbreitung von
Rundfunk nach diesem Staatsvertrag personenbezo-
gene Daten erhoben, verarbeitet oder genutzt wer-
den, gelten die Vorschriften des Abschnittes Daten-
schutz des Telemediengesetzes in der jeweils gel-
tenden Fassung entsprechend.

(2) Soweit ein Veranstalter personenbezogene Daten
ausschlieBBlich zu eigenen journalistisch-redaktio-
nellen Zwecken verarbeitet und der Betroffene da-
durch in seinen schutzwirdigen Interessen beein-
trachtigt wird, kann dieser Auskunft Uber die
zugrunde liegenden, zu seiner Person gespeicherten
Daten verlangen. Die Auskunft kann nach Abwégung
der schutzwuirdigen Interessen der Beteiligten ver-
weigert werden, soweit durch die Mitteilung die
journalistische Aufgabe des Veranstalters durch Aus-
forschung des Informationsbestandes beeintrachtigt
wirde oder aus den Daten

1. auf Personen, die bei der Vorbereitung, Her-
stellung oder Verbreitung mitgewirkt haben,
oder

2. auf die Person des Einsenders oder des Ge-
wahrstragers von Beitragen, Unterlagen und
Mitteilungen fur den redaktionellen Teil
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geschlossen werden kann. Der Betroffene kann die
Berichtigung unrichtiger Daten oder die Hinzufi-
gung einer eigenen Darstellung von angemessenem
Umfang verlangen.

(3) Die Zustandigkeit fur die Aufsicht Uber die Ein-
haltung der Absdtze 1 und 2 richtet sich nach Lan-
desrecht. Der Abruf von Angeboten oder der Zugriff
auf Angebote im Rahmen der Aufsicht ist unentgelt-
lich. Veranstalter haben dies sicherzustellen. Der
Veranstalter darf seine Angebote nicht gegen den
Abruf oder den Zugriff durch die zustandige Auf-
sichtsbehdrde sperren.

IV. Abschnitt
Revision, Ordnungswidrigkeiten

§48
Revision zum Bundesverwaltungsgericht

In einem gerichtlichen Verfahren kann die Revision
zum Bundesverwaltungsgericht auch darauf ge-
stitzt werden, dass das angefochtene Urteil auf
der Verletzung der Bestimmungen dieses Staatsver-
trages beruhe.

§49
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig handelt, wer als Veranstalter von
bundesweit verbreitetem privaten Rundfunk vorsatz-
lich oder fahrléssig

1. GroRereignisse entgegen § 4 Abs. 1 oder 3 ver-
schlisselt und gegen besonderes Entgelt aus-
strahlt,

2. Werbung oder Teleshopping entgegen § 7 Abs. 3
Satz 2 nicht von anderen Programmteilen trennt,

3. in der Werbung oder im Teleshopping entgegen §
7 Abs. 3 Satz 3 unterschwellige Techniken ein-
setzt,

4. entgegen § 7 Abs. 4 eine Teilbelegung des ausge-
strahlten Bildes mit Werbung vornimmt, ohne
die Werbung vom (brigen Programm eindeutig
optisch zu trennen und als solche zu kennzeich-
nen,

5. entgegen § 7 Abs. 5 Satz 2 eine Dauerwerbesen-
dung nicht kennzeichnet,

6. entgegen § 7 Abs. 6 Satz 1 Schleichwerbung oder
entsprechende Praktiken verbreitet,

7. entgegen § 7 Abs. 6 Satz 2 virtuelle Werbung in
Sendungen einfugt,

8. entgegen § 7 Abs. 8 Werbung oder Teleshopping
politischer, weltanschaulicher oder religitser Art
verbreitet,
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

entgegen § 8 Abs. 1 Satz 1 nicht zu Beginn oder
am Ende der Sponsorsendung auf den Sponsor
hinweist,

unzulassige Sponsorsendungen (§8 8 Abs. 3 bis 6)
ausstrahlt,

entgegen § 9 Abs. 1 Satz 2 der Informations-
pflicht nicht nachkommt,

entgegen 8 20 Abs. 1 Satz 1 oder Abs. 2 Satz 1
ohne Zulassung Rundfunkprogramme veranstal-
tet,

entgegen § 23 Abs. 2 nicht fristgemaR die Auf-
stellung der Programmbezugsquellen der zu-
standigen Landesmedienanstalt vorlegt,

entgegen § 34 Satz 2 die bei ihm vorhandenen
Daten Uber Zuschaueranteile auf Anforderung
der KEK nicht zur Verfiigung stellt,

entgegen § 44 Abs. 1 Gottesdienste oder
Sendungen fir Kinder durch Werbung oder
Teleshopping unterbricht,

entgegen § 44 Abs. 3 Satz 1 in
Fernsehsendungen, die aus eigenstéandigen
Teilen bestehen, oder in Sportsendungen und
ahnlich gegliederte Sendungen Uber Ereignisse
und Darbietungen, die Pausen enthalten,
Werbung  oder  Teleshopping-Spots  nicht
zwischen den eigensténdigen Teilen oder in den
Pausen einfligt oder

entgegen den in § 44 Abs. 4 und 5 genannten
Voraussetzungen andere Sendungen durch Wer-
bung oder Teleshopping unterbricht,

entgegen § 45 die zuléssige Dauer der Werbung
Uberschreitet,

entgegen § 45 a Abs. 1 Teleshopping-Fenster
ausstrahlt, die keine Mindestdauer von 15
Minuten ohne Unterbrechung haben,

entgegen § 45 a Abs. 2 Satz 1 mehr als acht
Teleshopping-Fenster téglich ausstrahlt,
entgegen § 45 a Abs. 2 Satz 2 Teleshopping-
Fenster ausstrahlt, deren Gesamtsendedauer
drei Stunden pro Tag Uberschreitet, oder
entgegen § 45 a Abs. 2 Satz 3 Teleshopping-Fens-
ter ausstrahlt, die nicht optisch und akustisch
klar als solche gekennzeichnet sind,

entgegen § 47 Abs. 1 in Verbindung mit § 12 Abs.
3 des Telemediengesetzes die Nutzung von
Rundfunk von einer Einwilligung des Nutzers in
eine Verarbeitung seiner Daten fir andere Zwe-
cke abhangig macht,

entgegen § 47 Abs. 1 in Verbindung mit § 13 Abs.
1 Satz 1 oder 2 des Telemediengesetzes den
Nutzer nicht, nicht richtig, nicht vollstéandig oder
nicht rechtzeitig unterrichtet,
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20. entgegen § 47 Abs. 1 in Verbindung mit § 13 Abs.
2 oder 4 Satz 1 Nr. 1 bis 5 des Telemediengeset-
zes einer dort genannten Pflicht zur Sicherstel-
lung nicht oder nicht richtig nachkommt,

21. entgegen § 47 Abs. 1 in Verbindung mit § 14 Abs.

1 oder § 15 Abs. 1 oder 8 Satz 1 oder 2 des Te-

lemediengesetzes personenbezogene Daten ver-

arbeitet,

22. entgegen § 47 Abs. 1 in Verbindung mit § 15 Abs.

3 Satz 3 des Telemediengesetzes ein Nutzungs-

profil mit Daten Uber den Tréger des Pseudo-

nyms zusammenfuhrt,

23. entgegen § 47 Abs. 3 Satz 4 Angebote gegen den

Abruf oder Zugriff durch die zusténdige Auf-

sichtsbehdrde sperrt.

Ordnungswidrig handelt auch, wer

1. entgegen § 21 Abs. 6 eine Anderung der
malgeblichen Umstdnde nach Antragstellung
oder nach Erteilung der Zulassung nicht
unverziglich der zustandigen
Landesmedienanstalt mitteilt,

2. entgegen § 21 Abs. 7 nicht unverziglich nach
Ablauf eines Kalenderjahres der zusténdigen
Landesmedienanstalt gegentiber eine Erklarung
darlber abgibt, ob und inwieweit innerhalb des
abgelaufenen Kalenderjahres bei den nach § 28
mal3geblichen Beteiligungs- und
Zurechnungstatbestdnden eine  Veranderung
eingetreten ist,

3. entgegen § 23 Abs. 1 seinen Jahresabschluss
samt Anhang und Lagebericht nicht fristgemal
erstellt und bekannt macht,

4. entgegen § 29 Satz 1 es unterldsst, geplante
Veranderungen anzumelden,

5. entgegen § 52 Abs. 3 die erforderlichen
Ubertragungskapazititen fur die Zu
verbreitenden Programme nicht oder in nicht
ausreichendem Umfang oder nicht zu den
vorgesehenen Bedingungen zur Verfligung stellt
oder
entgegen § 52 Abs. 6 Satz 1 die Weiterverbrei-
tung von Fernsehprogrammen oder Mediendiens-
ten nicht oder nicht rechtzeitig anzeigt,

6. entgegen § 53 Abs. 2 Satz 1 die Verwendung
eines Zugangsberechtigungssystems oder eines
Systems nach § 53 Abs. 1 Satz 2 Nr. 3 oder das
Eigentum an Schnittstellen far
Anwendungsprogramme oder die Entgelte fur
die Kabeleinspeisung oder die Bindelung und
Vermarktung von Programmen der zusténdigen
Landesmedienanstalt nicht unverzuglich
anzeigt,
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entgegen § 53 Abs. 2 Satz 2 Anderungen
hinsichtlich der Angaben nach § 53 Abs. 2 Satz
1 der zustandigen Landesmedienanstalt nicht
unverziglich anzeigt

oder

entgegen § 53 Abs. 2 Satz 3 der zustandigen
Landesmedienanstalt auf Verlangen die
erforderlichen Auskinfte nicht oder in nicht
ausreichendem Male erteilt,

7. entgegen § 55 Abs. 1 bei Telemedien den Namen
oder die Anschrift oder bei juristischen Personen
den Namen oder die Anschrift des
Vertretungsberechtigten nicht oder nicht richtig
verflgbar halt,

8. entgegen & 55 Abs. 2 bei Telemedien mit
journalistisch-redaktionell gestalteten
Angeboten einen Verantwortlichen nicht oder
nicht richtig angibt,

9. entgegen einer vollziehbaren Anordnung durch
die zustandige Aufsichtsbehdrde nach § 59 Abs. 3
Satz 2, auch in Verbindung mit Absatz 4 Satz 1
ein Angebot nicht sperrt, oder

10. entgegen § 59 Abs. 7 Satz 3 Angebote gegen den

Abruf durch die zustandige Aufsichtsbehérde

sperrt.

Weitere landesrechtliche Bestimmungen Uber

Ordnungswidrigkeiten bleiben unberihrt.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer GeldbulRe
von bis zu 500.000 Euro, im Falle des Absatzes 1 Satz
2 Nr. 7 und 8 mit einer Geldbule bis zu 50.000 Euro
und im Falle des Absatzes 1 Satz 2 Nr. 9 und 10 mit
einer GeldbuBe bis zu 250.000 Euro geahndet wer-
den.

(3) Zustandige Verwaltungsbehdrde im Sinne des § 36
Abs. 1 Nr. 1 des Gesetzes iber Ordnungswidrigkeiten
ist die Landesmedienanstalt des Landes, in dem die
Zulassung erteilt oder beantragt wurde, soweit nicht
nach Landesrecht fir die Ahndung von Ordnungswid-
rigkeiten nach Absatz 1 Satz 1 Nr. 18 bis 23 eine an-
dere Behorde als zustandige Verwaltungsbehérde be-
stimmt ist. Uber die Einleitung eines Verfahrens hat
die zustandige Verwaltungsbehorde die ibrigen Lan-
desmedienanstalten unverziglich zu unterrichten.
Soweit ein Verfahren nach dieser Vorschrift in meh-
reren Landern eingeleitet wurde, stimmen sich die
beteiligten Behdrden Uber die Frage ab, welche Be-
horde das Verfahren fortfuhrt.

(4) Die Landesmedienanstalt des Landes, die einem
Veranstalter  eines  bundesweit  verbreiteten
Rundfunkprogramms die Zulassung erteilt hat, kann
bestimmen, dass Beanstandungen nach einem
Rechtsverstol} gegen Regelungen dieses
Staatsvertrages sowie rechtskraftige Entscheidungen
in einem Ordnungswidrigkeitsverfahren nach Absatz
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1 von dem betroffenen Veranstalter in seinem
Rundfunkprogramm verbreitet werden. Inhalt und
Zeitpunkt der Bekanntgabe sind durch diese
Landesmedienanstalt nach pflichtgemaliem
Ermessen festzulegen. Absatz 3 Satz 2 und 3 gilt
entsprechend.

(5) Die Verfolgung der in Absatz 1 genannten Ord-
nungswidrigkeiten verjahrt in sechs Monaten.

V. Abschnitt
Ubertragungskapazitaten

§ 50
Grundsatz

Uber die Zuordnung und Nutzung der Ubertragungs-
kapazitaten, die zur Verbreitung von Rundfunk und
vergleichbaren Telemedien (Telemedien, die an
die Allgemeinheit gerichtet sind) dienen, entschei-
den die Lander nach MaRgabe dieses Staatsvertra-
ges und des jeweiligen Landesrechts.

§51
Zuordnung von Satellitenkanalen

(1) Uber die Zuordnung von Satellitenkanalen fiir
Rundfunkzwecke entscheiden die Lander nach Maf3-
gabe der Abséatze 2 bis 5.

(2) Uber die Zuordnung nach Absatz 1 an die in der
ARD zusammengeschlossenen Landesrundfunkan-
stalten fir die Verbreitung eines gemeinsamen
Programms und das ZDF sowie Uber die Zuordnung
an Lander entscheiden die Ministerprasidenten
durch Beschluss, soweit diese nicht ausdriicklich
durch Staatsvertrage festgelegt ist.

(3) Fir die Zuordnung gelten insbesondere die fol-
genden Grundséatze:

a) Zur Verfugung stehende freie Satellitenkanale
sind der ARD, dem ZDF und einer hierfiir von
den Landesmedienanstalten zu bestimmenden
Stelle bekannt zu machen.

b) Reichen die Satellitenkanéle fur den angemelde-
ten Bedarf aus, sind diese entsprechend zuzu-
ordnen.

Reichen die Satellitenkanale fiir den angemel-
deten Bedarf nicht aus, wirken die Ministerpra-
sidenten auf eine Verstandigung zwischen den
Beteiligten hin; diese sind fur den privaten
Rundfunk die Landesmedienanstalten.

d) Kommt eine Verstéandigung zwischen den Betei-
ligten nicht zustande, entscheiden die Minis-
terpréasidenten nach folgenden Kriterien:

— Sicherung der Grundversorgung,
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— gleichgewichtige Berticksichtigung des pri-
vaten Rundfunks,

— Teilhabe des offentlich-rechtlichen Rund-
funks an allen neuen Techniken und Pro-
grammformen,

— Vielfalt des Programmangebots und

— Zahl der Satellitenkanale, die bereits einem
Land zugeordnet worden sind.

(4) Der Vorsitzende der Ministerprasidentenkonfe-
renz ordnet den Satellitenkanal gemafl dem Einver-
nehmen aller Ministerprasidenten nach Absatz 2
Zu.

(5) Die Ministerprasidenten vereinbaren zur Durch-
fuhrung der Absatze 2 bis 4 Verfahrensregelungen.

§52
Weiterverbreitung

(D) Die zeitgleiche und unveranderte
Weiterverbreitung von bundesweit empfangbaren
Fernsehprogrammen, die in Europa in rechtlich
zulassiger  Weise und entsprechend den
Bestimmungen des Europaischen Ubereinkommens
Uber das grenziberschreitende Fernsehen
veranstaltet werden, ist durch Landesrecht im
Rahmen der vorhandenen technischen Mdglichkeiten
Zu gestatten. Die Weiterverbreitung von Fernsehpro-
grammen kann unter Beachtung europdischer
rundfunkrechtlicher Regelungen ausgesetzt werden.
Landesrechtliche Regelungen zur analogen
Kanalbelegung sind zulssig, soweit sie zur
Erreichung klar umrissener Ziele von allgemeinem
Interesse erforderlich sind. Sie kénnen insbesondere
zur Sicherung einer pluralistischen, am Gebot der
Meinungsvielfalt orientierten Medienordnung
getroffen werden. Einzelheiten, insbesondere die
Rangfolge bei der Belegung der Kabelkanéle, regelt
das Landesrecht.

(2) Werden in einer Kabelanlage Fernsehprogramme
oder vergleichbare Telemedien zusatzlich oder
ausschlieBBlich digital verbreitet, gelten fur digital
genutzte Kapazitaten die Bestimmungen der Absatze
3 bis 5.

(3) Der Betreiber
sicherzustellen, dass

einer Kabelanlage hat

1. die erforderlichen Ubertragungskapazitaten fir
die fur das jeweilige Land gesetzlich
bestimmten Fernsehprogramme des o6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks einschlieBlich seiner
Programmbouquets zur Verfuigung stehen,
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2. Ubertragungskapazitaten fir die privaten
Rundfunkprogramme, die Regionalfenster geman
§ 25 enthalten, zur Verfiigung stehen,

3. die Ubertragungskapazitait eines analogen
Fernsehkanals fur die im jeweiligen Land
zugelassenen regionalen und lokalen

Fernsehprogramme sowie die Offenen Kanéle zur
Verfiigung steht; soweit diese
Ubertragungskapazitat danach nicht
ausgeschopft ist, richtet sich die Belegung nach
Landesrecht; die landesrechtlichen
Sondervorschriften fir Offene Kanédle und
vergleichbare Angebote bleiben unberthrt,

4. die technischen Ubertragungskapazitaten nach
Nummern 1 bis 3 im Verhéltnis zu anderen
digitalen Kanalen technisch gleichwertig sind,

5. Entgelte und Tarife fir die Programme nach
Nummern 1 bis 3 offengelegt werden; Entgelte
und Tarife sind im Rahmen des Telekommuni-
kationsgesetzes so zu gestalten, dass auch
regionale und lokale Angebote zu angemessenen
und chancengleichen Bedingungen verbreitet
werden kénnen; die landesrechtlichen
Sondervorschriften fir Offene Kandle und
vergleichbare Angebote bleiben unberihrt.

(4) Die Entscheidung Uber die nach Absatz 3 hinaus-
gehende Belegung mit in digitaler Technik
verbreiteten Fernsehprogrammen und Telemedien
trifft der Betreiber

1. innerhalb einer weiteren Ubertragungskapazitat
im Umfang von einem Drittel der fur die digitale

Verbreitung zur Verfugung stehenden
Gesamtkapazitat, soweit er darin unter
Berucksichtigung der Interessen der

angeschlossenen Teilnehmer eine Vielzahl von
Programmveranstaltern sowie ein vielfaltiges
Programmangebot an Vollprogrammen, nicht
entgeltfinanzierten ~ Programmen,  Sparten-
programmen und Fremdsprachenprogrammen
einbezieht sowie Telemedien angemessen
berucksichtigt,

2. innerhalb dariiber hinausgehender Ubertragungs-
kapazitaten allein nach MaRgabe der allgemei-
nen Gesetze.

(5) Der Betreiber einer Kabelanlage hat die Weiter-
verbreitung von Fernsehprogrammen oder Teleme-
dien der zustandigen Landesmedienanstalt mindes-
tens zwei Monate vor ihrem Beginn unter Vorlage
eines Belegungsplanes sowie in den Fallen des Ab-
satzes 3 seiner Vertragsbedingungen anzuzeigen.
Werden die Voraussetzungen des Absatzes 3 und
des Absatzes 4 Nr. 1 durch den Betreiber einer Ka-
belanlage nicht erfullt, erfolgt die Auswahl der
weiterverbreiteten digitalen Fernsehprogramme
und die Belegung der digitalen Kandle nach MaR-
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gabe des Landesrechts. Zuvor ist dem Betreiber ei-
ner Kabelanlage eine angemessene Frist zur Erfl-
lung der gesetzlichen Voraussetzungen zu setzen.
Bei Anderungen der Belegung gelten die Satze 1 bis
3 entsprechend.

(6) Die Belegung einer Kabelanlage mit Horfunk-
programmen richtet sich nach Landesrecht.

§52a
Digitalisierung des Rundfunks

(1) Bei der erstmaligen Zuweisung digitaler terrestri-
scher Ubertragungskapazitaten im Fernsehen nach
Landesrecht sind die Fernsehveranstalter mit denje-
nigen Programmen vorrangig zu bertcksichtigen, die
in dem jeweils betroffenen Verbreitungsgebiet ana-
log verbreitet werden. Die technischen Ubertra-
gungskapazitaten fur diese Programme missen im
Verhéltnis zu den ubrigen Ubertragungskapazitéten
gleichwertig sein.

(2) Die in der ARD zusammengeschlossenen Landes-
rundfunkanstalten, das ZDF und das Deutschlandra-
dio kénnen ihrer Verpflichtung zur Versorgung der
Bevolkerung mit Rundfunk durch Nutzung aller Uber-
tragungswege nachkommen. Sie sind berechtigt, zu
angemessenen Bedingungen die analoge terrestri-
sche Versorgung schrittweise einzustellen, um Zug
um Zug den Ausbau und die Zuweisung digitaler ter-
restrischer Ubertragungskapazitaten zu erméglichen.
Die analoge terrestrische Fernsehversorgung kann
auch dann eingestellt werden, wenn der Empfang
der Programme (ber einen anderen Ubertragungs-
weg gewahrleistet ist.

§ 53
Zugangsfreiheit

(1) Anbieter von Telekommunikationsdienstleistun-
gen, die Rundfunk und vergleichbare Telemedien
verbreiten, haben zu gewahrleisten, dass die ein-
gesetzte Technik ein vielfaltiges Angebot ermdg-
licht. Zur Sicherung der Meinungsvielfalt dirfen
Anbieter von Rundfunk oder Telemedien weder
unmittelbar noch mittelbar

1. durch Zugangsberechtigungssysteme,

2. durch
gramme,

Schnittstellen fir Anwendungspro-

3. durch Systeme, die auch die Auswahl von Fern-
sehprogrammen steuern und die als Ubergeord-
nete Benutzeroberflache fur alle tiber das Sys-
tem angebotenen Dienste verwendet werden,
oder

4. aufgrund der Ausgestaltung von Entgelten

bei der Verbreitung ihrer Angebote unbillig behin-
dert oder gegenliber gleichartigen Anbietern ohne
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sachlich gerechtfertigten Grund unterschiedlich
behandelt werden.

2) Die Verwendung eines
Zugangsberechtigungssystems oder eines Systems
nach Absatz1 Satz 2 Nr.3, das Eigentum an
Schnittstellen fir Anwendungsprogramme, die
Entgelte fir die Kabeleinspeisung sowie die
Buindelung und Vermarktung von Programmen sind
der jeweils zusténdigen Landesmedienanstalt
unverziglich anzuzeigen. Satz 1 gilt fur
Anderungen entsprechend. Der  zusténdigen
Landesmedienanstalt sind auf Verlangen die
erforderlichen Auskiinfte zu erteilen.

(3) Die zustadndige Landesmedienanstalt wird tétig
nach einer Anzeige gemal} Absatz 2, aufgrund einer
Information durch die Regulierungsbehérde fiir Tele-
kommunikation oder nach Beschwerde von Rund-
funkveranstaltern, Anbietern von Telemedien oder
von Nutzern.

(4) Ob ein VerstoR gegen Absatz 1 vorliegt,
entscheidet die zustdndige Landesmedienanstalt
im Benehmen mit der Regulierungsbehdrde fir
Telekommunikation.

(5) Zustandig ist die Landesmedienanstalt des
Landes, in dem die Zulassung des
Rundfunkveranstalters erteilt wurde oder der
Anbieter oder Verwender von Diensten seinen Sitz,
Wohnsitz oder in Ermangelung dessen seinen
standigen Aufenthalt hat. Ergibt sich danach keine
Zustandigkeit, S0 ist diejenige
Landesmedienanstalt zusténdig, in deren Bezirk
der Anlass fir die Amtshandlung hervor tritt.

(6) Die Landesmedienanstalten regeln durch
Ubereinstimmende Satzungen Einzelheiten zur
inhaltlichen und verfahrensmafigen
Konkretisierung der Absatze 1 bis 4.

§53a
Uberpriifungsklausel

Die 88 52 und 53 werden regelmalig alle drei Jah-
re, erstmals zum 31. Marz 2007 entsprechend Arti-
kel 31 Abs. 1 der Richtlinie 2002/22/EG des Eu-
ropaischen Parlaments und des Rates vom 7. Marz
2002 wber den Universaldienst und Nutzerrechte
bei elektronischen Kommunikationsnetzen und -
diensten (Universaldienstrichtlinie) Uberprift.

VI. Abschnitt
Telemedien

§54
Allgemeine Bestimmungen

(1) Telemedien sind im Rahmen der Gesetze zulas-
sungs- und anmeldefrei. Fir die Angebote gilt die
verfassungsmaBige Ordnung. Die Vorschriften der

allgemeinen Gesetze und die gesetzlichen Bestim-
mungen zum Schutz der personlichen Ehre sind
einzuhalten.

(2) Telemedien mit journalistisch-redaktionell ges-
talteten Angeboten, in denen insbesondere voll-
standig oder teilweise Inhalte periodischer Dru-
ckerzeugnisse in Text oder Bild wiedergegeben
werden, haben den anerkannten journalistischen
Grundsatzen zu entsprechen. Nachrichten sind vom
Anbieter vor ihrer Verbreitung mit der nach den
Umstanden gebotenen Sorgfalt auf Inhalt, Herkunft
und Wahrheit zu prufen.

(3) Bei der Wiedergabe von Meinungsumfragen, die
von Anbietern von Telemedien durchgefihrt wer-
den, ist ausdricklich anzugeben, ob sie représen-
tativ sind.

§55
Informationspflichten und Informationsrechte

(1) Anbieter von Telemedien, die nicht ausschlieR3-
lich personlichen oder familiaren Zwecken dienen,
haben folgende Informationen leicht erkennbar,
unmittelbar erreichbar und standig verfugbar zu
halten:

1. Namen und Anschrift sowie

2. bei juristischen Personen auch Namen und An-
schrift des Vertretungsberechtigten.

(2) Anbieter von Telemedien mit journalistisch-re-
daktionell gestalteten Angeboten, in denen insbe-
sondere vollstéandig oder teilweise Inhalte periodi-
scher Druckerzeugnisse in Text oder Bild wiederge-
geben werden, haben zusatzlich zu den Angaben
nach den 88 5 und 6 des Telemediengesetzes einen
Verantwortlichen mit Angabe des Namens und der
Anschrift zu benennen. Werden mehrere Verant-
wortliche benannt, so ist kenntlich zu machen, fur
welchen Teil des Dienstes der jeweils Benannte
verantwortlich ist. Als Verantwortlicher darf nur
benannt werden, wer

1. seinen standigen Aufenthalt im Inland hat,

2. nicht infolge Richterspruchs die Fahigkeit zur
Bekleidung offentlicher Amter verloren hat,

3. voll geschaftsfahig ist und

4. unbeschrankt strafrechtlich verfolgt werden
kann.

(3) Fur Anbieter von Telemedien nach Absatz 2
Satz 1 gilt § 9 a entsprechend.
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§ 56
Gegendarstellung

(1) Anbieter von Telemedien mit journalistisch-re-
daktionell gestalteten Angeboten, in denen inshe-
sondere vollstandig oder teilweise Inhalte periodi-
scher Druckerzeugnisse in Text oder Bild wiederge-
geben werden, sind verpflichtet, unverziglich eine
Gegendarstellung der Person oder Stelle, die durch
eine in ihrem Angebot aufgestellte Tatsa-
chenbehauptung betroffen ist, ohne Kosten fiir den
Betroffenen in ihr Angebot ohne zuséatzliches Ab-
rufentgelt aufzunehmen. Die Gegendarstellung ist
ohne Einschaltungen und Weglassungen in gleicher
Weise wie die Tatsachenbehauptung anzubieten.
Die Gegendarstellung ist so lange wie die Tatsa-
chenbehauptung in unmittelbarer Verknipfung mit
ihr anzubieten. Wird die Tatsachenbehauptung
nicht mehr angeboten oder endet das Angebot vor
Aufnahme der Gegendarstellung, so ist die Gegen-
darstellung an vergleichbarer Stelle so lange anzu-
bieten, wie die urspringlich angebotene Tatsa-
chenbehauptung. Eine Erwiderung auf die Gegen-
darstellung muss sich auf tatsachliche Angaben be-
schranken und darf nicht unmittelbar mit der Ge-
gendarstellung verknipft werden.

(2) Eine Verpflichtung zur Aufnahme der Gegendar-
stellung geméaR Absatz 1 besteht nicht, wenn

1. der Betroffene kein berechtigtes Interesse an
der Gegendarstellung hat,

2. der Umfang der Gegendarstellung unangemes-
sen Uber den der beanstandeten Tatsachenbe-
hauptung hinausgeht,

3. die Gegendarstellung sich nicht auf tatsachli-
che Angaben beschrankt oder einen strafbaren
Inhalt hat oder

4. die Gegendarstellung nicht unverziglich, spa-
testens sechs Wochen nach dem letzten Tage
des Angebots des beanstandeten Textes, je-
denfalls jedoch drei Monate nach der erst-
maligen Einstellung des Angebots, dem in An-
spruch genommenen Anbieter schriftlich und
von dem Betroffenen oder seinem gesetzlichen
Vertreter unterzeichnet, zugeht.

(3) Fur die Durchsetzung des vergeblich geltend
gemachten Gegendarstellungsanspruchs ist der or-
dentliche Rechtsweg gegeben. Auf dieses Verfah-
ren sind die Vorschriften der Zivilprozessordnung
Uber das Verfahren auf Erlass einer einstweiligen
Verfligung entsprechend anzuwenden. Eine Ge-
fahrdung des Anspruchs braucht nicht glaubhaft
gemacht zu werden. Ein Verfahren zur Hauptsache
findet nicht statt.

(4) Eine Verpflichtung zur Gegendarstellung be-
steht nicht fir wahrheitsgetreue Berichte Uber 6f-
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fentliche Sitzungen der Ubernationalen parlamen-
tarischen Organe, der gesetzgebenden Organe des
Bundes und der Lénder sowie derjenigen Organe
und Stellen, bei denen das jeweilige Landespresse-
gesetz eine presserechtliche Gegendarstellung aus-
schlief3t.

§ 57
Datenschutz bei journalistisch-redaktionellen
Zwecken

(1) Soweit Unternehmen und Hilfsunternehmen der
Presse als Anbieter von Telemedien personenbezo-
gene Daten ausschliellich zu eigenen journalis-
tisch-redaktionellen oder literarischen Zwecken
erheben, verarbeiten oder nutzen, gelten nur die
88 5, 7, 9 und 38 a des Bundesdatenschutzgesetzes
mit der Maligabe, dass nur fir Schaden gehaftet
wird, die durch die Verletzung des Datengeheim-
nisses nach § 5 des Bundesdatenschutzgesetzes o-
der durch unzureichende technische oder organisa-
torische Mallnahmen im Sinne des § 9 des Bundes-
datenschutzgesetzes eintreten. Besondere staats-
vertragliche oder landesrechtliche Bestimmungen
bleiben unberiihrt.

(2) Werden Uber Angebote personenbezogene Da-
ten von einem Anbieter von Telemedien aus-
schlieBlich zu eigenen journalistisch-redaktionellen
Zwecken verarbeitet und wird der Betroffene da-
durch in seinen schutzwirdigen Interessen beein-
tréchtigt, kann er Auskunft Gber die zugrunde lie-
genden, zu seiner Person gespeicherten Daten ver-
langen. Die Auskunft kann nach Abwéagung der
schutzwirdigen Interessen der Beteiligten verwei-
gert werden, soweit durch die Mitteilung die jour-
nalistische Aufgabe des Veranstalters durch Ausfor-
schung des Informationsbestandes beeintréchtigt
wuirde oder aus den Daten

1. auf Personen, die bei der Vorbereitung, Her-
stellung oder Verbreitung mitgewirkt haben
oder

2. auf die Person des Einsenders oder des Ge-
wahrstragers von Beitragen, Unterlagen und
Mitteilungen fur den redaktionellen Teil

geschlossen werden kann. Der Betroffene kann die
Berichtigung unrichtiger Daten oder die Hinzufu-
gung einer eigenen Darstellung von angemessenem
Umfang verlangen. Die Satze 1 bis 3 gelten nicht
fur Angebote von Unternehmen und Hilfsunter-
nehmen der Presse, soweit diese der Selbstregulie-
rung durch den Pressekodex und der Beschwerde-
ordnung des Deutschen Presserates unterliegen.

(3) Fuhrt die journalistisch-redaktionelle Verwen-
dung personenbezogener Daten zur Verbreitung
von Gegendarstellungen des Betroffenen oder zu
Verpflichtungserklarungen, Verfugungen oder Ur-
teilen Gber die Unterlassung der Verbreitung oder
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Uber den Widerruf des Inhalts der Daten, sind diese
Gegendarstellungen, Unterlassungserklarungen o-
der Widerrufe zu den gespeicherten Daten zu neh-
men und dort fur dieselbe Zeitdauer aufzube-
wahren wie die Daten selbst sowie bei einer Uber-
mittlung der Daten gemeinsam mit diesen zu uU-
bermitteln.

§ 58
Werbung, Sponsoring

(1) Werbung muss als solche klar erkennbar und
vom Ubrigen Inhalt der Angebote eindeutig ge-
trennt sein. In der Werbung dirfen keine unter-
schwelligen Techniken eingesetzt werden.

(2) Fur Teleshoppingkanéle gelten die 88 7, 8, 44,
45 und 45 a entsprechend.

(3) Fir Sponsoring bei Fernsehtext gilt § 8 entspre-
chend.

§ 59
Aufsicht

(1) Die nach den allgemeinen Datenschutzgeset-
zen des Bundes und der Lander zustandigen Kon-
trollbehérden Uberwachen fir ihren Bereich die
Einhaltung der Datenschutzbestimmungen des Te-
lemediengesetzes sowie des § 57. Die fur den Da-
tenschutz im journalistisch-redaktionellen Bereich
beim o6ffentlich-rechtlichen Rundfunk zusténdigen
Stellen Uberwachen fir ihren Bereich auch die Ein-
haltung der Datenschutzbestimmungen fir journa-
listisch-redaktionelle Angebote bei Telemedien.
Satz 1 gilt nicht, soweit Unternehmen und Hilfsun-
ternehmen der Presse der Selbstregulierung durch
den Pressekodex und der Beschwerdeordnung des
Deutschen Presserates unterliegen.

(2) Die Einhaltung der Bestimmungen fir Teleme-
dien mit Ausnahme des Datenschutzes wird durch
eine nach Landesrecht bestimmte Aufsichtsbe-
horde Uberwacht.

(3) Stellt die jeweils zustéandige Aufsichtsbehdrde
einen VerstoR gegen die Bestimmungen mit Aus-
nahme der § 54, 8§ 55 Abs. 2 und 3, § 56, § 57 Abs.
2 oder der Datenschutzbestimmungen des Teleme-
diengesetzes fest, trifft sie die zur Beseitigung des
Verstolles erforderlichen MalRnahmen gegenuber
dem Anbieter. Sie kann insbesondere Angebote un-
tersagen und deren Sperrung anordnen. Die Unter-
sagung darf nicht erfolgen, wenn die MalRhahme
auBer Verhéltnis zur Bedeutung des Angebots fiir
den Anbieter und die Allgemeinheit steht. Eine Un-
tersagung darf nur erfolgen, wenn ihr Zweck nicht
in anderer Weise erreicht werden kann. Die Unter-
sagung ist, soweit ihr Zweck dadurch erreicht wer-
den kann, auf bestimmte Arten und Teile von An-
geboten oder zeitlich zu beschrénken. Bei journa-
listisch-redaktionell gestalteten Angeboten, in de-
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nen ausschlieflich vollstandig oder teilweise In-
halte periodischer Druckerzeugnisse in Text oder
Bild wiedergegeben werden, ist eine Sperrung nur
unter den Voraussetzungen des § 97 Abs. 5 Satz 2
und des § 98 der Strafprozessordnung zul&ssig.

(4) Erweisen sich MaRnahmen gegentiber dem Ver-
antwortlichen nach § 7 des Telemediengesetzes als
nicht durchfiihrbar oder nicht erfolgversprechend,
kénnen MaBnahmen zur Sperrung von Angeboten
nach Absatz 3 auch gegen den Diensteanbieter von
fremden Inhalten nach den 8§ 8 bis 10 des Teleme-
diengesetzes gerichtet werden, sofern eine Sper-
rung technisch méglich und zumutbar ist. § 7 Abs.
2 des Telemediengesetzes bleibt unberihrt.

(5) Wird durch ein Angebot in Rechte Dritter ein-
gegriffen und ist fur den Dritten hiergegen der
Rechtsweg ertffnet, sollen Anordnungen der Auf-
sichtsbehérde im Sinne von Absatz 3 nur erfolgen,
wenn dies aus Grinden des Gemeinwohls geboten
ist.

(6) Fur den Vollzug dieses Abschnitts ist die Auf-
sichtshehérde des Landes zustandig, in dem der
betroffene Anbieter seinen Sitz, Wohnsitz oder in
Ermangelung dessen seinen stéandigen Aufenthalt
hat. Ergibt sich danach keine Zustandigkeit, so ist
diejenige Aufsichtsbehdrde zusténdig, in deren Be-
zirk der Anlass fiur die Amtshandlung hervortritt.

(7) Der Abruf von Angeboten im Rahmen der Auf-
sicht ist unentgeltlich. Diensteanbieter haben dies
sicherzustellen. Der Anbieter darf seine Angebote
nicht gegen den Abruf durch die zusténdige Auf-
sichtsbehdrde sperren.

§ 60
Telemediengesetz, Offentliche Stellen

(1) Fur Telemedien, die den Bestimmungen dieses
Staatsvertrages oder den Bestimmungen der (bri-
gen rundfunkrechtlichen Staatsvertrage der Lénder
unterfallen, gelten im Ubrigen die Bestimmungen
des Telemediengesetzes des Bundes in seiner je-
weils geltenden Fassung. Absatz 2 bleibt unbe-
rahrt.

(2) Fur die offentlichen Stellen der Lander gelten
neben den vorstehenden Bestimmungen die Be-
stimmungen des Telemediengesetzes des Bundes in
seiner jeweils geltenden Fassung entsprechend.

§61
Notifizierung

Anderungen dieses Abschnitts unterliegen der Noti-
fizierungspflicht gemalR der Richtlinie 98/48/EG
des Europaischen Parlaments und des Rates vom
20. Juli 1998 zur Anderung der Richtlinie 98/34/EG
Uber ein Informationsverfahren auf dem Gebiet der
Normen und technischen Vorschriften.
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VII. Abschnitt
Ubergangs- und Schlussvorschriften

§62
Kundigung

(1) Dieser Staatsvertrag gilt fur unbestimmte Zeit.
Der Staatsvertrag kann von jedem der vertrag-
schlieBenden Lander zum Schluss des Kalenderjah-
res mit einer Frist von einem Jahr gekiindigt wer-
den. Die Kindigung kann erstmals zum 31. Dezem-
ber 2008 erfolgen. Wird der Staatsvertrag zu die-
sem Termin nicht gekundigt, kann die Kundigung
mit gleicher Frist jeweils zu einem zwei Jahre spa-
teren Termin erfolgen. Die Kindigung ist gegen-
Uber dem Vorsitzenden der Ministerprasidenten-
konferenz schriftlich zu erklaren. Kindigt ein Land
diesen Staatsvertrag, kann es zugleich den Rund-
funkgebiihrenstaatsvertrag und den Rundfunkfinan-
zierungsstaatsvertrag zum gleichen Zeitpunkt kin-
digen; jedes andere Land kann daraufhin innerhalb
von sechs Monaten nach Eingang der Kindigungs-
erklarung dementsprechend ebenfalls zum gleichen
Zeitpunkt kiindigen. Zwischen den Ubrigen Landern
bleiben diese Staatsvertrage in Kraft.

(2) Im Falle der Kiindigung verbleibt es bei der vor-
genommenen Zuordnung der Satellitenkanéle, so-
lange fir diese Kanédle noch Berechtigungen beste-
hen. § 19 bleibt im Falle der Kiindigung einzelner
Lander unberdihrt.

(3) 8§ 4 Abs. 1 und 2 kann von jedem der vertrag-
schlieBenden Lander auch gesondert zum Schluss des
Kalenderjahres mit einer Frist von einem Jahr ge-
kiindigt werden. Die Kiindigung kann erstmals zum
31. Dezember 2008 erfolgen. Wird § 4 Abs. 1 und 2
zu diesem Zeitpunkt nicht gekindigt, kann die Kiin-
digung mit gleicher Frist jeweils zu einem zwei Jahre
spateren Zeitpunkt erfolgen. Die Kindigung ist ge-
genuber dem Vorsitzenden der Ministerprasidenten-
konferenz schriftlich zu erklaren. Kundigt ein Land,
kann jedes Land innerhalb von drei Monaten nach
Eingang der Kindigungserklarung § 4 Abs. 1 und 2
zum gleichen Zeitpunkt kindigen. Die Kindigung ei-
nes Landes lasst die gekindigten Bestimmungen
dieses Staatsvertrages im Verhaltnis der tUbrigen Lan-
der zueinander unberuhrt.

(4) 8 12 Abs. 2 kann von jedem der vertragschlie-
Renden Lander auch gesondert zum Schluss des Ka-
lenderjahres mit einer Frist von einem Jahr gekin-
digt werden. Die Kindigung kann erstmals zum 31.
Dezember 2009 erfolgen. Wird § 12 Abs. 2 zu die-
sem Zeitpunkt nicht gekundigt, kann die Kindigung
mit gleicher Frist jeweils zu einem zwei Jahre spa-
teren Zeitpunkt erfolgen. Die Kundigung ist gegen-
Uber dem Vorsitzenden der Ministerprasidenten-
konferenz schriftlich zu erklaren. Kindigt ein
Land, kann jedes Land innerhalb von drei Monaten
nach Eingang der Kiindigungserklarung den Rund-

-30 -

funkstaatsvertrag, den ARD-Staatsvertrag, den
ZDF-Staatsvertrag, den Staatsvertrag uber die Kor-
perschaft des offentlichen Rechts ,,Deutschlandra-
dio*, den Rundfunkfinanzierungsstaatsvertrag und
den Rundfunkgebihrenstaatsvertrag zum gleichen
Zeitpunkt kindigen. Die Kindigung eines Landes
lasst die gekiindigten Bestimmungen dieses Staats-
vertrages und die in Satz 5 aufgefiihrten Staatsver-
trage im Verhaltnis der Ubrigen Lander zueinander
unberihrt.

(5) § 16 Abs. 1, 2 und 5 kann von jedem der ver-
tragschlieenden Lander auch gesondert zum
Schluss des Kalenderjahres, das auf die Ermittlung
des Finanzbedarfs des 6ffentlich-rechtlichen Rund-
funks gemal § 14 folgt, mit einer Frist von sechs
Monaten gekiindigt werden, wenn der Rundfunkfi-
nanzierungsstaatsvertrag nicht nach der Ermittlung
des Finanzbedarfs gemal § 14 aufgrund einer
Rundfunkgebiihrenerhéhung geandert wird. Die
Kindigung kann erstmals zum 31. Dezember 2008
erfolgen. Wird § 16 Abs. 1, 2 und 5 zu einem dieser
Termine nicht gekiindigt, kann die Kindigung mit
gleicher Frist jeweils zu einem zwei Jahre spateren
Termin erfolgen. Die Kindigung ist gegeniiber dem
Vorsitzenden der Ministerprasidentenkonferenz
schriftlich zu erklaren. Kindigt ein Land, kann je-
des Land innerhalb von drei Monaten nach Eingang
der Kundigungserklarung den Rundfunkgebiihren-
staatsvertrag und den Rundfunkfinanzierungs-
staatsvertrag zum gleichen Zeitpunkt kindigen. In
diesem Fall kann jedes Land auf’erdem innerhalb
weiterer drei Monate nach Eingang der Kindi-
gungserklarung nach Satz 5 § 13 Abs. 2 sowie §§ 14
und 17 hinsichtlich einzelner oder samtlicher Be-
stimmungen zum gleichen Zeitpunkt kindigen.
Zwischen den Ubrigen Landern bleiben die gekin-
digten Bestimmungen dieses Staatsvertrages und
die in Satz 5 angegebenen Staatsvertréage in Kraft.

§ 63
Regelung fur Bayern

Der Freistaat Bayern ist berechtigt, eine Verwen-
dung des Anteils an der Rundfunkgebiihr nach § 40
zur Finanzierung der landesgesetzlich bestimmten
Aufgaben der Bayerischen Landeszentrale fiir Neue
Medien im Rahmen der 6ffentlich-rechtlichen Tréa-
gerschaft vorzusehen. Im dbrigen finden die fir
private Veranstalter geltenden Bestimmungen die-
ses Staatsvertrages auf Anbieter nach bayerischem
Recht entsprechende Anwendung.
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